CONCORRENCIA N° 01/2020

CONTRATACAO DE SERVICOS DE PUBLICIDADE PRESTADOS POR INTERMEDIO
DE AGENCIA DE PROPAGANDA
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MINISTERIO DA EDUCACAO
SECRETARIA DE EDUCACAO PROFISSIONAL E TECNOLOGICA
INSTITUTO FEDERAL DE EDUCACAO, CIENCIA E TECNOLOGIA DO SUL DE
MINAS GERAIS

MINUTA DE EDITAL DE CONCORRENCIA N° 01/2020 - RETIFICADO

1. DISPOSICOES INICIAIS

1.1 O INSTITUTO FEDERAL DE EDUCACAO, CIENCIA E
TECNOLOGIA DO SUL DE MINAS GERAIS - IFSULDEMINAS, pessoa juridica de
direito publico interno, situado na Avenida Vicente Simdes, 1.111 — Nova Pouso Alegre - CEP
37.553-465, doravante denominado ANUNCIANTE, por meio da Comissdo Especial de
Licitagdo, designada pela Portaria n® 943, de 09 de julho de 2020, leva ao conhecimento dos
interessados que, na forma da Lei n® 12.232, de 29 de abril de 2010 e Lei n° 8.666, de 21 de
junho de 1993 e alteragdes, realizara licitagio na modalidade CONCORRENCIA, do tipo
"MELHOR TECNICA", sob o regime d¢ EMPREITADA POR PRECO UNITARIO, para
“contrata¢do de servigos de publicidade prestados por intermédio de agéncia de propaganda”,
observando-se o carater educativo, informativo e de orientacao social. Os trabalhos serao
conduzidos pela Comissao Especial de Licitacdo e pela respectiva Subcomissao Técnica,
formalizada conforme dispde o artigo 10 da Lei n® 12.232/2010.

1.2 Os servicos serdo realizados na forma de execugdo indireta, sob a égide da Lei
n°® 12.232/2010, mediante a aplicacdo, de forma complementar, das Leis n° 4.680/1965 e n°
8.666/1993.

1.2.1 Aplicam-se também a esta concorréncia o Decreto n° 6.555/2008, o Decreto n°
57.690/1966, o Decreto n® 4.563/2002, o Decreto n® 9.507/2018, a Instru¢do Normativa
SECOM n° 3/2018, disponivel no endereco www.secom.gov.br, o Decreto n° 3.722/2001, a
Instru¢ao Normativa SEGES/MPDG n° 03/2018, a Instru¢ao Normativa SECOM/SG-PR n°
1/2017, Instrugdo Normativa SECOM n° 2/2018, demais normas correlatas e as disposi¢oes

deste Edital.


http://www.secom.gov.br/

2. OBJETO
2.1 O objeto da presente concorréncia ¢ a contratacdo de servigos de publicidade,
prestados por intermédio de 01 (uma) agéncia de propaganda, compreendendo o conjunto de
atividades realizadas integradamente que tenham por objetivo o estudo, o planejamento, a
conceituagdo, a concepgdo, a criacdo, a execucdo interna, a intermediagdo e supervisao da
execugdo externa e a distribui¢do de agdes publicitarias junto a publicos de interesse.
2.1.1 Também integram o objeto desta concorréncia, como atividades
complementares, os servigos especializados pertinentes:
a) ao planejamento ¢ a execu¢do de pesquisas e de outros instrumentos de
avaliacdo e de geragdo de conhecimento, relacionados a execucao do contrato;
b) a producido e a execugdo técnica de pecas, materiais e projetos publicitarios,
de midia e ndo midia, criados no ambito do contrato;
c) a criagdo, a implementag¢do ¢ ao desenvolvimento de formas inovadoras de
comunicagdo publicitaria, destinadas a expandir os efeitos das mensagens e das
acgoes publicitarias, em consonancia com novas tecnologias.
2.1.1.1 A contratacdo dos servigos, elencados no subitem 2.1, tem como objetivo o
atendimento ao principio da publicidade e ao direito a informagdo, por meio de agdes que
visam difundir ideias e principios, posicionar instituigdes e programas, disseminar iniciativas
e politicas publicas, ou informar e orientar o publico em geral.
2.1.1.2 O planejamento, previstos no subitem 2.1, objetiva subsidiar a proposi¢ao
estratégica das agdes publicitarias, tanto nos meios e veiculos de divulgacao tradicionais (off-
line) como digitais (on-line), para alcance dos objetivos de comunicacdo e superacdo dos
desafios apresentados e devem prever, sempre que possivel, os indicadores e métricas para
afericdo, analise e otimizac¢ao de resultados.
2.1.1.3 As pesquisas e os outros instrumentos de avaliagdo previstos na alinea ‘a’ do
subitem 2.1.1 terdo a finalidade de:
a) gerar conhecimento sobre o mercado, o publico-alvo e os meios para
divulgacdo das pecas ou campanhas publicitarias;
b) aferir o desenvolvimento estratégico, a criagdo, a veicula¢ao e a adequagdo
das mensagens a serem divulgadas;
c) possibilitar a mensuracdo e avaliacdo dos resultados das campanhas
publicitarias, vedada a inclusdo de matéria estranha ou sem pertinéncia

tematica com a agdo de publicidade.



2.1.2 Os servigos previstos nos subitens 2.1 e 2.1.1 ndo abrangem as atividades de
promocgao, de patrocinio, de relagdes publicas, de assessoria de comunicagdo e de imprensa e
a realizacao de eventos festivos de qualquer natureza.

2.1.2.1 Nao se incluem no conceito de patrocinio mencionado no subitem precedente,
os projetos de veiculacio em midia ou em plataformas que funcionem como veiculos de
divulgagao.

2.2 Para a prestagdo dos servigos sera contratada 01 (uma) agéncia de propaganda,
doravante denominada agéncia, licitante ou contratada.

2.2.1 Os servigos objeto da presente concorréncia serdo contratados com agéncia de
propaganda cujas atividades sejam disciplinadas pela Lei n® 4.680/1965 e que tenha obtido
certificado de qualificagdo técnica de funcionamento, nos termos da Lei n°® 12.232/2010.

222 A agéncia atuard por ordem e conta do ANUNCIANTE, em conformidade com
o art. 3° da Lei n® 4.680/1965, na contratacdo de fornecedores de bens e de servicos
especializados, para a execugdo das atividades complementares de que trata o subitem 2.1.1, e
de veiculos de divulgagdo, para a transmissao de mensagens publicitarias.

223 A agéncia ndo poderd subcontratar outra agéncia de propaganda para a

execucao de servicos previstos nos subitens 2.1 e 2.1.1 deste Edital.

3. VALOR CONTRATUAL E RECURSOS ORCAMENTARIOS

3.1 O valor da contratacdo decorrente deste Edital esta estimado em RS
400.000,00 (quatrocentos mil reais), para o periodo de 12 (doze) meses.

3.2 A previsdo de recursos or¢amentdrios para a execu¢do dos servigcos durante o
exercicio de 2020 consta da Lei Or¢amentdria Anual — LOA, nas seguintes categorias
funcionais programaticas:

Natureza de Despesa: 339039.92.

Fonte de Recurso: 8100000000.

PTRES: 170925.

PI: V20RLPO1PSN.

33 O IFSULDEMINAS se reserva o direito de, a seu juizo, executar, ou nio, a
totalidade do valor contratual.

3.4 No interesse do ANUNCIANTE, a contratada ficara obrigada a aceitar os
acréscimos ou supressdes que se fizerem necessarios nos servigos, nas mesmas condigdes
contratuais, até o limite de 25% (vinte e cinco por cento) do valor inicial atualizado do

contrato, conforme disposto nos §§ 1° e 2° do art. 65 da Lei n°® 8.666/1993.



3.5 Se o ANUNCIANTE optar pela prorrogacdo do contrato que vier a ser
assinado, serdo consignadas nos proximos exercicios, na Lei Orgamentaria Anual, as dota¢des
necessarias ao atendimento dos pagamentos previstos.

3.5.1 Na prorrogacdo, o ANUNCIANTE poderd renegociar os percentuais de
remuneragdo praticados com a contratada, com base em pesquisa de precos, com vista a
obter maior vantajosidade para a Administracio, no decorrer da execugdo do contrato.
3.5.2 O ANUNCIANTE podera, a qualquer tempo, efetuar revisdo dos percentuais
de remuneragado praticados com a contratada, em decorréncia de eventual redugdo identificada

nas referéncias de mercado, por meio de termo aditivo.

4. CONDICOES DE PARTICIPACAO
4.1 Podera participar desta concorréncia a agéncia de propaganda que atender as
condi¢des deste Edital e apresentar os documentos nele exigidos.
4.2 Nao podera participar desta concorréncia a agéncia de propaganda:
a) que estiver cumprindo suspensdo tempordria do direito de participar de
licitagcdo ou estiver impedida de contratar com o IFSULDEMINAS;
b) cuja faléncia tenha sido decretada ou que estiver em concurso de credores,
em processo de recuperagdo extrajudicial ou judicial, ou em processo de
liquidagdo, dissolugao, cisdao, fusdo ou incorporagao;
¢) que tenha sido considerada inidonea, pela Administragdo Publica Federal,
estadual ou municipal;
d) estrangeira que nao funcione no Pais;
e) cujos socios, controladores, dirigentes, administradores, gerentes ou
empregados integrem a Subcomissdo Técnica ou tenham qualquer vinculo
profissional com o ANUNCIANTE;
f) que estejam reunidas em consoércio; ou
g) que atuem sem fins lucrativos.
4.2.1 Para a andlise das condi¢des de participacao das licitantes, também serao
realizadas consultas ao Cadastro Nacional de Empresas Inidoneas e Suspensas (CEIS), no
Portal da Transparéncia mantido pela Controladoria Geral da Unido - CGU, e ao Cadastro
Nacional de Condenagdes Civeis por Ato de Improbidade Administrativa, disponivel no Portal
do Conselho Nacional de Justica - CNJ, em harmonia com o disposto no Acérdao n°

1793/2011 - do Plenario, do Tribunal de Contas da Unido - TCU.



4.3 Nenhuma licitante poderd participar desta concorréncia com mais de uma
Proposta.

4.4 A participagdo na presente concorréncia implica, tacitamente, para a licitante: a
confirmacao de que recebeu da Comissdao Especial de Licitagdo o involucro padronizado
previsto no subitem 10.1.1.1 e as informagdes necessdrias ao cumprimento desta
concorréncia; a aceitagdo plena e irrevogavel de todos os termos, cldusulas e condig¢des
constantes deste Edital; e a observancia dos preceitos legais e regulamentares em vigor e a
responsabilidade pela fidelidade e legitimidade das informagdes e dos documentos
apresentados em qualquer fase do processo.

4.5 A licitante assume todos os custos de elaboragdo e apresentagdo das Propostas
Técnica e de Precos e dos Documentos de Habilitacao exigidos nesta concorréncia, nao sendo
o ANUNCIANTE, em nenhum caso, responsdvel por esses custos, independentemente da

conducgdo ou do resultado do presente processo licitatorio.

5. RETIRADA DO EDITAL

5.1 Este Edital podera ser fornecido, pelo ANUNCIANTE, na Coordenadoria-
Geral de Contratagdes Publicas — CGCP da Reitoria do IFSULDEMINAS, situado na Avenida
Vicente Simdes, n° 1.111, Nova Pouso Alegre, CEP: 37.553.465, Pouso Alegre/MG. Para isso,
o interessado devera comparecer ao local com midia de CD, DVD ou pendrive, que os
servidores da CGCP ou Comissao Especial de Licitagdo irdo gravar na midia trazida pelo
interessado.

5.2 Os interessados poderdo, também, fazer a retirada deste Edital por meio dos
sitios abaixo, observados os procedimentos ali previstos:

® https://www.gov.br/compras/pt-br/

® https://portal.ifsuldeminas.edu.br/index.php/pro-reitoria-administracao/

compras-e-licitacoes/151-concorrencia/3696-concorrencias-2020

53 O interessado em participar desta licitagdo se obriga a acompanhar no Diario
Oficial da Unido e no endereco eletronico, citado no subitem anterior, eventuais alteracdes ou

informacdes sobre esta concorréncia.

6. ESCLARECIMENTOS SOBRE O EDITAL
6.1 Esclarecimentos sobre esta concorréncia serao prestados pela Comissao

Especial de Licitacdo, desde que os pedidos tenham sido recebidos em até 05 (cinco) dias


https://portal.ifsuldeminas.edu.br/index.php/pro-reitoria-administracao/compras-e-licitacoes/151-concorrencia/3696-concorrencias-2020
https://portal.ifsuldeminas.edu.br/index.php/pro-reitoria-administracao/compras-e-licitacoes/151-concorrencia/3696-concorrencias-2020

uteis antes da data de apresentacdo das Propostas, exclusivamente mediante solicitagdo por
escrito, em uma das seguintes formas:
o por carta ou oficio: protocolizado na Coordenadoria-Geral de
Contratagdes Publicas da Reitoria do IFSULDEMINAS, situada na Avenida
Vicente Simdes, n° 1.111, Nova Pouso Alegre, CEP: 37.553-465, Pouso Alegre/
MG, de segunda-feira a sexta-feira, das 08 has 12 hedas 14 has 17 h;

o pelo e-mail: licitacao@ifsuldeminas.edu.br
6.1.1 Os pedidos de esclarecimento serdo respondidos pela Comissao Especial de

Licitacdo em até 03 (trés) dias tteis antes da data de apresentacdo das Propostas.
6.1.2 Os pedidos de esclarecimentos serdo respondidos exclusivamente mediante

divulgacdo na internet, no site do [FSULDEMINAS:

https://portal.ifsuldeminas.edu.br/index.php/pro-reitoria-administracao/compras-e-licitacoes/

151-concorrencia/3696-concorrencias-2020, sem identificacdo da licitante consulente e de seu

representante.

6.1.2.1 A licitante ndo deve utilizar, em eventual pedido de esclarecimento, nenhum
termo que possibilite a identificagdo de sua Proposta Técnica, referente ao Involucro n° 1
(Plano de Comunicagao Publicitaria - Via Nao Identificada).

6.1.3 As licitantes interessadas cabe acessar assiduamente o referido endereco para
tomarem conhecimento das perguntas e respostas e manterem-se atualizadas sobre os
esclarecimentos referentes a este Edital.

6.1.4 Os pedidos de esclarecimento ndo constituirdo, necessariamente, motivos para
que se alterem a data e o horario de recebimento das Propostas Técnica e de Pregos previstos

no subitem 9.2.

7. IMPUGNACAO DO EDITAL

7.1 O pedido de impugnacdo, com a indicagdo de falhas ou irregularidades que
viciem o Edital, devera ser protocolizado fisicamente, de segunda-feira a sexta-feira, das 08 h
as 12 h e das 14 h as 17 h, na sala da Coordenadoria-Geral de Contratagdes Publicas da
Reitoria do IFSULDEMINAS, situado na Avenida Vicente Simodes, n° 1.111, Nova Pouso
Alegre, CEP: 37.553-465, Pouso Alegre/MG.

7.2 A impugnacdo também poderd ser enviada para o e-mail:

licitacao@ifsuldeminas.edu.br, observados os prazos descritos no subitem 7.6. Nesse caso, o


mailto:licitacao@ifsuldeminas.edu.br
https://portal.ifsuldeminas.edu.br/index.php/pro-reitoria-administracao/compras-e-licitacoes/151-concorrencia/3696-concorrencias-2020
https://portal.ifsuldeminas.edu.br/index.php/pro-reitoria-administracao/compras-e-licitacoes/151-concorrencia/3696-concorrencias-2020
mailto:licitacao@ifsuldeminas.edu.br

documento original devera ser apresentado no endereco e nos horarios previstos no subitem
precedente, em até 05 (cinco) dias contados do encaminhamento do e-mail.
7.3 A impugnacao apresentada em desconformidade com as regras previstas neste
item sera recebida como mera informacao.
7.4 A impugnagao feita tempestivamente pela licitante ndo a impedira de participar
do processo licitatorio até o transito em julgado da decisdo a ela pertinente.
7.5 Os pedidos de impugnacgdo serdo julgados e respondidos em até 3 (trés) dias
uteis, sem prejuizo da faculdade prevista no § 1° do art. 113 da Lei n° 8.666/1993.
7.6 Decaira do direito de impugnar os termos deste Edital, perante a Comissdo
Especial de Licitagdo:
I - o cidadao que nao se manifestar em até 05 (cinco) dias uteis antes da data de
recebimento das Propostas Técnicas e de Pregos;
IT - a licitante que ndo se manifestar em até 02 (dois) dias tteis antes da data de
recebimento das Propostas Técnicas e de Pregos.
7.6.1 Considera-se licitante, para efeito do inciso II do subitem anterior, a empresa

que tenha retirado o presente Edital na forma prevista no Aviso de Licitagao ou neste Edital.

8. CREDENCIAMENTO DE REPRESENTANTES

8.1. Para participar deste certame, o representante da licitante apresentard a
Comissdo Especial de Licitacdo documento que o credencia, juntamente com seu documento
de identidade, dotado de fé publica, no ato programado para a entrega dos invélucros com as
Propostas Técnica e de Pregos.

8.1.1 Os documentos mencionados no subitem 8.1 deverado ser apresentados fora dos
involucros que contém as Propostas Técnica e de Pregos e comporao os autos do processo
licitatorio.

8.1.2 Quando a representagdo for exercida na forma de seus atos de constitui¢ao, por
socio ou dirigente, o documento de credenciamento consistird, respectivamente, em copia do
ato que estabelece a prova de representagdo da empresa, em que conste o nome do socio e os
poderes para representa-la, ou copia da ata da assembleia de eleicdo do dirigente, em ambos
os casos autenticada em cartdrio ou apresentada junto com o documento original para permitir
que a Comissao Especial de Licitagdo ateste sua autenticidade.

8.1.3 Caso o preposto da licitante ndo seja seu representante estatutario ou legal, o
credenciamento serd feito por intermédio de procuragdo, mediante instrumento publico ou
particular, no minimo com os poderes constantes do modelo que constitui o Anexo II. Nesse

7



caso, 0 preposto também entregarda a Comissdo Especial de Licitacdo copia do ato que
estabelece a prova de representacdo da empresa, em que constem os nomes € respectivas
assinaturas dos socios ou dirigentes com poderes para a constituicdo de mandatarios.

8.2 A auséncia do documento habil de representacdo nao impedird o representante
de participar da licitagdo, mas ele ficard impedido de praticar qualquer ato durante o
procedimento licitatorio.

8.3 A documentagdo apresentada na primeira sessdo de recepcao e abertura das
Propostas Técnica e de Pregos credencia o representante a participar das demais sessdes. Na
hipotese de sua substitui¢do no decorrer do processo licitatorio, deverd ser apresentado novo
credenciamento.

8.4 Caso a licitante ndo deseje fazer-se representar nas sessdes de recepcdo e
abertura, devera encaminhar as Propostas Técnica e de Precos por meio de portador. Nesse
caso, o portador deverd efetuar a entrega dos involucros diretamente a Comissdo Especial de

Licitagdo, na data, hora ¢ local indicados no subitem 9.2.

9. RECEBIMENTO DAS PROPOSTAS E DOS DOCUMENTOS DE
HABILITACAO
9.1 As Propostas Técnicas e de Precos e os Documentos de Habilitacdo das

licitantes deverao ser entregues a Comissao Especial de Licitagdo em 05 (cinco) involucros
distintos e separados, conforme disposto nos itens 10, 13 e 17 deste Edital.
9.2 Os involucros com as Propostas Técnica e de Pregos serdo recebidos como
segue:

® dia: 08/01/2021

® hora: as 09:00 h

® local: Area de Convivéncia da Reitoria do IFSULDEMINAS, situada
na Avenida Vicente Simées, n° 1.111, Nova Pouso Alegre, CEP: 37.553-465, Pouso Alegre/
MG.
9.2.1 Se nao houver expediente nessa data, os invdlucros serdo recebidos no
primeiro dia util subsequente.
9.3 Os involucros com os Documentos de Habilitagdo serdo recebidos e abertos em
dia, local e horario a serem designados pela Comissao Especial de Licitagao.

94 Os horarios mencionados neste Edital referem-se ao horario de Brasilia.



9.5 O recebimento e a abertura dos involucros, bem como os demais

procedimentos licitatérios obedecerdao ao disposto neste Edital, especialmente no item 23, e na

legislacdo.
10. ENTREGA DA PROPOSTA TECNICA
10.1 A Proposta Técnica devera ser entregue a Comissdo Especial de Licitagao

acondicionada nos Invélucros n° 1, n° 2 e n° 3.
Invélucro n° 1
10.1.1 No Involucro n® 1 devera estar acondicionado o Plano de Comunicacgido
Publicitaria — Via Nao Identificada, de que tratam os subitens 11.2 e 11.3 deste Edital.
10.1.1.1 S6 sera aceito o Plano de Comunicagdo Publicitaria — Via Nao Identificada que
estiver acondicionado no invoélucro padronizado, fornecido pela Comissdo Especial de
Licitacdo, a ser retirado, exclusivamente, pela agéncia que o solicitar formalmente na
Coordenadoria Geral de Contratagdes Publicas — CGCP da Reitoria do IFSULDEMINAS,
situado na Avenida Vicente Simdes, n° 1.111, Nova Pouso Alegre, CEP: 37.553.465, Pouso
Alegre/MG, de segunda a sexta-feira, das 08 has 12 hedas 14 has 17 h.
10.1.1.2 O Involucro n° 1 devera estar sem fechamento e sem rubrica, para preservar,
até a abertura do Involucro n° 2, o sigilo quanto a sua autoria. O Involucro n° 1 ndo podera:
a) ter nenhuma identificagao;
b) apresentar informacao, marca, sinal, etiqueta ou qualquer
outro elemento que possibilite a identificagdo da licitante;
c) estar danificado ou deformado pelas pegas, pelos materiais e
demais documentos nele acondicionados, de modo a possibilitar a identificagao
da licitante.
Invoélucro n° 2
10.1.2 No Involucro n°® 2 devera estar acondicionado o Plano de Comunicagao
Publicitaria — Via Identificada, de que trata o subitem 11.4 deste Edital.
10.1.2.1 O Invoélucro n® 2 devera estar fechado e rubricado no fecho, com a seguinte

identificacdo:

Invélucro n° 2
Proposta Técnica: Plano de Comunicacao Publicitéaria - Via Identificada

Nome empresarial e CNPJ da licitante




Concorréncia n° 01/2020 — IFSULDEMINAS

10.1.2.2 O Involucro n® 2 devera ser providenciado pela licitante e podera ser
constituido de embalagem adequada as caracteristicas de seu conteudo, desde que inviolavel
quanto as informacdes de que trata, até sua abertura.

Invélucro n® 3

10.1.3 No Involucro n° 3 deverao estar acondicionados a Capacidade de Atendimento,
o Repertorio e os Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicacdo, de que tratam os
subitens 11.5, 11.7 e 11.9 deste Edital.

10.1.3.1 O Invoélucro n® 3 devera estar fechado e rubricado no fecho, com a seguinte

identificacdo:

Involucro n® 3

Proposta Técnica: Capacidade de Atendimento, Repertorio e Relatos de Solugdes de

Problemas de Comunicacao

Nome empresarial e CNPJ da licitante

Concorréncia n°® 01/2020 — IFSULDEMINAS

10.1.3.2 O Involucro n® 3 devera ser providenciado pela licitante e podera ser
constituido de embalagem adequada as caracteristicas de seu conteudo, desde que inviolavel
quanto as informacdes de que trata, até sua abertura.

10.1.3.3 O Involucro n° 3 ndo podera ter informacao, marca, sinal, etiqueta ou qualquer
outro elemento que conste do Plano de Comunicacdo Publicitaria — Via Nao Identificada, que

possibilite a identificagdo da autoria deste, antes da abertura do Invélucro n° 2.

11. APRESENTACAO DA PROPOSTA TECNICA
1.1 A licitante devera apresentar sua Proposta Técnica estruturada de acordo com

0s quesitos e subquesitos a seguir:

QUESITOS SUBQUESITOS

1. Plano de Comunicagao Publicitaria I.  Raciocinio Bésico

II.  Estratégia de Comunicacao Publicitaria

III.  Ideia Criativa
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IV.  Estratégia de Midia e Nao Midia

2. Capacidade de Atendimento

3. Repertorio

4. Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicagao

11.1.1

A Proposta Técnica serd redigida em lingua portuguesa, salvo quanto a

expressoes técnicas de uso corrente, com clareza, sem emendas ou rasuras.

11.2

Quesito 1 - Plano de Comunicacdo Publicitaria — Via Nao Identificada: para

sua apresenta¢ao, a licitante deverd levar em conta as seguintes orientagoes:

11.2.1

a) em caderno Unico, orientacdo retrato e com espiral preto

colocado a esquerda;

b) capa e contracapa em papel A4, branco, com 90 gr/m2, ambas
em branco;
c) conteudo impresso em papel A4, branco, com 75 gr/m2,

orientagdo retrato, observado o disposto na alinea ‘c2’ do subitem 11.2.2 deste
Edital,;
d) espacamentos de 3 cm na margem esquerda e 2 cm na direita,

a partir das respectivas bordas;

e) titulos, entretitulos, paragrafos e linhas subsequentes sem
recuos;
f) espacamento simples entre as linhas e, opcionalmente, duplo

apos titulos e entretitulos e entre paragrafos;

2) alinhamento justificado do texto;

h) texto e numeracdo de paginas em fonte Arial, cor preta,
tamanho de 12 pontos, observados os subitens 11.2.1, 11.2.2 e 11.2.3 deste
Edital;

1) numeracao de todas as paginas, no centro inferior, pelo editor
de textos, a partir da primeira pagina interna, em algarismos arabicos;

1) sem identificagdo da licitante.

As especificacdes do subitem 11.2 ndo se aplicam as pecas de que trata a alinea

‘b’ do subitem 11.3.3 e a indicacdo prevista no subitem 11.3.3.3.6 deste Edital.

11.2.2

Os subquesitos Raciocinio Basico e Estratégia de Comunicag¢do Publicitaria

poderdo ter graficos, quadros, tabelas ou planilhas, observadas as seguintes orientacdes:
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a) poderao ser editados em cores;

b) os dados e informagdes deverdo ser editados na fonte Arial e poderdo ter

tamanho entre 08 e 12 pontos;

c) as paginas em que estiverem inseridos poderdo ser:

cl) apresentadas em papel A3 dobrado. Nesse caso, para fins do limite previsto

no subitem 11.2.6, cada folha de papel A3 serd computada como 02 (duas)

paginas de papel A4;

c2) impressas na orientagdo paisagem.
11.2.3 Os gréficos, quadros, tabelas ou planilhas integrantes do subquesito Estratégia
de Midia e Nao Midia poderao:

I - ser editados em cores;

II - ter fontes e tamanhos de fonte habitualmente utilizados nesses documentos;

III - ter qualquer tipo de formatacdo de margem;

IV - ser apresentados em papel A3 dobrado.
11.2.3.1 As paginas em que estiverem inseridos os graficos, tabelas e planilhas desse
subquesito poderdo ser impressas na orientagcdo paisagem.
11.2.4 Os exemplos de pecas integrantes do subquesito Ideia Criativa deverdo ser
apresentados separadamente do caderno de que trata a alinea ‘a’ do subitem 11.2 deste Edital.
11.2.4.1 Esses exemplos deverdo adequar-se as dimensdes do Involucro n° 1, cabendo a
licitante atentar para o disposto nas alineas ‘c’ dos subitens 10.1.1.2 e 23.2.1 e no subitem
23.2.1.1 deste Edital.
11.2.5 O Plano de Comunicagdo Publicitaria — Via Nao Identificada ndo podera ter
informacao, marca, sinal, etiqueta ou qualquer outro elemento que possibilite a identificagdao
de sua autoria, antes da abertura do Involucro n° 2.
11.2.6 Os textos do Raciocinio Basico, da Estratégia de Comunicagdo Publicitaria e
da relagdo prevista na alinea ‘a’ do subitem 11.3.3 estdo limitados, no conjunto, a 10 (dez)
paginas.
11.2.7 Os textos da Estratégia de Midia e Nao Midia ndo tém limitacdo quanto ao
numero de paginas, mas cabe as licitantes atentar especialmente para o disposto nas alineas ‘¢’
dos subitens 10.1.1.2 € 23.2.1 e no subitem 23.2.1.1 deste Edital.
11.2.8 Para fins desta concorréncia, consideram-se como ndao midia os meios
publicitarios (off-line) que nao implicam a compra de espago ou tempo em veiculos de

divulgag¢do, para a transmissdo de mensagens a publicos determinados.
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11.2.9 Poderdo ser utilizadas paginas isoladas com a finalidade de indicar o Plano de
Comunicagao Publicitaria e seus subquesitos. Essas paginas ndo serdo computadas no limite
de pagina previsto no subitem 11.2.6 e devem seguir as especificagdes do subitem 11.2, no
que couber.

11.3 A licitante deverd apresentar o Plano de Comunicagdo Publicitaria com base no

Briefing (Anexo 1), observadas as seguintes orientacdes:

11.3.1 Subquesito 1 - Raciocinio Bésico - apresentacao em que a licitante descrevera:
a) analise das caracteristicas e especificidades do ANUNCIANTE e do
seu papel no contexto no qual se insere;

b) diagnédstico relativo as necessidades de comunicag¢do publicitaria
identificadas;

c) compreensdo do desafio e dos objetivos de comunica¢do
estabelecidos no Briefing.

11.3.2 Subquesito 2 - Estratégia de Comunicacdo Publicitaria - apresentacdo e defesa

da Estratégia proposta pela licitante para superar o desafio e alcancar os objetivos de
comunicac¢do, com base no Briefing, compreendendo:
a) explicitagdo e defesa do partido tematico e do conceito que fundamentam a
proposta de solucdo publicitaria;
b) proposi¢do e defesa dos pontos centrais da Estratégia de Comunicagdo
Publicitaria, especialmente: o que dizer; a quem dizer; como dizer; quando

dizer e que meios, instrumentos ou ferramentas de divulgagao utilizar.

11.3.3 Subquesito 3 - Ideia Criativa - apresentacdo da proposta de campanha
publicitaria, contemplando os seguintes contetidos:
a) relacdo de todas as pecas publicitarias que a licitante julga necessarias para
superar o desafio e alcancar os objetivos de comunicagdo estabelecidos no
Briefing, com a descri¢ao de cada uma;
b) exemplos das pecas, constantes da relacao prevista na alinea anterior, que a
licitante julga mais adequadas para corporificar e ilustrar objetivamente sua
proposta de campanha publicitdria, observadas as condi¢des estabelecidas no
subitem 11.3.3.3 deste Edital.
11.3.3.1 A descricdo mencionada na alinea ‘a’ do subitem 11.3.3 esta circunscrita a
especificacdo de cada pega publicitaria, a explicitagdo de sua finalidade e suas fungdes taticas

na campanha proposta.
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11.3.3.2 Se a campanha proposta pela licitante previr nimero de pegas publicitarias
superior ao limite estabelecido no subitem 11.3.3.3, que podem ser apresentadas fisicamente
como exemplos, a relagdo mencionada na alinea ‘a’ do subitem 11.3.3 deverd ser elaborada
em dois blocos: um para as pegas apresentadas como exemplos e outro para o restante.
11.3.3.3 Os exemplos de pegas publicitarias de que trata a alinea ‘b’ do subitem 11.3.3
estdo limitados a 10 (dez), independentemente do meio de divulgagdo, do seu tipo ou de sua
caracteristica, e poderao ser apresentados sob a forma de:

a) roteiro, layout ou storyboard impressos, para qualquer meio;

b) ‘monstro’ ou /ayout eletronico, para o meio radio;

¢) storyboard animado ou animatic, para os meios TV, cinema e internet;

d) ‘boneca’ ou layout montado dos materiais de nao midia.
11.3.3.3.1 As pecas graficas poderdo ser impressas em tamanho real ou reduzido, desde
que ndo haja prejuizo em sua leitura, sem limitagdo de cores, com ou sem suporte ou passe-
partout, observado o disposto no subitem 11.2.4. Pecas que ndo se ajustem as dimensdes do
Involucro n° 1 poderdo ser dobradas.
11.3.3.3.2 Na elaboragao de ‘monstro’ ou /ayout eletronico para o meio radio poderao ser
inseridos todos os elementos de referéncia, tais como trilha sonora, ruidos de ambientacao,
voz de personagens e locucgao.
11.3.3.3.3 Na elaboragdo do storyboard animado ou animatic poderao ser inseridas fotos
e imagens estaticas, além de trilha sonora, voz de personagens e locu¢do, ndo podendo ser
inseridas imagens em movimento.
11.3.3.34 O ‘monstro’ ou layout eletrdnico e o storyboard animado ou animatic deverao
ser apresentados em CD, DVD ou pen drive, executaveis em sistema operacional Windows.
11.3.3.3.4.1 Nessas midias de apresentagdao (CD, DVD ou pen drive) ndo poderao constar
informagdo, marca, sinal, etiqueta ou qualquer outro elemento que possibilite a identificacao
da licitante, ou de qualquer anunciante, somente a marca do seu fabricante.
11.3.3.3.5. Os exemplos nao serdo avaliados sob os critérios utilizados para pecas
finalizadas, mas apenas como referéncias das propostas a serem produzidas, independente da
forma escolhida pela licitante para a apresentagao.
11.3.3.3.6 Para facilitar seu cotejo, pelos integrantes da Subcomissdo Técnica, com a
relagdo prevista na alinea ‘a’ do subitem 11.3.3 deste Edital, cada exemplo devera trazer
indica¢ao do tipo de pega (exemplos: cartaz, filme TV, spot radio, anuncio revista, banner

internet).

14



11.3.3.4

Para fins de computo das pecas que poderdo ser apresentadas fisicamente como

exemplos, até¢ o limite indicado no subitem 11.3.3.3, devem ser observadas as seguintes

regras:

11.3.3.4.1

a) as redugdes e variagdes de formato serdo consideradas como novas pegas;

b) cada peca apresentada como parte de um kit serd computada no referido
limite;

¢) uma peca sequencial, para qualquer meio (a exemplo de antincio para revista
e jornal, hanner de internet e painéis sequenciais de midia exterior, tais como
outdoor, envelopamento de veiculo, adesivagem de finger, entre outros), sera
considerada 01 (uma) pega, se o conjunto transmitir mensagem unica;

d) um hotsite e todas as suas paginas serdao considerados 01 (uma) pega;

e) um filme e o hotsite que o hospeda serdo considerados 02 (duas) pegas;

f) um banner e o hotsite por ele direcionado serdo considerados 02 (duas)
pecas.

Na apresentacao de proposta de hotsite a que se refere a alinea ‘d’ do subitem

11.3.3.4, ndo podem ser inseridos videos ou imagens em movimento.

11.3.4

Subquesito 4 - Estratégia de Midia e Nao Midia - constituida de apresentagdo e

defesa das solugdes de midia e ndo midia recomendadas, em consonancia com a Estratégia de

Comunicagao Publicitaria proposta, contemplando:

I. estratégia de midia: proposicao e defesa dos meios e dos recursos proprios de
comunicacdo do ANUNCIANTE a serem utilizados para o alcance dos
objetivos da campanha, sob a forma de textos, tabelas, graficos ou planilhas;

II. tatica de midia: detalhamento da estratégia de midia, por meio da
apresentacao e defesa dos critérios técnicos considerados na sele¢ao dos
veiculos de divulgacdo e na defini¢do dos respectivos investimentos, dos
formatos e periodos de veiculagdo, sob a forma de textos, tabelas, graficos ou
planilhas;

III. plano de midia: composto por planilhas de programacdo das insergdes
sugeridas, contendo os valores por veiculos de divulgagdo, formatos das pegas,
periodos de veiculagdo, quantidade de inser¢des, nomes de programas, faixas
horérias, custos relativos (CPM, CPP, CPC etc.) e demais informagdes que a

licitante considerar relevantes;
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11.3.4.1

IV. simulagdo dos parametros de cobertura e frequéncia previstos no plano de
midia (para os meios em que seja possivel a mensuracio dessas varidveis), sob
a forma de textos, tabelas, graficos ou planilhas.

Todas as pegas publicitarias, que integrarem a relagdo prevista na alinea ‘a’ do

subitem 11.3.3, deverdo estar contempladas na Estratégia de Midia e Nao Midia proposta.

11.3.4.2

O plano de midia proposto devera apresentar um resumo geral com

informacdes sobre, pelo menos:

11.3.43

a) o periodo de veiculacdo, exposi¢ao ou distribuicao das pecas publicitarias;

b) as quantidades de inser¢des das pegas em veiculos de divulgacao;

c) os valores (absolutos e percentuais) dos investimentos alocados em veiculos
de divulgac¢do, separadamente por meios;

d) os valores (absolutos e percentuais) alocados na producao e na execucao
técnica de cada peca publicitaria destinada a veiculos de divulgacao;

e) as quantidades a serem produzidas de cada pega publicitaria de ndo midia;

f) os valores (absolutos e percentuais) alocados na producdo de cada peca
publicitaria de nao midia;

g) os valores (absolutos e percentuais) alocados na distribuicdo de cada peca
publicitaria de nao midia.

h) os valores (absolutos e percentuais) alocados no desenvolvimento de formas
inovadoras de comunicagao publicitiria, em consonancia com novas
tecnologias.

Nessa simulagdo:

a) os pregos das insercdes em veiculos de divulgagdo deverdo ser os de tabela
cheia, vigentes na data de publicacdo do Aviso de Licitagao;

b) ndo devem ser incluidos na estratégia de midia dessa simulagdo veiculos de

divulgacdo que ndo atuem com tabela de precos; salvo para os casos de veiculos

inovadores digitais, cujos valores estdo atrelados a leildo por lance;

c) deverd ser desconsiderado o repasse de parte do desconto de agéncia

concedido pelos veiculos de divulgacdo, nos termos do art. 11 da Lei n°
4.680/1965;
d) deverao ser desconsiderados os honorarios e custos internos sobre os bens ¢

servigos especializados prestados por fornecedores.
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11.3.4.3.1 Caso o Edital venha a ser republicado, com a retomada da contagem do prazo
legal, os precos de tabela a que se refere a alinea ‘a’ do subitem 11.3.4.3 deverdo ser os
vigentes na data de publicacdo do ultimo Aviso de Licitagao.

11.4. O Plano de Comunicacdo Publicitaria — Via Identificada devera constituir-se

em copia do Plano de Comunicagdo Publicitaria - Via Nao Identificada, sem os exemplos de
pecas publicitarias da Ideia Criativa, com a finalidade de proporcionar a correlagao segura de
autoria, observadas as seguintes caracteristicas:

I - ter a identificacdo da licitante;

II - ser datado;

IIT - estar assinado na ultima pagina e rubricado nas demais, por quem detenha

poderes de representacdo da licitante, na forma de seus atos constitutivos,

devidamente identificado.

11.5 Quesito 2 - Capacidade de Atendimento: a licitante devera apresentar as
informagdes que constituem o quesito em caderno especifico, orienta¢ao retrato, com ou sem
uso de cores, em formato A4, ou A3 dobrado, numerado sequencialmente a partir da primeira
pagina interna, rubricado em todas as paginas e assinado na ultima por quem detenha poderes
de representacdo da licitante, na forma de seus atos constitutivos, devidamente identificado.
11.5.1 O caderno especifico mencionado no subitem 11.5 ndo poderd apresentar
informacao, marca, sinal, etiqueta ou qualquer outro elemento que conste do Plano de
Comunicagao Publicitaria — Via Nao Identificada, que possibilite a identificagdo da autoria
deste, antes da abertura do Involucro n° 2.
11.6 A Capacidade de Atendimento sera constituida de textos, tabelas, quadros,
graficos, planilhas, diagramas, fotos e outros recursos, por meios dos quais a licitante devera
apresentar:

a) relacdo nominal dos seus principais clientes & época da licitagdo, com a

especificagdo do inicio de atendimento de cada um deles;

b) quantificacdo e qualificagcdo, sob a forma de curriculo resumido (no minimo,

nome, formagao académica e experiéncia), dos profissionais que poderdao ser

colocados a disposi¢do da execu¢do do contrato, discriminando-se as

respectivas areas de atuacao;

¢) infraestrutura e instalagdes da licitante que estardo a disposicdo do

ANUNCIANTE para a execugdo do contrato;

d) sistematica operacional de atendimento na execugdo do contrato;
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e) relacdo das informacdes de marketing e comunicacdo, das pesquisas de
audiéncia e da auditoria de circulagdo e controle de midia que colocara
regularmente a disposi¢do do ANUNCIANTE, sem oOnus adicionais, na
vigéncia do contrato.

11.7 Quesito 3 - Repertorio: a licitante devera apresentar os documentos, as

informagdes e as pegas que constituem o quesito em caderno especifico, orientagao retrato,
com ou sem uso de cores, em formato A4, ou A3 dobrado, numerado sequencialmente a partir
da primeira pagina interna, rubricado em todas as paginas e assinado na ultima por quem
detenha poderes de representacdo da licitante, na forma de seus atos constitutivos,
devidamente identificado.

11.7.1 Os documentos, as informacgdes e as pecas mencionadas no subitem precedente
nao poderdo ter informagao, marca, sinal, etiqueta ou qualquer outro elemento que conste do
Plano de Comunicacdo Publicitaria — Via Nao Identificada, que possibilite a identificagdo da
autoria deste, antes da abertura do Invélucro n° 2.

11.8 O Repertorio sera constituido de pecas publicitarias concebidas e veiculadas,
expostas ou distribuidas pela licitante.

11.8.1 A licitante devera apresentar 10 (dez) pecas publicitarias, independentemente
do seu tipo ou caracteristica e da forma de sua veiculacdo, exposicao ou distribuicao.

11.8.1.1 As pegas publicitarias devem ter sido veiculadas, expostas ou distribuidas a
partir de 01 de janeiro de 2016.

11.8.1.2 As pecas eletronicas deverdo ser fornecidas em DVD, CD ou pen drive,
executaveis no sistema operacional Windows, podendo integrar o caderno especifico previsto
no subitem 11.7 ou ser apresentadas soltas.

11.8.1.3 As pecas graficas poderdo integrar o caderno especifico previsto no subitem
11.7 ou ser apresentadas soltas. Em todos os casos, devera ser preservada a capacidade de

leitura das pecas e indicadas suas dimensdes originais.

11.8.1.3.1 Se apresentadas soltas, as pecas poderdo ter qualquer formato, dobradas ou
nao.
11.8.2 Para cada pega publicitaria deverd ser apresentada ficha técnica com a

indicacdo sucinta do problema que se prop0s a resolver e a identificacdo da licitante e de seu
cliente, titulo, data de produgao, periodo de veiculacao, exposi¢dao ou distribui¢ao e, no caso
de veiculagdo, mencao de pelo menos um veiculo que divulgou a peca.

11.8.3 As pegas publicitdrias ndo podem referir-se a trabalhos solicitados ou
aprovados pelo ANUNCIANTE, no ambito de seus contratos com agéncia de propaganda.
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11.9 Quesito 4 - Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicagdo: a licitante

devera apresentar os documentos, as informagdes e as pegas que constituem o quesito em
caderno especifico, orientagdo retrato, com ou sem uso de cores, em formato A4, numerado
sequencialmente a partir da primeira pagina interna, rubricado em todas as paginas e assinado
na ultima por quem detenha poderes de representacdo da licitante, na forma de seus atos
constitutivos, devidamente identificado.
11.9.1 Os documentos, as informacgodes e as pecas mencionadas no subitem precedente
nao poderdo ter informagao, marca, sinal, etiqueta ou qualquer outro elemento que conste do
Plano de Comunicagdo Publicitaria — Via Nao Identificada, que possibilite a identificacdo da
autoria deste, antes da abertura do Invélucro n° 2.
11.10 A licitante devera apresentar 02 (dois) Relatos de Solucdes de Problemas de
Comunica¢do, cada um com o maximo de 02 (duas) paginas, em que serdo descritas solucdes
publicitarias propostas pela licitante e implementadas por seus clientes, na superagdo de
desafios de comunicagdo. Cada Relato:
I — devera ser elaborado pela licitante, em papel que a identifique;
I — deverd contemplar nome, cargo ou fungdo e assinatura de funcionario da
licitante responsavel por sua elaboragao;
IIT - ndo pode referir-se a agdes publicitarias solicitadas ou aprovadas pelo
ANUNCIANTE, no ambito de seus contratos com agéncia de propaganda;
IV — deveré estar formalmente validado pelo respectivo cliente, de forma a
atestar sua autenticidade.
11.10.1 A validagdo devera ser feita em documento apartado dos relatos, o qual ndo entrard no
computo do niimero de pagina de que trata o subitem 11.10. No documento de validacao
constara, além do ateste dos relatos, o nimero do contrato, o nome empresarial do cliente, o
nome do signatario, seu cargo/funcao e sua assinatura.
11.10.20s Relatos de que trata o subitem 11.10 devem ter sido implementados a partir de 01
de janeiro de 2016.
11.10.3E permitida a inclusdo de até 05 (cinco) pecas publicitarias, independentemente do
meio de divulgacdo, do tipo ou caracteristica da pega, em cada Relato, observando-se as
seguintes regras:
I - as pecas eletronicas deverdo ser fornecidas em DVD, CD ou pen drive,
executdveis no sistema operacional Windows, podendo integrar o caderno

especifico previsto no subitem 11.9 ou ser apresentadas soltas;
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II - as pecas graficas poderdo integrar o caderno especifico previsto no subitem
11.9, em papel A4 ou A3 dobrado, ou ser apresentadas soltas, em qualquer
formado, dobradas ou ndao. Em todos os casos, deverd ser preservada a
capacidade de leitura das pecas e indicadas suas dimensdes originais;
III - para cada peca publicitaria, devera ser apresentada ficha técnica com a
indicagdo sucinta do problema que se propds a resolver.
11.10.3.1 A ficha técnica de cada peca, observada a quantidade de pecas estabelecida no
subitem 11.10.3 devera compor o limite de paginas estabelecido no subitem 11.10 para

descricao do Relato.

12. JULGAMENTO DAS PROPOSTAS TECNICAS

12.1 A Subcomissdao Técnica, prevista no item 20, analisara as Propostas Técnicas
das licitantes quanto ao atendimento das condigdes estabelecidas neste Edital.

12.2 Serdo levados em conta pela Subcomissdo Técnica, como critério de
julgamento técnico, os seguintes atributos da Proposta Técnica, em cada quesito ou
subquesito:

12.2.1 Quesito 1 - Plano de Comunicacdo Publicitaria

12.2.1.1 Subquesito 1 - Raciocinio Bésico

a) a acuidade demonstrada na andlise das caracteristicas e especificidades do
ANUNCIANTE e do contexto de sua atuagao;

b) a pertinéncia dos aspectos relevantes e significativos apresentados, relativos
as necessidades de comunicagao publicitaria identificadas;

¢) a assertividade demonstrada na andlise do desafio de comunicacdo a ser
superado pelo ANUNCIANTE e no entendimento dos objetivos de
comunicagdo estabelecidos no Briefing.

12.2.1.2 Subquesito 2 - Estratégia de Comunicacdo Publicitaria

a) a adequagao do partido tematico e do conceito a natureza e as atividades do
ANUNCIANTE, bem como ao desafio e aos objetivos de comunicacgao;

b) a consisténcia da argumentacdo em defesa do partido teméatico e do conceito;
c) as possibilidades de interpretagdes positivas do conceito para a comunicagao

publicitaria do ANUNCIANTE com seus publicos;

d) a consisténcia técnica dos pontos centrais da Estratégia de Comunicagdo
Publicitaria proposta;
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12.2.1.3

12.2.1.4

12.2.2

e) a capacidade da licitante de articular os conhecimentos sobre o
ANUNCIANTE, o desafio e os objetivos de comunicagdo estabelecidos no
Briefing;

f) a exequibilidade da Estratégia de Comunicacdo Publicitaria, considerada a
verba referencial.

Subquesito 3 - Ideia Criativa

a) o alinhamento da campanha com a Estratégia de Comunicagdo Publicitaria;
b) a pertinéncia da solucdo criativa com a natureza do ANUNCIANTE, com o
desafio e com os objetivos de comunicacdo estabelecidos no Briefing;

¢) a adequacao das pecas publicitarias ao perfil dos segmentos de publico-alvo;

d) a compatibilidade das pegas publicitarias com os meios e veiculos de

divulgacdo a que se destinam;

e) a originalidade da solugdo criativa e a multiplicidade de interpretagdes

favoraveis que comporta;

f) a clareza e precisdo das mensagens e a adequacdo da linguagem com os
publicos-alvo;

g) a exequibilidade das pecas e de todos os elementos propostos, com base na
verba referencial para investimento.

Subquesito 4 - Estratégia de Midia e Ndo Midia

a) a adequacdo da Estratégia de Midia e Nao Midia com as
caracteristicas da acdo publicitaria, com a verba referencial para investimento e
com o desafio e os objetivos de comunicagdo estabelecidos no Briefing;

b) a consisténcia técnica demonstrada na proposi¢do e defesa da
estratégia, da tatica e do plano de midia;

c) a consisténcia do conhecimento dos habitos de consumo de
comunicac¢do dos segmentos de publicos-alvo da campanha publicitaria;

d) a adequacdo da proposta no uso dos recursos proprios de
comunicagdo do ANUNCIANTE e seu alinhamento com a Estratégia de Midia
e Nao Midia;

e) o grau de eficiéncia e a economicidade na utilizagdo da verba
referencial para investimento, demonstrados na simulagdo dos parametros de
cobertura e frequéncia.

Quesito 2 - Capacidade de Atendimento
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12.2.3

12.2.4

12.3

a) o porte e a tradi¢do dos clientes, como anunciantes publicitarios, e o periodo
de atendimento a cada um;

b) a experiéncia dos profissionais da licitante em atividades publicitarias e a
adequagdo das quantificacdes e qualificagdes desses profissionais as
necessidades de comunicacao publicitdria do ANUNCIANTE;

¢) a adequacdo da infraestrutura e das instalagdes que estardo a disposicao do
ANUNCIANTE na execug¢ao do contrato;

d) a funcionalidade do relacionamento operacional entre 0 ANUNCIANTE e a
licitante;

e) a relevancia e utilidade das informagdes de marketing e comunicacao, das
pesquisas de audiéncia e da auditoria de circulagdo e controle de midia que a
licitante colocara regularmente a disposi¢ao do ANUNCIANTE.

Quesito 3 - Repertorio

a) a originalidade da solucao criativa e sua adequacao a natureza do cliente, ao
publico-alvo e ao desafio de comunicacao;

b) a clareza e precisdo das mensagens e a adequacdo da linguagem as
caracteristicas dos meios e publicos-alvo;

¢) a qualidade da produgdo, da execugdo e do acabamento das pegas.

Quesito 4 - Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicagao

a) a evidéncia de planejamento estratégico por parte da licitante na proposicao
da solucdo publicitaria;

b) a demonstra¢dao de que a solugdo publicitaria contribuiu para o alcance dos
objetivos de comunicacao do cliente;

¢) a complexidade do desafio de comunicagdo apresentado no Relato ¢ a
relevancia dos resultados obtidos;

d) o encadeamento l6gico da exposi¢ao do Relato pela licitante.

A pontuacdo da Proposta Técnica estd limitada a 100 (cem) e sera apurada segundo a

metodologia a seguir.

12.3.1

Para estabelecimento da pontuagdo de cada quesito e subquesito, a

Subcomissdao Técnica realizara um exame comparativo entre as propostas apresentadas pelas

licitantes e a gradacdo das pontuacdes atribuidas refletirda o maior ou menor grau de

adequagdo de cada proposta, aos critérios de julgamento técnico estabelecidos no item 12

deste Edital.

12.3.2 Aos quesitos ou subquesitos serdo atribuidos, no méximo, os seguintes pontos:
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QUESITOS PONTUACAO MAXIMA
1. Plano de Comunicacao Publicitaria <65%>
S I.  Raciocinio Basico <10%>
d II.  Estratégia de Comunicagao Publicitaria <20%>
B
0 III.  Ideia Criativa <15%>
U <20%>
E
S
I IV. Estratégia de Midia e Nao Midia
T
(0)
S
2. Capacidade de Atendimento <15%>
3. Repertorio <8%>
4. Relatos de Solugdes de Problemas de <12%>
Comunicag¢ao
PONTUACAO TOTAL 100%
12.3.2.1 Se a licitante ndo observar as quantidades estabelecidas nos subitens 11.8.1 e

11.10 para apresentagdo do Repertorio e dos Relatos de Solucdes de Problemas de
Comunicagdo, sua pontuagdo maxima, nesses quesitos, sera proporcional as quantidades por
ela apresentadas, sendo a proporcionalidade obtida mediante a aplicagdo de regra de trés
simples, em relagdo as respectivas pontuacdes maximas previstas no subitem 12.3.2 deste
Edital.

12.3.3 A pontuacdo de cada quesito corresponderda a média aritmética dos pontos
atribuidos por cada membro da Subcomissdo Técnica, considerando-se 01 (uma) casa
decimal.

12.3.4 A Subcomissdo Técnica reavaliara a pontuacdo atribuida a um quesito ou
subquesito sempre que a diferenga entre a maior € a menor pontuagdo for superior a 20%

(vinte por cento) da pontuagdo mdaxima do quesito ou do subquesito, com o fim de
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restabelecer o equilibrio das pontuacdes atribuidas, em conformidade com os critérios
objetivos previstos neste Edital.
12.3.4.1 Persistindo a diferenca de pontuagdo prevista apos a reavaliagdo do quesito ou
subquesito, os membros da Subcomissao Técnica, autores das pontuagdes consideradas
destoantes, deverdo registrar em ata as razdes que os levaram a manter a pontuagao atribuida
ao quesito ou subquesito reavaliado, que sera assinada por todos os membros da Subcomissao
€ passara a compor o processo desta licitagao.
12.3.5 A pontuacao final da Proposta Técnica de cada licitante correspondera a soma
dos pontos dos 04 (quatro) quesitos: Plano de Comunicagdo Publicitaria; Capacidade de
Atendimento; Repertorio; e Relatos de Solucdes de Problemas de Comunicagao.
12.4 Sera classificada em primeiro lugar, na fase de julgamento da Proposta
Técnica, a licitante que obtiver a maior pontuagdo, observado o disposto no subitem 12.5
deste Edital.
12.5 Sera desclassificada a Proposta Técnica que incorrer em qualquer uma das
situacdes abaixo descritas:
a) apresentar qualquer informacao, marca, sinal, etiqueta ou
qualquer outro elemento que possibilite a identificagdo da autoria do Plano de
Comunica¢ao Publicitaria — Via Nao Identificada, antes da abertura do

Involucro n® 2;

b) ndo alcangar, no total, 70% (setenta por cento) pontos;
c) obtiver pontuacdo zero em qualquer um dos quesitos ou
subquesitos.

12.5.1 Podera ser desclassificada a Proposta Técnica que ndo atender as demais

exigéncias do presente Edital, a depender da gravidade da ocorréncia, observado o disposto no
subitem 20.4 deste Edital.

12.6 Se houver empate que impossibilite a identificacdo automatica da melhor
Proposta Técnica, sera considerada como classificada em primeiro lugar a licitante que tiver
obtido a maior pontuagdo, sucessivamente, nos quesitos Plano de Comunicacao Publicitaria,
Capacidade de Atendimento, Repertorio e Relato de Solucdes de Problemas de Comunicagao.
12.7 Persistindo o empate, a decisdo sera feita por sorteio, a ser realizado na propria
sessdo prevista no subitem 23.3 ou em ato publico marcado pela Comissao Especial de
Licitacdo, cuja data serd divulgada na forma do item 21 e para o qual serdo convidadas todas

as licitantes.
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13. ENTREGA DA PROPOSTA DE PRECOS

Invélucro n® 4

13.1 No Invélucro n® 4 devera estar acondicionado a Proposta de Pregos das
licitantes.

13.1.1 O Invoélucro n° 4 deverd estar fechado e rubricado no fecho, com a seguinte
identificacdo:

Invélucro n°® 4
Proposta de Precos
Nome empresarial e CNPJ da licitante

Concorréncia n°® 01/2020 — IFSULDEMINAS

13.1.2 O Involucro n® 4 devera ser providenciado pela licitante e podera ser
constituido de embalagem adequada as caracteristicas de seu conteudo, desde que inviolavel

quanto as informacdes de que trata, até sua abertura.

14. APRESENTACAO DA PROPOSTA DE PRECOS
14.1 A Proposta de Pregos da licitante devera ser elaborada de acordo com o
Modelo de Proposta de Pregos que constitui o Anexo III e apresentada em caderno unico, em
papel que a identifique, com suas paginas numeradas sequencialmente, sem emendas ou
rasuras, datada, assinada na ultima pagina e rubricada nas demais, por quem detenha poderes
de representacdo da licitante, na forma de seus atos constitutivos, devidamente identificado.
14.2 Os quesitos a serem valorados pelas licitantes sao os integrantes do subitem 1.1
da Proposta de Precos, cujo modelo constitui o Anexo III, ressalvado que, nos termos do § 1°
do art. 46 da Lei n° 8.666/1993, ndo serdo aceitos:
a) percentual de desconto superior a 85% (oitenta e cinco por cento) e
inferior a 50% (cinquenta por cento), a ser concedido ao ANUNCIANTE,
sobre os custos internos dos servigos executados pela licitante, baseados na
tabela referencial de pregos do Sindicato das Agéncias de Propaganda de Minas
Gerais, referentes a pega e ou material cuja distribuicdo nio lhe proporcione o
desconto de agéncia concedido pelos veiculos de divulgacao, nos termos do art.
11 da Lei n® 4.680/1965;
b) percentual de honorarios superior a 10% (dez por cento), incidentes sobre os

precos dos bens e dos servigos especializados prestados por fornecedores, com
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a intermediag@o e supervisdo da licitante, referentes a producdo e a execugdo
técnica de pecga e ou material cuja distribui¢do ndo lhe proporcione o desconto
de agéncia concedido pelos veiculos de divulgacao, nos termos do art. 11 da
Lei n® 4.680, de 1965;
c¢) percentual de honorarios superior a 5% (cinco por cento), incidentes sobre
os pregos dos bens e dos servigos especializados prestados por fornecedores,
com a intermediagdo e supervisao da licitante, referentes:
I. ao planejamento e a execucdo de pesquisas ¢ de outros instrumentos de
avaliagdo e de geracdo de conhecimento pertinentes ao objeto do contrato,
exceto no tocante a pesquisas de pré-teste.
II. a renovacdo do direito de autor e conexos e aos cachés, na reutilizagao de
peca ou material publicitario, exclusivamente quando a sua
distribuicdo/veiculacao ndo lhe proporcione o desconto de agéncia concedido
pelos veiculos de divulgacao, nos termos do art. 11 da Lei n® 4.680/1965;
III. a reimpressao de pecas publicitarias.
d) percentual de honorérios superior a 5% (cinco por cento), incidentes sobre
os pregos dos bens e dos servigos especializados prestados por fornecedores,
com a intermediacdo e supervisdo da licitante, referentes a criagdo, a
implementagdo e ao desenvolvimento de formas inovadoras de comunicagdo
publicitaria, destinadas a expandir os efeitos das mensagens e das acdes
publicitarias, em consondncia com novas tecnologias, cuja distribui¢do ndo lhe
proporcione o desconto de agéncia concedido pelos veiculos de divulgagao,
nos termos do art. 11 da Lei n® 4.680/1965.
14.3 O prazo de validade da Proposta de Precos devera ser de 180 (cento e oitenta)
dias corridos, contados de sua apresentagao.
14.3.1 Caso a licitante fixe um prazo de validade inferior ao exigido no subitem 14.3
ou, ainda, esteja com o prazo de validade de sua proposta expirado na sessdo de abertura dos
involucros com as Propostas de Precos, a Comissao Especial de Licitagdo realizara com ela
diligéncia nos termos do §3° do art. 43 da Lei n°® 8.666/1993, como forma de prorrogar o
referido prazo.
14.3.1.1 A licitante que nao aceitar prorrogar o prazo de validade expirado na abertura
dos involucros com as Proposta de Pregos ou antes do encerramento do certame sera

desclassificada.
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15. JULGAMENTO DAS PROPOSTAS DE PRECOS

15.1 As Propostas de Precos das licitantes classificadas no julgamento das
Propostas Técnicas serdo analisadas quanto ao atendimento das condi¢des estabelecidas neste
Edital.

15.2 Ser4 desclassificada a Proposta de Pregos que apresentar pregos baseados em

outra Proposta ou que contiver qualquer condicionante para a entrega dos bens e servigos.

15.3 Serd considerada a Proposta de menor preco a que obtiver a menor soma dos

percentuais de honorarios referentes as alineas ‘b’, ‘c’ e ‘d’ e, simultaneamente, apresentar o

maior percentual de desconto referente a alinea ‘a’, todas do subitem 14.2 deste Edital.
15.4 Caso a mesma proposta ndo apresente as condigdes estabelecidas no subitem
15.3, sera considerada a Proposta de menor preco aquela que apresentar a menor soma dos
percentuais de honorarios referentes as alineas ‘b’, ‘c’ e ‘d’.
15.5 Se houver empate, serd considerada como Proposta de menor prego a que
apresentar, sucessivamente:
) o maior percentual de desconto mencionado na alinea ‘a’ do
subitem 14.2.

° o menor percentual de honorarios mencionados na alinea ‘b’

do subitem 14.2;
o o menor percentual de honorarios mencionados na alinea ‘d’
do subitem 14.2;
® o menor percentual de honorarios mencionados na alinea ‘c’
do subitem 14.2;

15.6 Se houver divergéncia entre o percentual expresso em algarismos € o expresso

por extenso, a Comissao Especial de Licitagcdo considerara o prego por extenso.

16. JULGAMENTO FINAL DAS PROPOSTAS TECNICAS E DE PRECOS
16.1 O julgamento final das Propostas Técnicas e de Precos serd feito de acordo

com o rito previsto na Lei n°® 8.666/1993, para o tipo Melhor Técnica.

16.2 Se a licitante mais bem classificada ndo tiver apresentado a Proposta de menor
preco e nem concordado em pratica-lo, nos termos da negociagao prevista no inciso II, § 1° do
art. 46 da Lei n°® 8.666/93, a Comissao Especial de Licitacdo adotard negociagcdo idéntica,
sucessivamente, com as demais licitantes, observada a ordem de classifica¢do, até a
consecucdo de acordo para a contratagdo prevista no presente certame, observada a mesma
previsao legal.
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16.3 A licitante que ndo concordar em praticar a Proposta de menor prego perderd o

direito a contratagdo, ndo lhe cabendo nenhum tipo de indenizagao.

17. ENTREGA DOS DOCUMENTOS DE HABILITACAO
17.1 Os Documentos de Habilitagdo deverdo ser entregues a Comissdo Especial de
Licitacdo pelas licitantes classificadas no julgamento final das Propostas Técnicas e de
Pregos, no dia, hora e local previstos na convocagdo da sessao a ser realizada para esse fim.
17.1.1 A licitante classificada que ndo apresentar os Documentos de Habilitacdo na
referida sessdo sera alijada do certame, exceto diante da ocorréncia de que trata o subitem
19.1.2 deste Edital.

Invélucro n® 5
17.1.2 Os Documentos de Habilitacdo deverdo ser entregues acondicionados no

Invélucro n® 5, que deverd estar fechado e rubricado no fecho, com a seguinte identificagao:

Invélucro n° S
Documentos de Habilitagao
Nome empresarial e CNPJ da licitante

Concorréncia n° 01/2020 — IFSULDEMINAS

17.1.3 O Invélucro n® 5 devera ser providenciado pela licitante e podera ser
constituido de embalagem adequada as caracteristicas de seu conteudo, desde que inviolavel,

quanto as informagdes de que trata, até sua abertura.

18. APRESENTACAO DOS DOCUMENTOS DE HABILITACAO
18.1 Os Documentos de Habilitagdo deverdo ter todas as suas paginas rubricadas
por representante legal da licitante e ser apresentados:
I - em via original; ou
II - sob a forma de publicacdo em 6rgao da imprensa oficial; ou
III - em copia autenticada por cartorio competente, quando a lei assim o exigir
ou por certiddes expedidas por sistemas mantidos pela Administragao Publica;
ou
IV - em cdpia ndo autenticada, desde que seja exibida a via original, para
conferéncia pela Comissdo Especial de Licitagdo, no ato de entrega dos

Documentos de Habilitagao.
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18.1.1 Os Documentos de Habilitacdo deverdo ser
acondicionados em caderno especifico, com suas paginas numeradas sequencialmente, na
ordem em que figuram neste Edital.

18.1.2 S6 serdo aceitas copias legiveis, que oferegam condigdes de andlise por parte
da Comissao Especial de Licitagao.

18.2 Para se habilitar, a licitante devera apresentar a documentacdo, na forma
prevista dos subitens a seguir:

18.2.1 Habilitacdo Juridica

a) ato constitutivo, estatuto ou contrato social em vigor, devidamente
registrado, em se tratando de sociedades empresariais e, no caso de sociedade
por agdes, acompanhado de documentos de eleicao de seus administradores;
al) os documentos mencionados na alinea ‘a’ deverdo estar acompanhados de
suas alteracdes ou da respectiva consolidagdo, devendo constar, entre os
objetivos sociais, a execucdo de atividades da mesma natureza ou compativel
com o objeto desta concorréncia;

b) inscricdo do ato constitutivo em cartério de Registro Civil de Pessoas
Juridicas, no caso de sociedades simples, acompanhada de prova da diretoria
em exercicio;

¢) ato de autorizagdo, quando se tratar de empresa ou sociedade estrangeira em
funcionamento no Pais, e ato de registro ou autoriza¢do para funcionamento,
expedido pelo 6rgdo competente, quando a atividade assim o exigir;

d) registro comercial, em caso de empresa individual.

18.2.2 Regularidade Fiscal e Trabalhista

a) prova de inscri¢cao no Cadastro Nacional de Pessoa Juridica - CNPJ/MF;

b) prova de inscricdo no cadastro de contribuintes estadual ou municipal, se
exigivel, relativa ao domicilio ou sede da licitante, pertinente ao seu ramo de
atividade e compativel com o objeto desta concorréncia;

c¢) Certidao Conjunta Negativa de Débitos Relativos a Tributos Federais e a
Divida Ativa da Unido, expedida por o6rgdos da Secretaria da Receita Federal
do Brasil e da Procuradoria-Geral da Fazenda Nacional com jurisdi¢ao sobre o
local da sede da licitante;

d) Certidoes Negativas de Débitos ou de nao contribuinte expedidas por 6rgaos
das Secretarias de Fazenda do Estado e do Municipio em que estiver localizada
a sede da licitante;
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e) Certificado de Regularidade de Situacdo do Fundo de Garantia do Tempo de
Servico - FGTS, em vigor na data de apresentacio dos Documentos de
Habilitagao;
f) Certiddo Negativa de Dé¢bito Trabalhista (CNDT) que comprove a
inexisténcia de débitos inadimplidos perante a Justica do Trabalho.
18.2.2.1 Sera considerada em situacdo regular a licitante cujo débito com as fazendas
publicas ou com a seguridade social esteja com a exigibilidade suspensa.
18.2.2.2 Serdo aceitas certiddes positivas com efeito de negativa.
18.2.2.3 Ser4d considerada como valida pelo prazo de 90 (noventa) dias, contados a
partir da data da respectiva emissdo, a certiddo que ndo apresentar prazo de validade, exceto
se anexada legislacdo especifica indicativa de prazo distinto.
18.2.3 Qualificacdo Técnica:
a) declaracao(des), expedida(s) por pessoa(s) juridica(s) de direito publico ou
privado, que ateste(m) que a licitante prestou a(s) declarante(s) servigos
compativeis com os do objeto desta concorréncia, representados, no minimo,
pelas atividades descritas no subitem 2.1 deste Edital;
b) certificado de qualificacdo técnica de funcionamento, emitido pelo Conselho
Executivo das Normas-Padrao (CENP) ou por entidade equivalente legalmente
reconhecida como fiscalizadora e certificadora das condi¢des técnicas de
agéncias de propaganda, conforme disposto no § 1° do art. 4° da Lei n°
12.232/2010;
bl) o certificado de qualificacdo técnica de funcionamento emitido para a
matriz da agéncia valerd para a filial;
b2) o documento obtido no site do CENP ou da entidade equivalente tera sua
validade verificada pela Comissdo Especial de Licitacdo.
18.2.4 Qualificacdo Economico-financeira
a) Certidao Negativa de faléncia e de recuperacao judicial ou extrajudicial
expedida pelo distribuidor da sede fiscal da licitante, dentro do prazo de
validade;
al) caso ndo conste prazo de validade, serd aceita a certiddo emitida em até 90
(noventa) dias corridos, antes da data de apresentacdo dos Documentos de
Habilitagao;
a2) no caso de pragas com mais de um cartorio distribuidor, deverdo ser
apresentadas as certiddes de cada distribuidor;
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b) balango patrimonial e demonstracdes contabeis do ultimo exercicio social, ja
exigiveis e apresentados na forma da lei, que comprove a boa situagdo
financeira da licitante, vedada a sua substitui¢do por balancetes ou balangos
provisorios, que comprove a boa situagdo financeira da empresa, podendo ser
atualizados por indices oficiais quando encerrados a mais de 03 (trés) meses da
data de apresentagdo dos Documentos de Habilitacdo;

bl) o balanco patrimonial e as demonstracdes contabeis deverdo estar
assinados pelo responsavel legal da licitante e pelo responsavel por sua
elaboragao, Contador ou outro profissional equivalente, devidamente registrado
no respectivo conselho de classe profissional;

b2) se necessaria a atualizagdo do balango, com suas demonstracdes contabeis,
e do patrimonio liquido, devera ser apresentado o memorial de calculo
correspondente, assinado pelo responsavel legal da licitante e pelo responsavel
por sua elaboragdo, Contador ou outro profissional equivalente, devidamente
registrado no respectivo conselho de classe profissional,

b3) o balanco patrimonial devera estar registrado ou na Junta Comercial ou no
Registro Civil das Pessoas Juridicas, conforme o tipo de empresa da licitante e
apresentado de acordo com os incisos de I a III, ou autenticado por meio do
Sistema Publico de Escritura¢do Digital — SPED, para as empresas que utilizem
o sistema eletronico de escrituragdo e que tenham seus documentos registrados
na Junta Comercial, apresentado conforme inciso IV:

I. sociedades empresariais em geral: registrado ou autenticado no 6rgao de
Registro do Comércio da sede ou do domicilio da licitante, acompanhado de
copia do termo de abertura e de encerramento do Livro Diario do qual foi
extraido, conforme disposto no § 2° do art. 5° do Decreto-lei n® 486/1969;

II. sociedades empresarias, especificamente no caso de sociedades andnimas
regidas pela Lei n° 6.404/1976: registrado ou autenticado no 6rgao de Registro
do Comércio da sede ou domicilio da licitante e publicado em Diario Oficial e
em jornal de grande circulagdo ou copia registrada ou autenticada no 6rgao
competente de Registro do Comércio da sede ou domicilio da licitante;

III. sociedades simples: registrado no Registro Civil das Pessoas Juridicas do
local de sua sede. Caso a sociedade simples adote um dos tipos de sociedade

empresaria, deverd sujeitar-se as normas fixadas para as sociedades
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18.2.4.1

empresarias, inclusive quanto ao registro no 6rgao competente de Registro do
Comércio da sede ou domicilio da licitante;

IV. para as empresas que escrituram por meio do Sistema Publico de
Escrituragdo Digital — SPED, impressdo dos seguintes arquivos gerados pelo
referido sistema:

a) termo de autenticagdo com a identificagdo do autenticador;

b) balango patrimonial e demonstracdes contébeis;

¢) termo de abertura e encerramento;

d) requerimento de autenticagdo de Livro Digital;

e) recibo de entrega de Escrituracdo Contabil Digital.

As sociedades constituidas no exercicio em curso ou com menos de um ano de

existéncia deverdo apresentar balango conforme abaixo discriminado, com a assinatura do

socio-gerente e do Contador ou outro profissional equivalente, devidamente registrado no

respectivo conselho de classe profissional e autenticado no 6rgao de Registro do Comércio da

sede ou do domicilio da licitante:

18.2.4.2

a) balango de abertura, no caso de sociedades sem movimentagao;
b) balango intermediario, no caso de sociedades com movimentagao.

A comprovagdo da boa situacdo financeira da licitante sera feita por meio da

avaliac¢do, conforme o caso:

a) do balanco referido na alinea ‘b’ do subitem 18.2.4, cujos indices de
Liquidez Geral (LG), de Solvéncia Geral (SG) e de Liquidez Corrente (LC),
resultantes da aplicacdo das férmulas a seguir, terdo de ser maiores que um

>01):

LG = Ativo Circulante + Realizavel a Longo Prazo
Passivo Circulante + Exigivel a Longo Prazo

SG = Ativo Total
Passivo Circulante + Exigivel a Longo Prazo

LC= Ativo Circulante
Passivo Circulante

b) do balango referido no subitem 18.2.4.1, cujo Indice de Solvéncia, obtido

conforme formula a seguir, tera de ser maior ou igual a um (> ou=a 01):

| S= Ativo Total
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| Passivo Exigivel Total

18.2.4.3 Os indices de que tratam as alineas ‘a’ e ‘b’ do subitem 18.2.4.2 serdo
calculados pela licitante e confirmados pelo responséavel por sua contabilidade, Contador ou
outro profissional equivalente, mediante sua assinatura e indicacdo de seu nome e registro no
respectivo conselho de classe profissional.
18.2.4.4 A licitante que apresentar resultado igual ou menor que 01 (um), no célculo de
quaisquer dos indices referidos na alinea ‘a’, ou menor que 01 (um), no calculo do indice
referido na alinea ‘b’, todos do subitem 18.2.4.2, para ser considerada habilitada no quesito
Qualificacdo Econdmico-financeira devera incluir, no Invélucro n® 5, comprovante de que
possui, no minimo, patriménio liquido equivalente a 10% (dez por cento) do valor estimado
da contratagdo, ou seja, deve possuir patrimonio liquido no minimo de R$ 40.000,00
(Quarenta mil reais).
18.2.5 Declaracdes:

a) declaracdo, na forma regulamentada pelo Decreto n° 4.358/2002, de que

cumpre o disposto no inciso XXXIII do art. 7° da Constituicdo Federal:

Comissao Especial de Licitagao

Referente Concorréncia n° 01/2020

<nome da licitante, se for o caso. consércio>, inscrita no CNPJ sob o

n° , por intermédio de seu representante
legal , portador(a) da Carteira de Identidade
n° / , inscrito(a) no CPF sob o n° ,

DECLARA, para fins do disposto no inciso V do art. 27 da Lei n° 8.666/1993, que nao
emprega menor de 18 (dezoito) anos em trabalho noturno, perigoso ou insalubre e nao

emprega menor de 16 (dezesseis) anos.

<se for o caso, acrescentar a ressalva a seguir:>

Ressalva: emprega menor, a partir de 14 (catorze) anos, na condicao de aprendiz.
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<local e data>

<representante legal da licitante, se for o caso, consoércio>

b) declarag¢do de Elaboracdao Independente de Proposta, de que trata a Instrucao

Normativa SLTI/MP n° 2/2009:

Comissao Especial de Licitagao

Referente Concorréncia n° 01/2020

<identificagdo completa>, como representante devidamente constituido pela <nome da

licitante, se for o caso, consorcio>, doravante denominada nome de fantasia, para fins do

disposto na alinea ‘b’ do subitem 18.2.5 do Edital, declara, sob as penas da lei, em especial o

art. 299 do Cédigo Penal Brasileiro, que:

a) a proposta apresentada para participar dessa Concorréncia foi elaborada de maneira

independente pela <nome da licitante, se for o caso, consércio>, e o contetdo da proposta ndo

foi, no todo ou em parte, direta ou indiretamente, informado, discutido ou recebido de
qualquer outro participante, potencial ou de fato, dessa Concorréncia, por qualquer meio ou

por qualquer pessoa;

b) a inten¢do de apresentar a proposta elaborada para participar dessa Concorréncia nio foi
informada, discutida ou recebida de qualquer outro participante, potencial ou de fato, dessa

Concorréncia, por qualquer meio ou por qualquer pessoa;

) que ndo tentou, por qualquer meio ou por qualquer pessoa, influir na decisdo de qualquer
outro participante, potencial ou de fato, dessa Concorréncia quanto a participar ou ndo da

referida licitacao;
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d) que o contetido da proposta apresentada para participar dessa Concorréncia ndo sera, no
todo ou em parte, direta ou indiretamente, comunicado ou discutido com qualquer outro
participante, potencial ou de fato, dessa Concorréncia, antes da adjudicagdo do objeto da

referida licitacao;
e) que o contetido da proposta apresentada para participar dessa Concorréncia nao foi, no todo
ou em parte, direta ou indiretamente, informado, discutido ou recebido de qualquer integrante

do ANUNCIANTE, antes da abertura oficial das propostas; e

f) que estd plenamente ciente do teor e da extensdo desta declaragdo e que detém plenos

poderes e informagdes para firma-la.

<local e data>

<representante legal da licitante <se for o caso> consorcio>

¢) o licitante, também devera incluir no envelope de habilitagao as declaragdes,

conforme Anexo V do Edital:
18.3 Todos os documentos deverdo estar em nome da licitante. Se a licitante for matriz,
os documentos deverdo estar com o numero do CNPJ da matriz. Se for filial, os documentos
deverdo estar com o numero do CNPJ da filial, salvo aqueles que, por sua natureza,
comprovadamente, sdo emitidos em nome da matriz.
18.4 O Certificado de Registro Cadastral a que se refere o art. 34 da Lei n°
8.666/1993, expedido por 6rgao ou entidade da Administragao Publica Federal, dentro do seu
prazo de validade e compativel com o objeto desta concorréncia, substitui os documentos
relacionados no subitem 18.2.1 e nas alineas ‘a’ ¢ ‘b’ do subitem 18.2.2. Nesse caso, a
licitante se obriga a declarar ao ANUNCIANTE a existéncia de fatos supervenientes
impeditivos de sua habilitacdo, se e quando ocorrerem.
18.5 A licitante que estiver cadastrada e com a documentagado regular no Sistema de
Cadastramento Unificado de Fornecedores — SICAF, apenas devera apresentar:

a) declaragdo(des), expedidas por pessoa(s) juridica(s) de direito publico ou

privado, que ateste(m) que a licitante prestou a(s) declarante(s) servicos
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compativeis com os do objeto desta concorréncia, representados, no minimo,
pelas atividades descritas no subitem 2.1;
b) certificado de qualificagdo técnica de funcionamento, observado o disposto
nas alineas ‘b’, ‘b1’ e ‘b2’ do subitem 18.2.3;
¢) comprovagdo de que possui, no minimo, patrimonio liquido equivalente a
R$ 40.000,00 (Quarenta mil reais), se qualquer dos indices de Liquidez Geral,
Solvéncia Geral e Liquidez Corrente — a serem apurados por intermédio da
consulta on-line a que se refere o subitem 19.1.1 deste Edital — apresentar
resultado igual ou menor que 01 (um);
d) declaragdes firmadas conforme os modelos previstos nas alineas ‘a’, ‘b’ e ‘¢’
do subitem 18.2.5.
18.5.1 Se as informagdes referentes ao patrimonio liquido e aos indices mencionados
na alinea ‘c’ do subitem 18.5 ndo estiverem disponiveis no SICAF, a licitante devera
comprova-los mediante a apresentagdo, no Invélucro n® 5, dos documentos de que tratam a
alinea ‘b’ do subitem 18.2.4 ou, se for o caso, a alinea ‘b’ do subitem 18.2.4.1.
18.5.2 A licitante cadastrada fica facultada a apresentacao, dentro do Invélucro n° 5,
dos documentos destinados a substituir os eventualmente vencidos ou desatualizados,

constantes da declaragdo impressa do SICAF.

19. ANALISE DOS DOCUMENTOS DE HABILITACAO

19.1 A Comissdo Especial de Licitagdo analisara os Documentos de Habilitagdo das
licitantes classificadas no julgamento final das Propostas Técnicas e de Pregos, desde que
cumpridas as condi¢gdes de participacdo estabelecidas no item 4, e julgard habilitadas as que
atenderem integralmente aos requisitos de habilitacdo exigidos no item 18 deste Edital.

19.1.1 Em complemento a analise dos documentos das licitantes que optaram por
realizar sua habilitacdo conforme previsto no subitem 18.5, serdo realizadas consultas on-line
no SICAF, com vistas a verificar a conformidade dos documentos de habilitagdo, cuja
consulta sera impressa sob forma de Declaragao e instruird o processo, nos termos da Lei n°
8.666/1993 ¢ da Instru¢do Normativa SEGES/MPDG n° 03/2018.

19.1.1.1 A Declaragdo referente a situacdo de cada licitante serd assinada pelos
membros da Comissao Especial de Licitacdo e pelos representantes das licitantes, ou por
comissdo por eles nomeada, e juntada aos demais documentos apresentados pela respectiva

licitante.
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19.1.2 Se nenhuma licitante restar habilitada, a Comissdo Especial de Licitagdo
reabrira a fase de Habilitagdo, com nova convocacao de todas as licitantes classificadas, para
reapresentarem os respectivos documentos, no prazo de 08 (oito) dias uteis, em atencdo aos

principios da eficiéncia e da economicidade, mantidas, neste caso, todas as condi¢des

preestabelecidas.
20. COMISSAO ESPECIAL DE LICITACAO E SUBCOMISSAO TECNICA
20.1 Esta concorréncia serd processada e julgada por Comissdo Especial de

Licitacdo, na forma do art. 10 do Decreto n° 6.555/2008, com excecdo da analise e julgamento
das Propostas Técnicas.
20.2 As Propostas Técnicas serdo analisadas e julgadas por Subcomissdo Técnica
constituida por 3 (trés) membros que sejam formados em Comunicacdao, Publicidade ou
Marketing ou que atuem em uma dessas areas.
20.2.1 Na composi¢cdo da Subcomissdo Técnica, pelo menos 1/3 (um tergo) dos
integrantes nao terdo vinculo funcional ou contratual com 0 ANUNCIANTE.
20.3 A escolha dos membros da Subcomissao Técnica deu-se por sorteio realizado,
conforme edital do sorteio publicado no dia 14 de agosto de 2020 no Diério Oficial da Unido,
Secdo 03, Edigcdo 156, pagina 63, onde foi divulgada uma relacdo de 06 (seis) integrantes com
vinculo com o ANUNCIANTE e 03 (trés) sem vinculo com o ANUNCIANTE, por ele
previamente cadastrados.
a) A Sessao Publica do Sorteio ocorreu no dia 28 de agosto de 2020 as
10:00 horas, na sala da Coordenadoria-Geral de Contratagdes Publicas da Reitoria
do IFSULDEMINAS, cujo resultado do sorteio foi publicado no dia 08 de
setembro de 2020, Se¢do 03, Edi¢ao 172, Pagina 56.
20.3.1 Os nomes remanescentes da relacdo também foram sorteados como membros
substitutos da Subcomissdo Técnica para definigdo de uma ordem de supléncia, a serem
convocados nos casos de impossibilidade de participagcdo de algum dos titulares.
20.3.1.1 Para composi¢ao da relagdo prevista no subitem 20.3, a Comissao Especial de
Licitacdo solicitou a comprovacao dos requisitos de qualificagdo, dispostos no subitem 20.2,
dos possiveis membros da Subcomissdo Técnica.
20.3.2 A relacao dos nomes referidos no subitem 20.3 foi publicada no Diario Oficial
da Unido, em prazo ndo inferior a 10 (dez) dias da data em que sera realizada a sessdo publica
marcada para o sorteio, conforme publica¢do no dia 14 de agosto de 2020, no Didrio Oficial
da Unido, Secao 03, Edi¢cdo 156, pagina 63.
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20.3.3 O sorteio foi processado pela Comissdo Especial de Licitagdo, de modo a
garantir o preenchimento das vagas da Subcomissdo Técnica, de acordo com a
proporcionalidade do niimero de membros com vinculo ou ndo com o ANUNCIANTE, nos
termos dos subitens 20.2.1, 20.3 e 20.3.1 deste Edital, conforme publicacdao no dia 08 de
setembro de 2020, Se¢do 03, Edicao 172, P4gina 56.

20.3.4 Destaca-se que o edital do Sorteio cumpriu todos os requisitos legais dispostos
na Lein® 12.232/2010 e Decreto n°® 6.555/2010.

20.4 A Comissao Especial de Licitacao e a Subcomissao Técnica cuidardo para que
a interpretagdo e aplicacdo das regras estabelecidas neste Edital busquem o atingimento das
finalidades da licitagdo e, conforme o caso, poderdo relevar aspectos puramente formais nos
Documentos de Habilitacdo e nas Propostas das licitantes, desde que ndo comprometam a
lisura e o cardter competitivo desta concorréncia e contribuam para assegurar a contratagdo da
proposta mais vantajosa, nos termos do art. 3°, caput, da Lei 8.666/1993.

20.4.1 Os membros da Comissdo Especial de Licitacdo e da Subcomissdo Técnica
assinardo Termo de Responsabilidade, que ficard nos autos do processo desta concorréncia,

observados os respectivos modelos:

COMISSAO ESPECIAL DE LICITACAO

TERMO DE RESPONSABILIDADE

1. EU, o , Matricula n° ......ccoooviiiiiiiiiinn, , lotado
0 L0 SR , integrante da Comissao Especial de Licitagdo responsavel
pelo processamento do presente processo licitatorio - Concorréncia
N° e [oveoeeiiannn, realizado pelo(a) .....cceeveeevienieeiiiee e, , para a

contratacdao de agéncia(s) de propaganda, regido pelas Leis n® 12.232/2010 e n° 8.666/1993,
comprometo-me a manter o sigilo e a confidencialidade com relagdo a qualquer informacao
relacionada ao presente certame, em especial aquelas vinculadas as etapas de Habilitagdo e de
apresentacdo e julgamento das Propostas Técnicas e de Precos das licitantes, até a sua

divulgagdo e/ou publicagdo na imprensa oficial.

2. Comprometo-me, ainda, nos termos da Lei n® 12.813/2013 e da Lei n°® 8.666/1993, a:
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I — NAO divulgar ou fazer uso de informacdes privilegiadas, em proveito proprio ou de
terceiro, obtida em razao das atividades exercidas nesta Comissao Especial de Licitagao;

I - NAO exercer atividade que implique a prestagdo de servigos ou a manutengio de relagio
de negdcio com pessoa fisica ou juridica que tenha interesse na Concorréncia em comento;

III — NAO exercer, direta ou indiretamente, atividade que em razdo da sua natureza seja
incompativel com as atribuicoes da Comissao Especial de Licitacdo que agora ocupo;

IV — NAO atuar, ainda que informalmente, como procurador, consultor, assessor ou
intermediério de interesses privados, relacionados ao objeto da Concorréncia;

V — NAO praticar ato em beneficio de interesse de pessoa juridica de que eu participe ou
ainda meu conjuge, companheiro ou parentes, consanguineos ou afins, em linha reta ou
colateral, até o terceiro grau, e que possa ser por mim beneficiados ou influir em meus atos
nesta Comissdo Especial de Licitacao;

VI — NAO receber presente de quem tenha interesse em minha decisio como membro desta
Comissao Especial de Licitagdo, fora dos limites e condi¢des estabelecidos em regulamento; e
VII — NAO prestar servicos, ainda que eventuais, a empresa de comunicacgdo cuja atividade

seja contratada pelo ente responsavel pela presente contratagao.

Data: de de

Assinatura Servidor

SUBCOMISSAO TECNICA

-~

ORIENTACOES GERAIS

Esta concorréncia para contratagdo de servicos de publicidade prestados por intermédio de
agéncias de propaganda ¢ processada e julgada por Comissdo Especial ou Permanente de
Licitacdo, na forma do art. 10 do Decreto n° 6.555/2008, com excecao da analise e julgamento

das Propostas Técnicas.

A Subcomissao Técnica analisara as propostas e informagdes apresentadas nos Involucros n° 1

(Plano de Comunicagdo Publicitaria — Via Nao Identificada) e n® 3 (Capacidade de
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Atendimento, Repertério e Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicagdo) para

julgamento das Propostas Técnicas das licitantes.

A Subcomissao Técnica tem total autonomia na pontuagdo das propostas técnicas, observadas
as disposicdes estabelecidas no edital, ndo estando submetida a nenhuma autoridade,
interferéncia ou influéncia do orgao/entidade contratante ou de origem, nem da Comissao

Especial de Licitacdo, nas questdes relacionadas ao julgamento técnico.

Todos os membros da Subcomissdo Técnica participam de forma igualitiria, com o mesmo
poder de decisdo e expressao, independente do cargo/funcao exercida no 6rgao contratante ou

de origem.

Todas as informagdes relativas as Propostas Técnicas e ao seu julgamento sdo de carater
estritamente sigiloso e ndo devem ser divulgadas pelos integrantes da Subcomissdo Técnica,
externamente ou internamente no oOrgdo/entidade contratante ou de origem, antes da
publicag@o na imprensa oficial do resultado do julgamento técnico, pela Comissao Especial de

Licitagao.

TERMO DE RESPONSABILIDADE

2. B, e , Matricula n° ..o, ,
vINCUlada Q0 e , Integrante  da
Subcomissdo Técnica responsavel pelo julgamento técnico do presente processo de
Concorréncia realizado Pelo(@) .....ccceeevieriieiiieiieeieie e , para a
contratacdao de agéncia(s) de propaganda, regido pelas Leis n® 12.232/2010 e n° 8.666/1993,
comprometo-me a manter o sigilo e a confidencialidade, com relacdo as Propostas Técnicas

apresentadas pelas licitantes participantes do presente certame e as informagdes relacionadas

ao seu julgamento e pontuagdes atribuidas aos quesitos e subquesitos analisados.

2. Comprometo-me, ainda, nos termos da Lei n® 12.813/2013 e da Lei n° 8.666/1993, a:

I — NAO divulgar ou fazer uso de informagdes privilegiadas, em proveito proprio ou de

terceiro, obtida em razdo das atividades exercidas nesta Subcomissao Técnica;
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I1 — NAO exercer atividade que implique a prestacdo de servigos ou a manutengdo de relagio
de negocio com pessoa fisica ou juridica que tenha interesse na Concorréncia em comento;

III — NAO exercer, direta ou indiretamente, atividade que em razdo da sua natureza seja
incompativel com as atribuigdes da Subcomissdo Técnica que agora ocupo para a andlise e
julgamento das Propostas Técnicas da Concorréncia em comento;

IV — NAO atuar, ainda que informalmente, como procurador, consultor, assessor ou
intermediério de interesses privados, relacionados ao objeto da Concorréncia;

V — NAO praticar ato em beneficio de interesse de pessoa juridica de que eu participe ou
ainda meu coénjuge, companheiro ou parentes, consanguineos ou afins, em linha reta ou
colateral, até o terceiro grau, e que possa ser por mim beneficiados ou influir em meus atos
nesta Subcomissdo Técnica;

VI — NAO receber presente de quem tenha interesse em minha decisio como membro desta
Subcomissao Técnica, fora dos limites e condi¢des estabelecidos em regulamento;

VII — NAO prestar servigos, ainda que eventuais, a empresa de comunicagdo cuja atividade
seja contratada pelo ente ao qual estou vinculado, ou responsavel pela presente contratacio; e
VIII — NAO participar, direta ou indiretamente, das sessdes puiblicas desta licitagio, realizadas

pela Comissao Especial ou Permanente de Licitacao.

Data: de de

Assinatura

20.4.1.1 Os membros da Comissdo Especial de Licitacdo e da Subcomissdo Técnica
serdo responsabilizados, na forma da lei, por eventuais acdes ou omissdes que prejudiquem o

curso do processo licitatorio, nos termos do capitulo IV da Lei n°® 8.666/1993, no que couber.

21. DIVULGACAO DOS ATOS LICITATORIOS
21.1 A juizo da Comissdo Especial de Licitagdo, todas as decisoes referentes a esta
concorréncia poderdo ser divulgadas conforme a seguir, ressalvadas aquelas cuja publicacio
no Didrio Oficial da Unido ¢ obrigatoria:

a) nas sessoes de recebimento e abertura de involucros;

b) por qualquer outro meio que permita a comprovagao inequivoca do

recebimento da comunicagao pelas licitantes.
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22. RECURSOS ADMINISTRATIVOS

22.1 Eventuais recursos referentes a presente concorréncia deverao ser interpostos
no prazo maximo de 05 (cinco) dias uteis a contar da intimagao do ato ou da lavratura da ata,
em peticdo escrita dirigida a autoridade competente (Reitor) do ANUNCIANTE, por
intermédio da Comissdo Especial de Licitagdo, protocolizada na Coordenadoria-Geral de
Contratac¢des Publicas — CGCP da Reitoria do IFSULDEMINAS, situado na Avenida Vicente
Simdes, n° 1.111, Nova Pouso Alegre, CEP: 37.553.465, Pouso Alegre/MG@G, de segunda-feira
a sexta-feira, no horario de 08 has 12 he das 14 has 17 h.

22.2 Interposto o recurso, o fato serd comunicado as demais licitantes, através do

sittet  do  IFSULDEMINAS:  https:/portal.ifsuldeminas.edu.br/index.php/pro-reitoria-
administracao/compras-e-licitacoes/151-concorrencia/3696-concorrencias-2020, que poderao
impugna-lo no prazo maximo de 05 (cinco) dias uteis.

22.3 Recebida(s) a(s) impugnacao(des), ou esgotado o prazo para tanto, a Comissao
Especial de Licitagdo poderé reconsiderar a sua decisdo, no prazo de 5 (cinco) dias tuteis, ou,
no mesmo prazo, submeter o recurso, devidamente instruido, e respectiva(s) impugnagao(oes)
a autoridade competente (Reitor) do ANUNCIANTE, que decidird em 05 (cinco) dias uteis
contados de seu recebimento.

224 Nao sera conhecido o recurso interposto fora do prazo legal ou subscrito por
representante ndao habilitado legalmente ou nao identificado no processo como representante
da licitante.

22.5 Sera franqueada aos interessados, desde a data do inicio do prazo para
interposi¢ao de recursos até o seu término, vista ao processo desta concorréncia, em local e
horéario a serem indicados pela Comissao Especial de Licitagao.

22.6 Os recursos das decisdes referentes a habilitagdo ou inabilitagdao de licitante e
ao julgamento das Propostas Técnica e de Pregos terdo efeito suspensivo, podendo a
Comissao Especial de Licitagdo, motivadamente, e se houver interesse para o

ANUNCIANTE, atribuir efeito suspensivo aos recursos interpostos contra outras decisoes.

23. PROCEDIMENTOS LICITATORIOS

23.1 Serao realizadas sessdes publicas, observados os procedimentos previstos neste
Edital e na legislagdo, das quais serdo lavradas atas circunstanciadas dos atos e fatos dignos
de registro, assinadas pelos membros da Comissdo Especial de Licitagdo e pelos
representantes das licitantes presentes.
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23.1.1 A participagdo de representante de qualquer licitante dar-se-4 mediante a prévia
entrega de documento habil, conforme estabelecido no subitem 8.1 deste Edital.

23.1.2 Os representantes das licitantes presentes poderdo nomear comissao
constituida de alguns entre eles para, em seu nome, tomar conhecimento e rubricar as
Propostas e Documentos de Habilitagdo nas sessdes publicas.

23.1.3 Os integrantes da Subcomissdo Técnica ndo poderdo participar da sessdo de

recebimento dos involucros com as Propostas Técnicas e de Precos.

23.14 O julgamento final das Propostas Técnicas e de Pregos e a andlise dos
Documentos de Habilitacdo das licitantes classificadas nesse julgamento serdo efetuados
exclusivamente com base nos critérios especificados no presente Edital.
23.1.5 Antes do aviso oficial do resultado desta concorréncia, ndo serdo fornecidas, a
quem quer que seja, quaisquer informagdes referentes a andlise, avaliagdo ou comparacao
entre as Propostas Técnica e de Precos ou a adjudicagdo do objeto da licitagdo a vencedora,
cabendo a assinatura do Termo de Responsabilidade tanto pela Comissdo Especial de
Licitagdo quanto pela Subcomissao Técnica, observado os modelos dispostos no subitem
20.4.1.
23.1.6 Qualquer tentativa de licitante influenciar a Comissao Especial de Licitagdo ou
a Subcomissdo Técnica no processo de julgamento das Propostas Técnica e de Precos
resultara na sua desclassificagao.
23.1.7 Por ocasido da apreciagdo das Propostas Técnica e de Pregos e dos
Documentos de Habilitagdo as vistas das licitantes, ndo serd permitida a retirada de
documentos do recinto da sessdo publica, nem sua reproducdo direta, sob qualquer forma,
inclusive por meio de fotos.
23.1.8 A Comissao Especial de Licitacdo podera alterar as datas ou as pautas das
sessoes, antecipa-las ou mesmo suspendé-las, em func¢dao do desenvolvimento dos trabalhos,
obedecidas as normas legais aplicaveis.

Primeira Sessdo
23.2 A primeira sessdo publica serd realizada no dia, hora e local previstos no
subitem 9.2 e terd a seguinte pauta inicial:

a) identificar os representantes das licitantes, por meio do documento exigido

no subitem 8.1 deste Edital;

b) verificar o cumprimento das condi¢des de participagdo, nos termos do item 4

deste Edital e registrar em ata eventuais casos de descumprimento;
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23.2.1

¢) receber os Involucros n° 1, n° 2, n° 3 e n° 4 das licitantes em condig¢des de
participagao;

d) conferir se esses involucros estdo em conformidade com as regras
estabelecidas neste Edital.

O Involucro n° 1, com o Plano de Comunicagdo Publicitaria - Via Nao

Identificada, so sera recebido pela Comissao Especial de Licitacao se:

23.2.1.1

a) ndo estiver identificado;

b) ndo apresentar informacdo, marca, sinal, etiqueta ou qualquer outro
elemento que possibilite a identificagdo da licitante, antes da abertura do

Invélucro n® 2;

¢) ndo estiver danificado ou deformado pelas pecas, materiais ou demais
documentos nele acondicionados, de modo a possibilitar a identificacao da

licitante, antes da abertura do Involucro n° 2.

Ante a ocorréncia de qualquer das hipdteses previstas nas alineas ‘a’, ‘b’ e ‘¢’

do subitem 23.2.1, a Comissdo Especial de Licitacdo nao receberd o Involucro n° 1, o que

também a impedira de receber os demais involucros da mesma licitante.

23.2.2

23.2.2.1

A primeira sessdo prosseguird com a seguinte pauta basica:

a) rubricar, no fecho, sem abri-los, os Invélucros n® 2 e n° 4, que permanecerao
fechados sob a guarda e responsabilidade da Comissao Especial de Licitagao, e
separd-los dos Invélucros n° 1 e n° 3;

b) retirar e rubricar o contetdo do Invélucro n°® 1;

¢) abrir os Invélucros n° 3 e rubricar seu conteudo;

d) colocar a disposicao dos representantes das licitantes, para exame e rubrica,
os documentos constantes dos Involucros n® 1 e n°® 3;

e) informar que as licitantes serdo convocadas para a proxima sessdo na forma

do item 21 deste Edital.

A Comissao Especial de Licitagcdo, antes do procedimento previsto na alinea ‘b’

do subitem 23.2.2, adotard medidas para evitar que seus membros ou os representantes das

licitantes possam, ainda que acidentalmente, identificar a autoria de algum Plano de

Comunicagao Publicitaria — Via Nao Identificada.
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23.2.2.1.1 Antes de serem abertos para rubrica dos conteudos pelos presentes na primeira
sessao, os involucros n° 1, com o Plano de Comunicacao Publicitaria — Via Nao Identificada,
devem ser misturados, de modo que nao possam ser vinculados aos respectivos autores,
considerada a ordem sequencial de sua entrega & Comissdo Especial de Licitagao.

23222 Se, ao examinar ou rubricar os conteudos dos Invélucros n° 1 e n® 3, a
Comissao Especial de Licitagdo ou os representantes das licitantes constatarem ocorréncia(s)
que possibilite(m), inequivocamente, a identificacdo da autoria do Plano de Comunicagao
Publicitaria — Via Nao Identificada, a Comissao Especial de Licitacdo desclassificara a
licitante e ficard de posse de todos os seus involucros até que expire o prazo para recursos

relativos a essa fase.

23.2.3 A Comissao Especial de Licitacdo ndo langara nenhum cédigo, sinal ou marca
nos Involucros n° 1, nem nos respectivos conteudos que compdem o Plano de Comunicagao
Publicitaria - Via Nao Identificada das licitantes, a excecdo das rubricas mencionadas na
alinea ‘b’ do subitem 23.2.2 acima.
23.2.4 Abertos os Involucros n° 1 e n° 3, as licitantes ndo poderao desistir de suas
Propostas, a ndo ser por motivo justo, decorrente de fato superveniente, e aceito pela
Comissao Especial de Licitacao.
23.2.5 Se as licitantes estiverem expressamente de acordo com as decisoes tomadas
pela Comissao Especial de Licitagdo na primeira sessdo, os procedimentos de licitagdo terdo
continuidade em conformidade com o previsto no subitem 23.2.6 e seguintes. Caso contrario a
comissdo divulgard o resultado na forma do item 21, abrindo-se o prazo de 05 (cinco) dias
uteis para a interposi¢ao de recursos.
23.2.5.1 Se houver manifestacao expressa de qualquer licitante de recorrer das decisoes
da Comissdo Especial de Licitagdo, pertinentes a primeira sessdo, esta divulgara o resultado
na forma do item 21, abrindo-se o prazo para a interposi¢ao de recursos, conforme disposto no
item 22 deste Edital.
23.2.6 Nao tendo sido interposto recurso, ou tendo havido a sua desisténcia ou, ainda,
tendo sido julgados os recursos interpostos, serdo adotados, nesta precisa ordem, os seguintes
procedimentos:
a) encaminhamento, pela Comissdo Especial de Licitagdo a Subcomissao
Técnica, dos Invélucros n° 1 (Plano de Comunicagdo Publicitaria - Via Nao

Identificada), acompanhados dos questionamentos das licitantes relativos a
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23.2.6.1

Proposta Técnica, se for o caso, e das respectivas respostas, sem identificagdo
de autoria;

b) analise individualizada e julgamento, pela Subcomissdo Técnica, dos
conteudos dos Invélucros n° 1 (Plano de Comunicacao Publicitaria - Via Nao
Identificada) das licitantes, de acordo com os critérios especificados neste
Edital,;

¢) elaboragdo, pela Subcomissao Técnica, de ata de julgamento dos Involucros
n° 1 (Plano de Comunicacgao Publicitaria - Via Nao Identificada) e de planilha
com as pontuagdes e justificativas das razdes que as fundamentaram, e
encaminhamento desses documentos a Comissdo Especial de Licitacdo, na
devolugao dos Invélucros n® 1;

d) somente apds o recebimento dos documentos e dos Involucros n® 1,
mencionados na alinea anterior, ocorrera o encaminhamento, pela Comissao
Especial de Licitagdo a Subcomissdo Técnica, dos Involucros n® 3 (Capacidade
de Atendimento, Repertorio e Relatos de Solugdes de Problemas de
Comunicag¢ao) das licitantes;

e) andlise individualizada e julgamento, pela Subcomissdo Técnica, dos
contetidos dos Involucros n°® 3 (Capacidade de Atendimento, Repertorio e
Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicagao) das licitantes, de acordo
com os critérios especificados neste Edital;

f) elaboragdo, pela Subcomissdo Técnica, de ata de julgamento dos Involucros
n® 3 (Capacidade de Atendimento, Repertorio e Relatos de Solugdes de
Problemas de Comunicagdo) e de planilha com as pontuagdes e justificativas
das razdes que as fundamentaram, e encaminhamento desses documentos a
Comissao Especial de Licitagdo, na devolugao dos Invélucros n° 3.

Se alguma Proposta Técnica for desclassificada com base nas alineas ‘b’ e ‘¢’

do subitem 12.5, a pontuacdo atribuida pela Subcomissdo Técnica a cada quesito ou

subquesito dessa Proposta serd langada em planilhas que ficardo acondicionadas em envelope

fechado e rubricado no fecho pelos membros da referida Subcomissao, até que expire o prazo

para recursos relativos a essa fase.

23.2.6.2

O disposto no subitem precedente nao se aplica ao caso da alinea ‘a’ do

subitem 12.5, em que o descumprimento das regras definidas, para a preservagdo da autoria

do Plano de Comunicacdo Publicitaria — Via Nao Identificada, resulte na identificacdo da

licitante, antes da abertura do Invélucro n° 2.
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23.2.7 As planilhas previstas nas alineas ‘¢’ e ‘f” do subitem 23.2.6 conterdo
respectivamente a pontuagdo de cada membro da Subcomissdo Técnica para cada subquesito
do Plano de Comunicacdo Publicitdria — Via Nao Identificada e as pontuacdes, de cada
membro, para os quesitos Capacidade de Atendimento, Repertorio e Relatos de Solugdes de
Problemas de Comunicacao, de cada licitante.
Segunda Sessio
23.3 ApOs receber as atas de julgamento das Propostas Técnicas constantes dos
Invélucros n° 1 e n°® 3, respectivas planilhas de julgamento e demais documentos elaborados
pela Subcomissdo Técnica, a Comissdo Especial de Licitagdo convocard as licitantes, na
forma do item 21, para participar da segunda sessao publica, com a seguinte pauta basica:
a) identificar os representantes das licitantes presentes e colher suas assinaturas
na lista de presenga,;
b) abrir os Invélucros n° 2;
c) cotejar os documentos constantes dos Involucros n® 2 (Plano de
Comunicagao Publicitaria - Via Identificada) das licitantes, com os conteudos
dos Involucros n® 1 (Plano de Comunicagdo Publicitaria - Via Nao
Identificada), para identificagcdo de autoria;
d) elaborar planilha geral com as pontuagdes atribuidas a cada quesito de cada
Proposta Técnica;
e) proclamar o resultado do julgamento das Propostas Técnicas;
f) executar o sorteio previsto no subitem 12.7, se for o caso;
g) informar que o resultado do julgamento das Propostas Técnicas sera
publicado na forma do item 21, com a indicacao das licitantes classificadas e
das desclassificadas, em ordem decrescente de pontuacdo, abrindo-se prazo
para interposic¢ao de recurso, conforme disposto no item 22 deste Edital.
23.3.1 Além das demais atribui¢des, previstas neste Edital, cabera a Subcomissdo
Técnica manifestar-se em caso de eventuais recursos de licitantes, relativos ao julgamento das
Propostas Técnicas, a partir de solicitagdo da Comissao Especial de Licitagao.
Terceira Sessao
23.4 Nao tendo sido interposto recurso, ou tendo havido a sua desisténcia ou, ainda,
tendo sido julgados os recursos interpostos, a Comissdao Especial de Licitagdo convocard as
licitantes classificadas no julgamento técnico, na forma do item 21, para participar da terceira

sessdo publica, com a seguinte pauta basica:
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23.5

a) identificar os representantes das licitantes presentes e colher suas assinaturas
na lista de presenca;

b) abrir os Involucros n® 4, com as Propostas de Precos, cujos documentos
serdo rubricados pelos membros da Comissao Especial de Licitacdo e pelos
representantes das licitantes presentes ou por comissdo por eles indicada;

c) colocar a disposicdo dos representantes das licitantes, para exame, o0s
documentos integrantes dos Invélucros n° 4;

d) analisar o cumprimento, pelas licitantes, das exigéncias deste Edital para a
elaboracdo das Propostas de Precos e julga-las de acordo com os critérios nele
especificados;

e) identificar a Proposta de menor preco, nos termos dos subitens 15.2 ¢ 15.3 e
dar conhecimento do resultado aos representantes das licitantes presentes;

f) efetuar com a licitante mais bem classificada no julgamento da Proposta
Técnica, caso ndo tenha apresentado a Proposta de menor preco, a negociagdo
prevista no inciso Il do § 1° do art. 46 da Lei n°® 8.666/1993, nos termos da
Proposta de menor prego, entre as licitantes classificadas;

g) adotar procedimento idéntico, na falta de €xito na negociagdo mencionada
na alinea precedente, sucessivamente com as demais licitantes, obedecida a
ordem de classificagdo das Propostas Técnicas, até a consecugdo de acordo
para a contratacao;

h) declarar vencedora do julgamento final das Propostas Técnicas e de Precos,
observado o disposto nos subitens 12.4 e 12.5, a licitante que:

hl) tenha sido mais bem classificada no julgamento da Proposta Técnica e
tenha apresentado a Proposta de menor prego; ou

h2) tenha sido mais bem classificada no julgamento da Proposta Técnica e
tenha concordado em praticar a Proposta de menor prego, entre as propostas
apresentadas pelas licitantes classificadas;

1) informar que o resultado do julgamento das Propostas de Pregos e do
julgamento final das Propostas Técnicas e de Precos serd publicado na forma
do item 21, com a indicacdo da ordem de classificagdo, abrindo-se prazo para
interposicao de recurso, conforme disposto no item 22 deste Edital.

Quarta Sessio

Nao tendo sido interposto recurso, ou tendo havido a sua desisténcia ou, ainda,

tendo sido julgados os recursos interpostos, a Comissdo Especial de Licitacdo convocara as
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licitantes classificadas no julgamento final das Propostas Técnicas e de Precgos, na forma do

item 21, para participar da quarta sessao publica, com a seguinte pauta basica:

24.
24.1

a) identificar os representantes das licitantes presentes e colher suas assinaturas
na lista de presenga,;

b) verificar a manuten¢do das condi¢des de participagdo pelas licitantes, nos
termos do item 4 deste Edital, e registrar em ata eventuais casos de
descumprimento;

c) receber e abrir os Involucros n°® 5 das licitantes em condigdes de
participa¢do, cujos documentos serdo rubricados pelos membros da Comissdo
Especial ou Permanente de Licitacdo e pelos representantes das licitantes
presentes ou por comissao por eles indicada;

d) analisar a conformidade dos Documentos de Habilitagdo com as condigdes
estabelecidas neste Edital e na legislagdo em vigor;

e) colocar a disposicdo dos representantes das licitantes, para exame, o0s
documentos integrantes dos Invélucros n° 5;

f) dar conhecimento do resultado da habilitacdao e informar que sera publicado
na forma do item 21, com a indicacdo das licitantes habilitadas e inabilitadas,
abrindo-se prazo de 05 (cinco) dias uteis para interposi¢do de recurso,
conforme disposto na alinea ‘a’ do inciso I do art. 109 da Lei n° 8.666/1993;

g) informar que sera publicado, na forma do item 21, o nome da licitante
vencedora desta concorréncia, caso ndo tenha sido interposto recurso na fase de
habilitagdo, ou tenha havido a sua desisténcia ou, ainda, tenham sido julgados

0S recursos interpostos.

HOMOLOGACAO E ADJUDICACAO

Nao tendo sido interposto recurso na fase de habilita¢do, ou tendo havido a sua

desisténcia ou, ainda, tendo sido julgados os recursos interpostos, sera homologado o

resultado desta concorréncia e, assim, aprovada a adjudicacdo do seu objeto a licitante

vencedora, observado o disposto no subitem 31.10 deste Edital.

24.2

Sera vencedora desta concorréncia a licitante que:
a) tenha sido mais bem classificada no julgamento das Propostas Técnicas;
b) tenha apresentado a Proposta de menor prego, nos termos do item 15, ou
concordado em praticd-lo a partir da negociagdo prevista no inciso II, § 1° do
art. 46 da Lei n® 8.666/93; ¢
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¢) tenha sido habilitada, observadas as disposi¢des do item 19 deste Edital.
24.3 Imediatamente apo6s a homologacdo do resultado desta concorréncia, o
presidente da Comissao Especial de Licitacdo elaborara e encaminhara a Secretaria Especial
de Comunicacdo Social da Secretaria Geral da Presidéncia da Republica — SECOM/PR
relatorio contendo a exposicdo dos principais atos e fatos pertinentes ao processamento
licitatorio, conforme Instru¢do Normativa SECOM n° 3/2018, disponivel no endereco

www.secom.gov.br.

25. CONDICOES PRE-CONTRATUAIS

25.1 A licitante vencedora terd o prazo de 05 (cinco) dias tteis, contados a partir da
convocacdo, para assinar o instrumento de contrato, nos moldes da minuta que constitui o
Anexo IV.

25.1.1 O prazo para assinatura do contrato poderd ser prorrogado, a juizo do
ANUNCIANTE, consideradas as justificativas que lhe forem apresentadas pela licitante
vencedora.

25.1.1.1 Se a licitante vencedora ndo comparecer nos prazos estipulados para assinar o
contrato, 0 ANUNCIANTE podera convocar as licitantes remanescentes, obedecida a ordem
de classificacdo das Propostas Técnicas, para assinar o contrato em igual prazo e nas mesmas
condigdes estabelecidas para a licitante que deixou de assinar o contrato, ou revogar esta
concorréncia, independentemente da cominagao prevista no art. 81 da Lei n°® 8.666/1993.

25.2 Antes da celebracdo do contrato, o ANUNCIANTE efetuara consulta no
Sistema de Cadastramento Unificado de Fornecedores - SICAF, ao Cadastro Nacional de
Empresas Inidoneas e Suspensas (CEIS), no Portal da Transparéncia mantido pela
Controladoria Geral da Unido - CGU, e ao Cadastro Nacional de Condenacdes Civeis por Ato
de Improbidade Administrativa, disponivel no Portal do Conselho Nacional de Justiga - CNJ,
em harmonia com o disposto no Acorddao n° 1793/2011-Plendrio, do Tribunal de Contas da
Unido.

25.3 O contrato para a execucao dos servigos objeto deste Edital terda duragao de 12
(doze) meses, contados a partir do dia da sua assinatura, podendo ser prorrogado nos termos
da Clausula Terceira da Minuta de Contrato (Anexo IV).

254 O ANUNCIANTE podera rescindir, a qualquer tempo, o contrato que vier a ser
assinado, independentemente de interpelacdo judicial ou extrajudicial, conforme disposto na

Clausula Décima Quarta da Minuta de Contrato (Anexo IV).
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25.5 A contratada se obriga a manter, durante toda a execucdo do contrato, as
condi¢des de qualificacdo e habilitagdo exigidas nesta concorréncia, incluida a certifica¢ao de
qualificagdo técnica de funcionamento de que tratam o § 1° do art. 4° da Lei n°® 12.232/2010.
25.6 A contratada centralizara o comando da publicidade do ANUNCIANTE no
estado de Minas Gerais, onde, para esse fim, manterd sede, filial, sucursal ou escritorio,
observado o disposto nos subitens 5.1.2 ¢ 5.1.2.1 da Clausula Quinta da Minuta de Contrato
(Anexo IV).

25.7 Integrardo o contrato a ser firmado, independentemente de transcrigao, as
condi¢des estabelecidas neste Edital, os elementos apresentados pela licitante vencedora que

tenha servido de base para o julgamento desta concorréncia e a Proposta de menor prego.

26. GARANTIA DE EXECUCAO
26.1 As disposi¢gdes pertinentes a garantia de execucdo estdo estabelecidas na

Cléausula Décima Segunda da Minuta de Contrato (Anexo IV).

27. OBRIGACOES DA CONTRATADA E DO CONTRATANTE
27.1 As obrigagdes da contratada e do CONTRATANTE, vinculadas a execucdo do
contrato a ser firmado em decorréncia do presente certame, estdo estabelecidas nas Clausulas

Quinta e Sexta da Minuta de Contrato (Anexo IV) deste Edital.

28. FISCALIZACAO

28.1 O ANUNCIANTE nomeara gestor e fiscal, titular e substituto, para
acompanhar e fiscalizar a execugdo do contrato resultante desta concorréncia e registrar em
relatorio todas as ocorréncias, deficiéncias, irregularidades ou falhas porventura observadas
na execucdo dos servicos e terdo poderes, entre outros, para notificar a contratada,
objetivando sua imediata corre¢do, nos termos da Cldusula Sétima da Minuta de Contrato

(Anexo IV).

29. REMUNERACAO E PAGAMENTO

29.1 A remuneragdo a contratada, pelos servigos prestados, sera feita nos termos das
Clausulas Oitava ¢ Nona da Minuta de Contrato (Anexo IV), consoante os precos
estabelecidos na Proposta de menor preco, observado o item 15 deste Edital.

29.2 A forma e as condi¢des de pagamento sdo as constantes da Clausula Décima
Primeira da Minuta de Contrato (Anexo IV).
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30. SANCOES ADMINISTRATIVAS
30.1 Serd aplicada a licitante vencedora multa compensatoria de até 1% (um por
cento), calculada sobre a estimativa de despesas prevista no subitem 3.1, independentemente

de outras sangdes e penalidades previstas na Lei n°® 8.666/1993, diante das seguintes

ocorréncias:
a) recusa injustificada em assinar o termo de contrato, no prazo estipulado;
b) ndo manutencdo das condi¢des de habilitagdo e qualificacdo, a ponto de
inviabilizar a contratagao.

30.1.1 O disposto no subitem precedente ndo se aplica a licitante convocada na forma

do subitem 25.1.1.1 deste Edital.

30.2 O descumprimento total ou parcial das obrigacdes assumidas pela contratada,
sem justificativa aceita pelo ANUNCIANTE, resguardados os preceitos legais pertinentes,
podera acarretar as sangdes previstas em lei e no contrato a ser firmado entre as partes, nos

termos da Clausula Décima Terceira da Minuta de Contrato (Anexo V).

31. DISPOSICOES FINAIS

31.1 E facultada a Comissdo Especial de Licitagdo, em qualquer fase desta
concorréncia, a promogao de diligéncia destinada a esclarecer ou complementar a instrucao do
processo licitatorio, vedada a inclusdo posterior de documento ou informagdo que deveria
constar originalmente das Propostas Técnica e de Precos ou dos Documentos de Habilitagao.
31.2 A Comissao Especial de Licitagdo, por solicitagdo expressa da Subcomissio
Técnica, podera proceder vistoria da infraestrutura que as agéncias apresentaram nas
Propostas Técnicas (quesito Capacidade de Atendimento), que estardo a disposicdo do
ANUNCIANTE para a execucao do contrato.

31.3 A Comissdo Especial de Licitacdo devera adotar os cuidados necessarios para
preservar o sigilo quanto a autoria do Plano de Comunicagdo Publicitaria - Via Nao
Identificada, até a abertura do Invélucro n° 2, nas situagdes previstas nos subitens 31.1 e 31.2
deste Edital.

314 Até a assinatura do contrato, a licitante vencedora podera ser desclassificada
ou inabilitada se o ANUNCIANTE tiver conhecimento de fato desabonador a sua
classificagdo técnica ou a sua habilitacdo, conhecido ap6s o julgamento de cada fase.

31.4.1 Se ocorrer desclassificacdo ou inabilitagdo da licitante vencedora, por fatos
referidos no subitem precedente, o ANUNCIANTE podera convocar as licitantes
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remanescentes, obedecida a ordem de classificacdo das Propostas Técnicas ou revogar esta
concorréncia.

31.5 Se, durante a execu¢ao do contrato, o instrumento firmado com a contratada
ndo for prorrogado, ou for rescindido, nos casos previstos na legislagdo e no contrato, o
ANUNCIANTE poderd convocar as licitantes remanescentes, obedecida a ordem de
classificagcdo das Propostas Técnicas, para dar continuidade a execu¢do do objeto do contrato,
desde que concordem e se disponham a cumprir todas as condi¢des e exigéncias a que estiver
sujeita a signataria do contrato.

31.6 E vedada a utilizagdo de qualquer elemento, critério ou fato sigiloso, secreto ou
reservado que possa, ainda que indiretamente, elidir o principio da igualdade entre as
licitantes.

31.7 Se houver indicios de conluio entre as licitantes ou de qualquer outro ato de
ma-fé, o ANUNCIANTE comunicara os fatos verificados ao Conselho Administrativo de
Defesa Econdomica do Ministério da Justica e ao Ministério Publico Federal, para as
providéncias devidas.

31.8 E proibido a qualquer licitante tentar impedir o curso normal do processo
licitatorio mediante a utilizacdo de recursos ou de meios meramente protelatorios, sujeitando-
se a autora as san¢des legais e administrativas aplicaveis, conforme dispoe o art. 93 da Lei n°
8.666/1993.

31.9 Antes do aviso oficial do resultado desta concorréncia, ndo serdo fornecidas, a
quem quer que seja, quaisquer informagdes referentes a adjudicagdo do contrato ou a andlise,
avaliagdo ou comparacao entre as Propostas.

31.10 Mediante parecer escrito e devidamente fundamentado, esta concorréncia sera
anulada se ocorrer ilegalidade em seu processamento e poderd ser revogada, em qualquer de
suas fases, por razdes de interesse publico decorrente de fato superveniente devidamente
comprovado, pertinente e suficiente para justificar tal conduta.

31.10.1 A nulidade do procedimento licitatorio induz a do contrato, sem prejuizo do
disposto no paragrafo tinico do art. 59 da Lei n°® 8.666/1993.

31.10.2 O ANUNCIANTE podera cancelar de pleno direito a Nota de Empenho que
vier a ser emitida em decorréncia desta licitagdo, bem como rescindir o contrato,
independentemente de interpelacdo judicial ou extrajudicial, desde que motivado o ato e
assegurados a contratada o contraditorio e a ampla defesa, caso a adjudicacdo seja anulada,

em virtude de qualquer dispositivo legal que a autorize.
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31.11 Antes da data marcada para o recebimento dos invélucros com as Propostas
Técnica e de Pregos, a Comissdo Especial de Licitagdo poderd, por motivo de interesse
publico, por sua iniciativa, em consequéncia de solicitagdes de esclarecimentos ou de
impugnagdes, alterar este Edital, ressalvado que sera reaberto o prazo inicialmente
estabelecido para apresentacdo das Propostas, exceto quando, inquestionavelmente, a
altera¢do ndo afetar a formulagao das Propostas.
31.12 Correrao por conta do ANUNCIANTE as despesas que incidirem sobre a
formalizagdo do contrato, incluidas as decorrentes de sua publicacao, que devera ser efetivada
em extrato, no Didrio Oficial da Unido, na forma prevista no paragrafo tinico do art. 61 da Lei
n° 8.666/1993.
31.13 As questoes suscitadas por este Edital que ndo puderem ser dirimidas
administrativamente serdo processadas e julgadas no Juizo da Justica Federal, Secdo
Judiciaria de Minas Gerais, Subsecdo de Pouso Alegre.
31.14 Integram este Edital os seguintes Anexos:

a) Anexo [: Briefing;

b) Anexo II: Modelo de Procuragao;

¢) Anexo III: Modelo de Proposta de Pregos;

d) Anexo IV: Minuta de Contrato.

Jodo Carlos Ferreira

Presidente da Comissao Especial de Licitacao

Cleber Avila Barbosa

Reitor Substituto
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ANEXO 1
Briefing para contrataciio de agéncia de publicidade

Requisi¢ao de servico 2020

Briefing para contratacdo de agéncia de publicidade

Requisicao de servico 2020

Este briefing com especificagdes para o Plano de Comunicagdo Publicitaria do
IFSULDEMINAS, referente ao ano 2020 contém:

* Situacao geral, com um breve historico do IFSULDEMINAS (inclui relagcdo dos municipios
onde ha unidades ou polos de rede ¢ a lista de cursos oferecidos, separados por modalidade);
* Desafio de comunicagdo (inclui quadro com relagdo candidato/vaga do Vestibular 2018/1°
semestre e Vestibular 2018/2° semestre;

* Objetivos de comunicacdo: gerais e especificos;

* Publico-alvo;

* Pragas;

* Periodo da campanha;

* Verba referencial para investimento;

* Fontes para conseguir outras informacdes sobre a institui¢ao;

* Recursos proprios de comunicagao;

* Esforgos anteriores de comunicagio;

SERVICOS DE COMUNICACAO CORPORATIVA

1. Situagdo Geral

Criado em dezembro de 2008, o Instituto Federal de Educagdo, Ciéncia e Tecnologia do Sul
de Minas Gerais originou-se a partir da fusdo de trés antigas escolas agrotécnicas localizadas
nos municipios de Inconfidentes, Machado e Muzambinho. Assim, essas trés unidades
tornaram-se campus, formando uma sé instituicdo e assumindo um novo compromisso: o
desenvolvimento regional por meio da exceléncia na educagdo profissional e tecnolédgica.
Nossa missdo ¢ "promover a exceléncia na oferta da educacdo profissional e tecnoldgica em
todos os niveis, formando cidaddos criticos, criativos, competentes ¢ humanistas, articulando
ensino, pesquisa e extensdo e contribuindo para o desenvolvimento sustentavel do Sul de
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Minas Gerais”. Sendo assim, o [IFSULDEMINAS passou a atuar nos seguintes niveis: Ensino
Médio Integrado ao técnico, Ensino Técnico Subsequente (nas modalidades presencial e a
distancia), Ensino Técnico Concomitante ao Ensino Médio; Programa de Educacao de Jovens
e Adultos (PROEJA), Graduacao e Pos-Graduagao.

Legalmente, o IFSULDEMINAS — autarquia federal — € uma institui¢do de educagao superior,
basica e profissional, pluricurricular e multicampi. Tem por finalidade formar e qualificar
profissionais no ambito da educagdo técnica e tecnologica, nos diferentes niveis e
modalidades de ensino, para os diversos setores da economia. Além disso, deve realizar
pesquisa aplicada e promover o desenvolvimento tecnologico de novos processos, produtos e
servigos, em estreita articulagdo com os setores produtivos e a sociedade, especialmente de
abrangéncia local e regional, oferecendo mecanismos para a educacdo continuada.

A partir de 2010, trés unidades em Passos, Pocos de Caldas e Pouso Alegre tiveram suas
atividades iniciadas, culminando na formacgdo de trés novos campi. Nesses municipios foram
investidos recursos na constru¢do e reforma de prédios proprios, com infraestrutura e
equipamentos capazes de atender a demanda de alunos. Cursos técnicos, técnicos integrados
ao Ensino Médio, técnicos subsequentes, graduagdes e especializagdes sao oferecidos.

Em 2013, o IFSULDEMINAS passou a estar presente nas cidades de Trés Coragdes e Carmo
de Minas, com a instalagdo do campus avancado. Esse tipo de unidade oferece cursos
técnicos, mas nao tem autonomia administrativa e pedagdgica, ficando vinculada a Reitoria,
localizada em Pouso Alegre.

Atuando em dezenas de cidades por meio da oferta de cursos técnicos e superiores nas
modalidades presencial e a distdncia, o [IFSULDEMINAS tem como objetivo ampliar o acesso
ao ensino tecnoldgico e profissionalizante nos 178 municipios de abrangéncia do Instituto,
beneficiando cerca de 3 milhdes de pessoas, direta ou indiretamente. Articulando a triade
Ensino, Pesquisa e Extensdo, a institui¢do trabalha em fun¢do das necessidades regionais,
capacitando mao de obra, prestando servigos, desenvolvendo pesquisa aplicada que atenda as
demandas da economia local e projetos que colaborem para a qualidade de vida da populacao.
No Campus Muzambinho, por exemplo, o laboratério de Bromatologia permite a comunidade
atestar a qualidade da 4gua consumida; em Machado, criangas com patologias cerebrais fazem
tratamento gratuito no Centro de Equoterapia; em Inconfidentes, uma incubadora de empresas
difunde o empreendedorismo e insere empresas no mercado.

O IFSULDEMINAS também atua na regido por meio dos chamados "polos de rede". Os polos

sdo unidades que funcionam em parceria com prefeituras municipais, permitindo a oferta de
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cursos nos locais onde o Instituto ainda ndo tem sede propria. S3o 83 polos de ensino
presencial e a distancia, localizados em Minas Gerais e Sdo Paulo.

Por oferecer cursos em diversos niveis e em diferentes municipios, o IFSULDEMINAS
possui um publico heterogéneo, que envolve adolescentes, jovens e adultos. Nossa faixa etaria
de atuacdo principal abrange desde adolescentes de 13, 14 anos, a jovens de 25 anos. A oferta
de cursos profissionalizantes pelo MedioTec contribui para que o publico atendido pelo
IFSULDEMINAS va além e nao seja formado apenas por jovens.

Com a divulgacao sistematica de nossos processos seletivos, pretendemos fortalecer o nome
de nossa institui¢do, uma vez que, como Instituto Federal, somos muito novos, comparados a
universidades federais da regido, como Unifal, Unifei ¢ UFLA, e também a faculdades
privadas, como PUC Pocgos, Univas, Unis e Unifeg. Um de nossos pontos fracos ¢ ainda nao
sermos referéncia como institui¢do educadora, apesar de termos cursos de graduagdao com

notas 4 e 5 (a mais alta) na avaliagdo de reconhecimento do Ministério da Educagao.

Os cursos oferecidos pelo IFSULDEMINAS visam a atender uma demanda crescente no Sul
de Minas e no Leste de Sao Paulo: a qualificacdo de mao de obra para atuar em industrias e
empresas que ja se instalaram na regido ou que estdo vindo para c4. Além disso, atuamos na
area de formacgdo de professores e em cursos voltados para a agropecuaria. No total, em 2018,
estdo em oferta 46 cursos técnicos presenciais, 32 técnicos EAD, 17 cursos de bacharelado, 13
licenciaturas, 7 tecnologos, 12 especializagdes Lato Sensu e 2 mestrados profissionalizantes.

https://portal.ifsuldeminas.edu.br/index.php/o-instituto

Rede Federal

O IFSULDEMINAS compartilha da mesma proposta de outros 37 institutos federais. Ao todo,
sdo 600 unidades em todo o Brasil, que atendem a aproximadamente 1 milhdo de estudantes
de diversos niveis. Juntas, essas instituicdes formam a Rede Federal de Educacao Profissional
e Tecnologica, da qual também fazem parte dois CEFETs (Centros Federais de Educacao
Tecnologica), uma universidade tecnologica e o Colégio Pedro II.

http://redefederal.mec.gov.br/

2. Desafio de Comunicacao

Por ser uma instituicdo nova, criada ha pouco mais de dez anos, o IFSULDEMINAS ainda
ndo ¢ suficientemente conhecido na regido. Grande parte da populagdo sul mineira ndo sabe
ou sabe pouco sobre sua existéncia e sua missdo educadora. O fato de oferecer cursos em
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diversas modalidades e niveis, além de ser uma institui¢do multicampi, torna mais complexo o
entendimento sobre o que ¢ o Instituto Federal e que servigos oferece a populagdo.

Em sua configuragdao, o IFSULDEMINAS se diferencia da universidade, pois oferece cursos
técnicos e Ensino Médio Integrado. Também ¢ distinto de uma escola publica convencional,
como as escolas estaduais, que oferecem apenas os ensinos fundamental e médio regular.
Além disso, ndo pode ser comparado aos centros de ensino do Sistema S, pois ndo possui
apenas cursos técnicos. Dessa forma, se configura como uma instituigdo que agrega
modalidades de ensino diversas, que abarcam desde o Ensino Médio a pds-graduagdo,
oferecendo cursos como as universidades, as escolas publicas estaduais e os centros de ensino
do Sistema S.

O trabalho publicitario a ser desenvolvido deve evidenciar essa caracteristica peculiar do
Instituto Federal e, a0 mesmo tempo, firmar o nome da institui¢o junto ao ptblico. E preciso
criar maneiras de divulgar o processo seletivo de forma direta e objetiva para que todas as
classes sociais entendam o que ¢ o IFSULDEMINAS, de que forma ele pode atender aos
diversos interesses da populagdao e como € feito o ingresso em seus cursos.

O desafio ¢ elaborar uma campanha publicitaria, de ambito especialmente regional, que torne
o Instituto conhecido por seu publico e que traduza as informagdes técnicas sobre cursos de
forma didatica e clara. E preciso informar que se trata de uma institui¢do publica e gratuita,
capaz de atender a todas as classes sociais e de formar profissionais qualificados para ir ao
encontro das demandas do mercado de trabalho regional.

Com a campanha de divulgacdo, queremos aumentar nossa relagdo candidato/vaga no
Vestibular. Conforme tabelas anexas a este documento, referente ao Vestibular 2018/ 1°
semestre e 2° semestre, ha cursos com baixa procura. Temos que atingir o publico desses
cursos, chegar a eles pelos modos tradicionais de divulgacdo ou vias alternativas. A proposta

de campanha publicitaria deve apresentar solugdes para essa questao.

3. Objetivos de Comunicagdo — Geral e Especificos

3.1 — Gerais

Comunicar o publico jovem e adulto sobre as vantagens de se tornar um aluno do
IFSULDEMINAS, gerando maior numero de inscri¢des e matriculas nos processos seletivos
em geral, diminuindo a taxa de evasdo escolar e consolidando a marca como referéncia em

educacao no Sul de Minas Gerais ¢ Leste de Sao Paulo.

3.2 — Especificos
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a — Informar sobre a variedade de cursos gratuitos ao alcance da populagado;
b — Informar e tornar compreensivel a missao do instituto no Sul de Minas;
¢ — Ampliar a consolidagdo de parcerias com empresas publicas ou privadas;

d — Ampliar a procura por todos 0s nossos servigos, em geral.

4. Publicos-alvo

4.1. Publico Primario Jovens de 13, 14 a 25 anos. Queremos chegar a alunos de escolas
publicas e privadas e a jovens que buscam oportunidades de capacitagdo profissional. Grande
parte do nosso publico ¢ formada por residentes da zona rural, moradores de cidades com

menos de 50 mil habitantes e por integrantes de familias de baixa renda (classes C, D ¢ E).

4.2. Publico Secundario: populagdo do Sul de Minas e Leste de Sao Paulo em geral,
Prefeituras Municipais, empresas publicas ou privadas, associacdes de classe, oOrgdos

publicos.

5. Pracas

Toda a regido Sul de Minas e também o Leste do estado de Sao Paulo. Essa 4rea abrange 178
cidades em Minas Gerais e outras 30 no interior de Sao Paulo. O trabalho a ser elaborado
deverad ser estratégico em cidades com mais de 50 mil habitantes que sdo proximas as
unidades do IFSULDEMINAS ou que possuem campus, como Alfenas, Sdo Sebastido do
Paraiso, Pogos de Caldas, Pouso Alegre, Varginha, Passos, Trés Coragdes, Sdo Lourenco,
Guaxupé, Ouro Fino entre outras.

A campanha devera chegar a populacdo que reside nas cidades onde o Instituto Federal possui
campus e também nos municipios vizinhos a elas. Os campi de Muzambinho, Pogos de
Caldas e Inconfidentes estdo proximos a divisa com o estado de Sdo Paulo. Por isso, a
necessidade de inserir locais como Mogi Mirim, Sdo José do Rio Pardo, Sdo Jodo da Boa

Vista, Mococa, Tapiratiba, Caconde e Casa Branca nas a¢des de divulgacao.

6. Periodo
A campanha deverd ser realizada no segundo semestre, compreendendo o principal processo

seletivo do IFSULDEMINAS, para ingresso no semestre seguinte do ano subsequente. O
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periodo de inscri¢gdes compreende a segunda bi-semana de setembro até a primeira bi-semana

de novembro.

7. Verba Referencial para Investimento

No célculo da alocag¢do dos valores para a produgdo, veiculacdo, exposi¢do e ou distribui¢ao
da campanha de que trata o subitem 11.3.3 do Edital, a licitante utilizard como referencial a
verba de R$ 320.000,00 (trezentos e vinde mil reais), para todo o periodo previsto no item 6

acima.

8. Pesquisas e Outras Informagdes

Na internet € possivel obter mais dados sobre o IFSULDEMINAS e suas unidades. Na pagina
www.ifsuldeminas.edu.br, estdo disponiveis informagdes institucionais, o catalogo de cursos e
o link para o site de cada campus, onde um conjunto de dados a respeito do Instituto Federal
pode ser consultado.

Nosso Manual de Uso e Aplicacdo da Logomarca também esta disponivel no portal

institucional e devera ser considerado na elaboracao de toda a campanha publicitaria.

9. Recursos Proprios de Comunicacao

A Assessoria de Comunicacdo do IFSULDEMINAS realiza servicos de assessoria de
imprensa para divulgar a instituicdo. O setor poderd dar todo o suporte para fortalecer os
servigos prestados e fornecer informagdes sobre veiculos de comunicagdo da regido e sobre
canais de comunicagdo interna, como a Ouvidoria Institucional. A equipe ¢ formada por
jornalistas, programadores visuais, técnicos em audiovisual e relagdes publicas.

Além disso, o setor podera fornecer as logomarcas da institui¢do (em formatos diversos), dar
mais informagdes e orientar os trabalhos da empresa contratada. O Instituto Federal tem
paginas oficiais no Twitter, Facebook, Instagram e YouTube, que poderdo ser utilizadas para a
divulgacdo. O conjunto de sites institucionais, que envolve a pagina da Reitoria e de oito

campi, também ¢ um recurso a ser disponibilizado para uso durante as acdes de divulgacao.

10. Esforcos Anteriores de Comunicagdo Corporativa
Nos ultimos anos, para divulgar seus processos seletivos, o IFSULDEMINAS vinha fazendo
campanhas modestas, utilizando veiculos como radios, outdoor e material grafico (cartaz e

flyer). Somado a isso, a Assessoria de Comunicacdo dava apoio na divulga¢do por meio de
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envio de releases a imprensa, publicagdo de noticias nos sites institucionais e visitas a escolas
publicas de cidades da regido, organizadas pelos proprios servidores.

Entretanto, esse sistema de divulgagdao ndo estava atendendo a demanda do Vestibular. As
vagas para cursos técnicos € superiores aumentaram consideravelmente nos ultimos anos e €
preciso buscar alunos em todas as cidades da regido e até de outras regides e estados.
Percebemos isso ao verificar que o numero de inscritos nos processos seletivos estava muito
aquém do esperado. Houve casos de cursos que ndo puderam ser oferecidos em razao do
nimero de vagas ser maior que o de candidatos. Além disso, para alguns cursos ndo foi

preciso sequer aplicar a prova de selecdo, uma vez que nao houve concorréncia significativa.

Percebendo essa necessidade de ampliar as a¢des de divulgagdo e também fortalecer o nome
do IFSULDEMINAS junto a populagdo da regido, foi realizada uma campanha institucional
para divulgar o Vestibular do segundo semestre de 2013, com o suporte de uma agéncia de
publicidade e propaganda, contratada por meio de concorréncia publica. Com o trabalho da
referida empresa, pudemos ampliar nossos canais de divulgacdo, saindo dos ja
tradicionalmente utilizados.

Para essa campanha, realizada no primeiro semestre de 2013, foram gastos cerca de R$ 240
mil. O planejamento envolveu a¢des de midia em TV, radio, internet e redes sociais, com a
producao de comerciais para cada uma dessas midias. Também foram criadas pecas graficas
(cartaz, flyer, mala direta, outdoor, busdoor e trailerdoor) com o objetivo de segmentar a
divulga¢do, de forma a chegar a mais cidades e a atingir a populagdo de forma mais direta.
Foram investidos aproximadamente R$ 94 mil na produgdo dos materiais e cerca de R$ 147
mil em midia, com a veiculagdo de comerciais no radio (R$ 38.234,20), na TV (RS
59.805,80), na internet (R$ 20.500,00), em outdoors (R$ 25.704,50) e carros de som (RS
2.865,00).

O trabalho grafico utilizou trés modelos (um rapaz e duas mogas). Eles representavam
estudantes do IFSULDEMINAS com idade entre 18 e 25 anos (faixa etaria de nossos cursos
subsequentes). Eram pessoas comuns, distantes do estereotipo de modelos. No material,
também foi usado o texto “Quem estuda no IFSULDEMINAS ¢: capacitado, reconhecido e
valorizado”. O material grafico incluiu cartaz, flyer e mala direta. Nesses materiais, eram
informadas datas de provas, cursos, vagas. Essas informagdes terdo que estar presentes em
futuros materiais a serem elaborados.

Com a experiéncia dessa primeira grande campanha, pudemos tragar novas estratégias de
comunicagdo para a campanha do Vestibular do primeiro semestre de 2014. Para esse
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processo seletivo, foi criada uma campanha que explorou as cores amarelo e verde. Nas artes,
havia um letreiro em 3D com a sigla IFSULDEMINAS bem no centro dos materiais graficos.
Em cima do letreiro, estava escrito “Vestibular 2014”. Foi usado o slogan “Potencial vocé ja
tem. Conte com o IFSULDEMINAS para desenvolvé-lo”. Um modelo (rapaz ou moga, na
faixa etaria dos 18 a 20 anos) interagia com esse letreiro em 3D.

Dentro desse conceito, foram criadas diversas pecas graficas, sendo as principais o outdoor, o
cartaz tamanho A2, flyer com a relacdo de cursos e mala direta, com informag¢des mais
completas sobre cursos e vagas. Fizemos ainda divulga¢cdo em busdoor, TVs indoor, carros de
som, radios, Facebook e sites de noticias da regido. A campanha envolveu todo o sul de Minas
e algumas cidades do leste do estado de Sao Paulo, pois se tratava do maior processo seletivo
ja realizado pela institui¢ao, com um grande nimero de vagas ofertadas.

Também foi contratada uma empresa para fazer a colagem de cartazes pelas cidades da regido
e a distribuicdo de flyers no comércio e nas ruas. Esse trabalho se tornou estratégico por
substituir as agdes que eram feitas pelos proprios servidores. Dessa forma, é uma ac¢do que
deve gerar resultados, pois acaba se tornando uma forma mais direta de chegar ao publico-
alvo da instituicao.

Essa campanha, orcada em aproximadamente R$ 242 mil, foi bastante abrangente e teve como
resultado um expressivo numero de inscritos no processo seletivo (cerca de 11 mil para 2.309
vagas). No entanto, esse numero teve uma queda vertiginosa, de quase 50%, no niimero de
inscrigdes confirmadas. Além disso, muitos candidatos ndo comparecem no dia da prova,
reduzindo a concorréncia inicialmente imaginada. Outro ponto ¢ que, apesar da alta procura
por alguns cursos, outros tém uma baixa procura e acabam ndo formando turmas. Dos cerca
de R$ 242 mil investidos, R$ 125.346,25 foram gastos na produgdo dos materiais. Em midia,
o montante de R$ 116.621,60 ficou dividido da seguinte forma: R$ 62.201,18 para radio; R$
1.350,00 para carro de som; R$ 23.139,00 para outdoor; R$ 13.587,50 para internet; RS
900,00 para jornal impresso; R$ 1.960,00 para busdoor; ¢ R$ 13.483.92 para o envio de mala
direta.

Apesar dos esforcos de comunicagdo realizados, existe uma necessidade latente de
potencializa-los, amplia-los e estendé-los por periodos maiores, de forma a firmar a marca do
IFSULDEMINAS e elevar as formas de divulgagdo dos cursos oferecidos gratuitamente. E
importante salientar ainda que buscamos ideias novas, que saiam do cliché e que, a0 mesmo
tempo, sejam de facil entendimento para o publico entender a mensagem. E preciso pensar em

ideias criativas que criem uma boa aceita¢do da imagem institucional
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TABELAS

(altimas tabelas disponibilizadas pela Secom e acessadas em 29/10/2020)

facebook ﬁ

Validade: Dezembro de 2016

Contato Facebook: André Silva (alsilva@fb.com)
Veiculo: Facebook

Investimento

Tipo de Venda

CPM Bruto
Segmentacdo maximo de
referéncia
diversas RS 18.00

Minimo
Mensal (Bruto)

Posicionamento

Quantidade
Reach & Frequency

RS 62,500.00 |Mobile Feed e/ou Desktop Feed |Impressdes avulsas
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Ref.: Tabela de Precos - Anuncios Baseados em Lell&o

Tipo de | Formats : Walor

COMmpra

Leildo Busca - Links Patrocinados Leilio - Cusio
par Clique

Ledldo YouTube - True View In Stream LeiEo - Gusto
por Chgua

Leildo TouTube - Bumper Ads Leddo - Cusio
por Clique

Lellao G0OM - Banners Graficos Ledao - Custo
por Clique

ELLAG OF MOTAS - Estedo de Sila Rauig - )
FNFALCE] UMICCE, 485 - DEE- ul-l::"ru un:\" 3
U caeen - s

'ﬁa.; |7 o Jab P ; \: :

Fibio José Silvaoelho
Diretor Geral
CPE 711133 BO7-30

SN adndn)s TORTEE-NIBME
on 2 welo de Batpakicidate,

Google Brasil Internet Lida.
Sede: Ay, Brigadeiny Faria Lima 3477 - 18° andar
CEP 04538-133 53¢ Paula, 5P
CHPJ: 08 580 S800001-23 :
I.E.: 145 848 403.115 :

A Brigadeino Farla Lima 3477 - 18” andar
CEP 4536133 S8o Pauin, 5P

64



Google

Ref.; Tabela de Precos - Andncios Baseados em Reserva

Tipo de Farmatbo Walar
compra
CPM Skandard Resans - Skippable video &d* R3 21,00
Tavgeding upchargs jpar Layes) + RE 3,00
CPM Goagle Prefemed (Skippable videa ad)® R3 28,00
Tangeling upchangs {par Layert *RE 3.0
CPM Goegle Prefemed {15 Seconds non-skippable wded adi* R 26,00
Tangating upcharge {por Layar * R 300
CPM Gaogle Prafersd [Bumper Ad: 6 Seconds non-skippatle video ad)® | RE 16,00
Targating wpchargs (por Laper) + 51,50
CPM Custam Pack [Skippable vidao ad]” R% 32,00
Tavgating wocharge (por Layer) +R5a00
CPM Custam Pack (15 Seconds non-skippable video 8d)® R3 32,40
Tergeling upcharme (par Laye| +RE 3100
CPM Customn Pack (Bumpsr Ad: 8 Sseands non-clippable videa ad)® R3 18,00
Targefing upcharge (por Layar + Ff 1,50
GFM Sponsarshin (Skippable vides ad)* RS 32,00
CPM Sponsarship (15 Secands non-skippabéa videa ad)® R% 32,00
CPM Spanscrehip (Bumper Ad: B Secands non-skippsble video ad)® R3 18,00
CPM Creators Cannect (Skippable vides ad) R3F 52.00
CPM Crosiors Connect (15 Seconds non-skippable video ad)® A% 52.00
CPM Em Connect (Bumpsar Ad: §' Saconds non-skippable videa R% 52,00
Diaria YouTube Masthesd RS S00.000,00
Didria | Goaghe Preferred Roadblock: Beauty & Fashicn RS 340.000,00

#vy. Brgadesra Faria Lima 3477 - 10° andar
CEP 04018153 Slo Paua, 5P

=7}
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Google

Diaria Google Prafarred Roadblock: Comedy RS 505.000,00
Diaria Google Preferred Roadblock: Comics & Animation R$ 240.000,00
Didria Google Preferred Roadblock: Cooking, Food & Recipes RS 135.000,00
Diaria Google Prefermed Roadblock: Entertainmeant RS 730.000,00
Diaria Googhe Prefermed Roadblock: Family & Parenting RS 800.000,00
Diaria Google Preferred Roadblock: Football f Soccar R5 175.000,00
Diaria Google Preferred Roadblock: Internatianal RS 165.000,00
Didria Google Preferred Roadblock: Music: Electronic & Dance R5 145.000,00
Diaria Google Preferred Roadblock: Music: Funk R$ 440,000,00
Didria Google Preferred Roadblock: Music: Hip Hop R$ 150.000.00
Diaria Google Preferred Roadblock: Music: Pop (BR) RS 320.000.00
Diaria Google Preferred Roadblock: Music: Pop (Intemational} R$ 230.000.00
Diaria Google Preferred Roadblock: Music: Rock R% 115.000,00
Diaria Google Preferrad Roadblack: Music: Sertansjo & Country R$ 450.000.00
Diaria Google Preferred Roadblock: Science & Education R#% 55.000,00

Didria Google Preferred Roadblock: Sporis & Fitness R$ 120.000.00
Digria Google Preferred Roadblock: Technalogy RS B0.000,00

* Segmentagdes ja inclusas no preco base: gecgrafica, limite de frequéncia, hora do dia

%ﬂgem: CPM - custo por mil; Didria: Oh0) a3 23h59;

<R Ses

BELIAD DE NOTAS - Exisds ds S8s Pa

Fabio José Silva Coelho
Driretor Geral
CPF 711.133.807-30

FAELD JESE ML
S Funla,
]

test. shrdade,

] = 1
b Selads) s TRETET-1830AE
te cod o sele de Muterdicidade.

Wiribh 8,240 Ca8R224)

HLW EETRODES URIDOS, 455 -

a0

Sede: Av. Brigadeiro Faria Lima 3477 - 18 andar

CEP 04538-133 Sao Paulo, 5P
CHPJ: 06.990.58000001-23
|.E.: 149.848 403 115

FAu. Brigadeiro Faria Lima 3477 - 16° andar
CEP 04538-133 S8a Paula, 5P
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ANEXO II

MODELO DE PROCURACAO

Outorgante

Qualificagdo (nome, enderego, razao social, etc.)

Outorgado

Representante devidamente qualificado

Objeto

Representar a outorgante na Concorréncia n° 01/2020

Poderes

Apresentar documentacdo e propostas, participar de sessOes publicas de abertura de
documentos de habilitagdo e de propostas, assinar as respectivas atas, registrar ocorréncias,
formular impugnagdes, interpor recursos, renunciar ao direito de recurso, renunciar a recurso
interposto, negociar novos pregos e condicdes, firmar termos de compromisso e assinar todos
os atos e quaisquer documentos indispensaveis ao bom e fiel cumprimento do presente

mandato.

local e data

nome completo da licitante, nome, cargo e

assinatura dos representantes legais
<observagdo: se particular, a procuragdo serd elaborada em papel timbrado da licitante e

assinada por representantes legais ou pessoa devidamente autorizada, sendo necessario

comprovar os poderes do outorgante para a presente delegag¢do>
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ANEXO III

MODELO DE PROPOSTA DE PRECOS

Comissao Especial de Licitagao

Referente Concorréncia n°® 01/2020 — IFSULDEMINAS

1.
1.1

Precos sujeitos a valoracao

Declaramos que, na vigéncia do contrato, adotaremos os seguintes pregos para

os servicos descritos:

a) desconto, a ser concedido ao ANUNCIANTE, sobre os custos internos dos
servicos executados por esta licitante, baseados na tabela referencial de pregos
do Sindicato das Agéncias de Propaganda de Minas Gerais — SINAPRO/MG,
referentes a peca e ou material cuja distribuicdo ndo nos proporcione o
desconto de agéncia concedido pelos veiculos de divulgacao, nos termos do art.
11 da Lei n® 4.680/1965: .......... 90 (ceveeeeeeeee e por cento);

b) honorérios, a serem cobrados do ANUNCIANTE, incidentes sobre os precos
dos bens e dos servigos especializados prestados por fornecedores, com a
intermediagdo e supervisdo desta licitante, referentes a producao e a execucao
técnica de peca e ou material cuja distribui¢do ndo nos proporcione o desconto
de agéncia concedido pelos veiculos de divulgacdo, nos termos do art. 11 da
Lei n® 4.680/1965: .......... 90 (ceveeeenieeeeeeeeeeens por cento);

¢) honorérios, a serem cobrados do ANUNCIANTE, incidentes sobre os pregos
dos bens e dos servigos especializados prestados por fornecedores, com a
intermediac@o e supervisao desta licitante, referentes aos servigos descritos nas
alineas abaixo: .......... %0 (ceeeeeenienieeeenn por cento):

1) ao planejamento e a execucdo de pesquisas € de outros instrumentos de
avaliagdo e de geracdo de conhecimento pertinentes ao objeto do contrato,

exceto no tocante a pesquisas de pré-teste.
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i1) a renovacdo do direito de autor e conexos e aos cachés, na reutilizacdo de
peca ou material publicitario, exclusivamente quando a sua
distribuicao/veiculagdo nao nos proporcione o desconto de agéncia concedido
pelos veiculos de divulgacao, nos termos do art. 11 da Lei n® 4.680/1965;

ii1) a reimpressao de pecas publicitarias.

d) honorarios, a serem cobrados do ANUNCIANTE, incidentes sobre os precos
dos bens e dos servigos especializados prestados por fornecedores, com a
intermediagdo e supervisao desta licitante, referentes a criacdo, a
implementagdo e ao desenvolvimento de formas inovadoras de comunicagdo
publicitaria, destinadas a expandir os efeitos das mensagens e das acdes
publicitarias, em consonancia com novas tecnologias, cuja distribuicdo nao nos

proporcione o desconto de agéncia concedido pelos veiculos de divulgacao,

nos termos do art. 11 da Lei n® 4.680/1965: .......... D0 (eeereereeereenieeieeniens por
cento)
1.2 Os precos propostos sao de nossa exclusiva responsabilidade e nao nos assistira

o direito de pleitear, na vigéncia do contrato, nenhuma alteragcdo, sob a alega¢do de erro,
omissdo ou qualquer outro pretexto.

1.3 O prazo de validade desta Proposta de Precos ¢ de 180 (cento e oitenta) dias
corridos, contados de sua apresentacao, em consonancia com o disposto no subitem 14.3 do

Edital.

2. Outras declaragoes

2.1 Estamos cientes e de acordo com as disposi¢des alusivas a direitos patrimoniais

de autor e conexos, estabelecidas no edital e na Clausula Décima da Minuta de Contrato

(Anexo IV).

2.2 Estamos cientes de que o ANUNCIANTE procedera a retengdo de tributos e

contribuicdes nas situagdes previstas em lei.

2.3 Comprometemo-nos a envidar esfor¢os no sentido de obter as melhores

condi¢des nas negociacdes comerciais junto a fornecedores de bens e de servigos

especializados e a veiculos de divulgacdo, transferindo ao ANUNCIANTE todas as vantagens

obtidas, nos termos do disposto no paragrafo unico do art. 15 da Lei n.° 12.232/2010.

2.4 Garantimos o pagamento integral dos valores devidos aos fornecedores de bens

e de servigos especializados e aos veiculos de divulgagdo, apods a liquidacao das despesas e o

pagamento a cargo do ANUNCIANTE, nos termos da Clausula Décima Primeira da Minuta
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de Contrato (Anexo IV).2.5 Esta Proposta de Precos estd em conformidade com o Edital da

concorréncia em referéncia.

local e data

nome completo da licitante, nome, cargo e

assinatura dos representantes legais

70



ANEXO IV

MINUTA DE CONTRATO

CLAUSULA PRIMEIRA LEGISLACAO E DOCUMENTOS VINCULADOS
CLAUSULA SEGUNDA OBJETO

CLAUSULA TERCEIRA VIGENCIA

CLAUSULA QUARTA VALOR CONTRATUAL E RECURSOS ORCAMENTARIOS
CLAUSULA QUINTA OBRIGACOES DA CONTRATADA
CLAUSULA SEXTA OBRIGACOES DA CONTRATANTE
CLAUSULA SETIMA FISCALIZACAO E ACEITACAO

CLAUSULA OITAVA REMUNERACAO

CLAUSULA NONA DESCONTO DE AGENCIA

CLAUSULA DECIMA DIREITOS AUTORAIS

CLAUSULA DECIMA | LIQUIDACAO E PAGAMENTO DE DESPESAS
PRIMEIRA

CLAUSULA DECIMA | GARANTIA DE EXECUCAO

SEGUNDA

CLAUSULA DECIMA | SANCOES ADMINISTRATIVAS

TERCEIRA

CLAUSULA DECIMA | RESCISAO

QUARTA

CLAUSULA DECIMA | DISPOSICOES GERAIS

QUINTA

CLAUSULA DECIMA | FORO

SEXTA
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CONTRATO PARA PRESTACAO DE SERVICOS DE
PUBLICIDADE QUE, ENTRE SI, FAZEM O
ANUNCIANTE, POR INTERMEDIO DO(A) SETOR
DO ANUNCIANTE, E A NOME AGENCIA
CONTRATADA

CONTRATO N’ XXXX / ANO

O Instituto Federal de Educagdo, Ciéncia e Tecnologia do Sul de Minas Gerais —
IFSULDEMINAS, CNPJ n° 10.468.539/0001-05, sediado na Avenida Vicente Simoes, 1.111,
Nova Pouso Alegre, Pouso Alegre/MG, doravante designada CONTRATANTE, neste ato

representado(a) pelo ......ccccveevvieeciieccieeeiee e, , CPF n° Lo, , residente e
domiciliado nesta cidade, de acordo com a competéncia prevista no art. ....... da Portaria
n° ..o , A€ e, , publicada no Diario Oficial da Unido de .........ccocneeee. ,ea
G310} o) (LY USRS , CNPJ n° i, , estabelecida
1000 TSR RRRPRR , doravante denominada CONTRATADA, neste
ato representada POT ......ccceevveeriienieeiiienie et , portador da Carteira de Identidade
N i e do CPF n° .o, , residente e domiciliado
<300 N , tém, entre si, acordado os termos deste contrato,

objeto da Concorréncia n° 01/2020, Processo n° 23343.001933.2020-91, mediante os termos e

condicdes a seguir

CLAUSULA PRIMEIRA - LEGISLACAO E DOCUMENTOS VINCULADOS

1.1 O presente contrato reger-se-a pelas disposi¢des da Lei n® 12.232/2010, e, de
forma complementar, das Leis n° 4.680/1965 e n° 8.666/1993.

1.1.1 Aplicam-se também a este contrato as disposi¢cdes do Decreto n°® 6.555/2008,
do Decreto n° 57.690/1966, do Decreto n°® 4.563/2002, do Decreto n® 3.722/2001, da Instrucao
Normativa SEGES/MPDG n° 03/2018 e as Instru¢des Normativas SECOM.
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1.2 Independentemente de transcri¢do, fazem parte deste contrato o Edital da
Concorréncia n® 01/2020, seus Anexos, bem como as Propostas Técnica e de Precos da

CONTRATADA, os quais constituem parte deste instrumento.

CLAUSULA SEGUNDA - OBJETO
2.1 Constitui objeto do presente contrato a prestacdo de servicos de publicidade,
por intermédio de agéncia de propaganda, compreendendo o conjunto de atividades realizadas
integradamente que tenham por objetivo o estudo, o planejamento, a conceituacdo, a
concepgao, a criagdo, a execucdo interna, a intermediagdo e a supervisdo da execugdo externa
e a distribui¢@o de acdes publicitdrias da CONTRATANTE junto a publicos de interesse
2.1.1 Também integram o objeto deste contrato, como atividades complementares,
os servicos especializados pertinentes:
a) ao planejamento e a execu¢do de pesquisas € de outros instrumentos de
avalia¢do e de geragcdo de conhecimento, relacionados a execugdo do presente
contrato;
b) a producido e a execugdo técnica de pecas, materiais e projetos publicitarios,
de midia e ndo midia, criados no &mbito do presente contrato;
c) a criagdo, a implementag¢do ¢ ao desenvolvimento de formas inovadoras de
comunicagdo publicitaria, destinadas a expandir os efeitos das mensagens e das
acgoes publicitarias, em consonancia com novas tecnologias.
2.1.1.1 A contratacdo dos servigos, elencados no subitem 2.1, tem como objetivo o
atendimento ao principio da publicidade e ao direito a informagdo, por meio de agdes que
visam difundir ideias e principios, posicionar instituigdes e programas, disseminar iniciativas
e politicas publicas, ou informar e orientar o publico em geral.
2.1.1.2 O estudo e o planejamento, previstos no subitem 2.1, objetivam subsidiar a
proposicao estratégica das acdes publicitarias, tanto nos meios e veiculos de divulgacao
tradicionais (off-line) como digitais (on-line), para alcance dos objetivos de comunicagao e
superagao dos desafios apresentados e devem prever, sempre que possivel, os indicadores e
métricas para afericdo, andlise e otimizagdo de resultados.
2.1.1.3 As pesquisas e os outros instrumentos de avaliagdo previstos na alinea ‘b’ do
subitem 2.1.1 terdo a finalidade de:
a) gerar conhecimento sobre o mercado, o publico-alvo, os meios para

divulgacdo das pecas ou campanhas publicitarias;
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b) aferir o desenvolvimento estratégico, a criacdo, a veiculagdo e a adequacao
das mensagens a serem divulgadas;
c) possibilitar a mensuracdo e avaliacdo dos resultados das campanhas
publicitarias, vedada a inclusdo de matéria estranha ou sem pertinéncia
tematica com a agdo de publicidade.
2.1.2 Os servigos previstos nos subitens 2.1 ¢ 2.1.1 ndo abrangem as atividades de
promocao, de patrocinio, de relagcdes publicas, de assessoria de comunicacdo e de imprensa e
a realizacao de eventos festivos de qualquer natureza.
2.1.2.1 Nao se incluem no conceito de patrocinio, mencionado no subitem precedente,
os projetos de veiculagdo em midia ou em plataformas que funcionem como veiculo de
divulgacao.
2.2 A CONTRATADA atuara por ordem e¢ conta da CONTRATANTE, em
conformidade com o art. 3° da Lei n°® 4.680/1965, na contratacdo de fornecedores de bens e de
servigos especializados, para a execugdo das atividades complementares de que trata o
subitem 2.1.1, e de veiculos de divulgagdo, para a transmissao de mensagens publicitarias.
2.3 A CONTRATADA nao poderd subcontratar outra agéncia de propaganda para

a execucgdo de servigos previstos nesta Clausula.

CLAUSULA TERCEIRA - VIGENCIA

3.1 O presente contrato tera duragdao de 12 (doze) meses, contados a partir do dia
da sua assinatura, podendo, nos termos do inciso II do art. 57 da Lei n° 8.666/1993, ser
prorrogado, por interesse das partes, até o limite de 60 (sessenta) meses, desde que haja
autorizagao formal da autoridade competente e observados os seguintes requisitos:

3.1.1 Os servicos tenham sido prestados regularmente;

3.1.2 Esteja formalmente demonstrado que a forma de prestacdo dos servigos tem natureza

continuada;

2.1.3  Seja juntado relatorio que discorra sobre a execugdo do contrato, com informagdes de

que os servicos tenham sido prestados regularmente;

3.1.4 Seja juntada justificativa e motivo, por escrito, de que a Administragdo mantém

interesse na realizacao do servigo;

3.1.5 Seja comprovado que o valor do contrato permanece economicamente vantajoso para

a Administragao;
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3.1.6 Haja manifestacdo expressa da contratada informando o interesse na prorrogacao; e
3.1.7 Seja comprovado que o contratado mantém as condi¢des iniciais de habilitagao.

3.12 A prorrogacdo serd instruida mediante avaliagdo de desempenho da

CONTRATADA, a ser efetuada pela CONTRATANTE.

CLAUSULA QUARTA — VALOR CONTRATUAL E RECURSOS
ORCAMENTARIOS

4.1 O valor deste contrato, decorrente da Concorréncia n°® 01/2020, que deu origem
a este instrumento, esta estimado em R$ XX, XX (por extenso), pelos primeiros 12 (doze)
meses.

4.2 A previsdo de recursos orcamentdrios para a execucdo dos servigcos durante o
exercicio de 2020 consta da Lei Or¢amentaria Anual - LOA, nas seguintes funcionais
programaticas:

Natureza de Despesa:

Fonte de Recurso:

PTRES:

PI:

Nota de empenho:

4.3 Se a CONTRATANTE optar pela prorrogagdo deste contrato, serdo
consignadas nos proximos exercicios, na Lei Or¢amentaria Anual, as dotagdes necessarias ao
atendimento dos pagamentos previstos.

4.3.1 Na prorrogagao, a CONTRATANTE poderd renegociar os percentuais de
remuneragdo praticados com a CONTRATADA, com base em pesquisa de precos, com
vistas a obter maior vantajosidade para a Administracio, no decorrer da execucdo deste
contrato.

4.3.2 A CONTRATANTE podera, a qualquer tempo, efetuar revisao dos
percentuais de remuneracdo praticados com a CONTRATADA, em decorréncia de eventual
reducdo identificada nas referéncias de mercado, por meio de termo aditivo.

4.4 A CONTRATANTE se reserva o direito de, a seu juizo, executar, ou nao, a
totalidade do valor contratual.

4.5 No interesse da CONTRATANTE, a CONTRATADA fica obrigada a aceitar

os acréscimos ou supressoes que se fizerem necessarios nos servigos, nas mesmas condigdes
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contratuais, até o limite de 25% (vinte e cinco por cento) do valor inicial atualizado do

presente contrato, conforme disposto nos §§ 1° e 2° do art. 65 da Lei n°® 8.666/1993.

CLAUSULA QUINTA - OBRIGACOES DA CONTRATADA

5.1 Constituem obrigagdes da CONTRATADA, além das demais previstas neste
contrato ou dele decorrentes:

5.1.1 Operar como organizagdo completa e fornecer servicos de elevada qualidade,
em conformidade com a sua proposta.

5.1.2 Centralizar o comando da publicidade da CONTRATANTE no estado de
Minas Gerais, onde, para esse fim, mantera escritdrio, sucursal ou filial. A seu juizo, a
CONTRATADA podera utilizar-se de sua matriz ou de seus representantes em outros Estados
para servicos de criagdo e de producao ou outros complementares ou acessorios que venham a
ser necessarios, desde que garantidas as condi¢des previamente acordadas.

5.1.2.1 A CONTRATADA devera comprovar, no prazo maximo de 30 (trinta) dias
corridos, a contar da data da assinatura deste instrumento, que possui, no estado de Minas
Gerais, estrutura de atendimento compativel com o volume ¢ a caracteristica dos servigos a
serem prestados 8 CONTRATANTE, representada, no minimo, pelos seguintes profissionais
e respectivas qualificacdes:

a) 01 (um) Diretor Geral: possuir formagdo académica e experiéncia
comprovada, de no minimo 03 (trés) anos, em gestdao de equipes;

b) 01 (um) profissional de atendimento: possuir formagdo académica e
experiéncia comprovada, de no minimo 01 (um) ano, em atendimento;

c¢) 01 (um) profissional de planejamento e pesquisa: possuir formagao
académica e experiéncia comprovada, de no minimo 03 (trés) anos, em
planejamento de comunicagdo e marketing;

d) 01 (uma) dupla de criagdo online, offline e eletronica: possuir formagao
académica e experiéncia comprovada, de no minimo 02 (dois) anos, na
criacdo/redagdo publicitaria;

e) 02 (dois) profissionais de producdo (impressa, eletronica, digital e de
design/computagdo grafica): possuir experiéncia comprovada, de no
minimo 02 (dois) anos, em producao;

f) 01 (um) profissional de midia: possuir formag¢ao académica e experiéncia
comprovada em planejamento e execu¢do de midia online, offline e
eletronica;
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g) Os profissionais listados acima poderdo assumir mais de uma fungdo,
desde que o mesmo tenha a capacita¢do adequada e disponibilidade de
tempo para a fungdo, conforme justificativa motivada da contratada.

5.1.3 Executar — com seus proprios recursos ou, quando necessario, mediante a
contratacdao de fornecedores de bens e de servigos especializados e de veiculos de divulgacao
— todos os servigos relacionados com o objeto deste contrato, de acordo com as especificagdes
estipuladas pela CONTRATANTE.

5.1.4 Utilizar, na elaboragdo dos servigos objeto deste contrato, os profissionais
indicados na Proposta Técnica da concorréncia que deu origem a este instrumento, para fins
de comprovagao da Capacidade de Atendimento, admitida sua substituicdo por profissionais
de experiéncia equivalente ou superior, mediante comunicagao formal a CONTRATANTE.
5.1.5 Envidar esfor¢os no sentido de obter as melhores condi¢des nas negociagdes
comerciais junto a fornecedores de bens e de servigos especializados e a veiculos de
divulgacdo e transferir a CONTRATANTE todas as vantagens obtidas.

5.1.5.1 Pertencem a CONTRATANTE todas as vantagens obtidas em negociagao de
compra de midia diretamente ou por intermédio da CONTRATADA, incluidos os eventuais
descontos e as bonificacdes na forma de espago, tempo ou reaplicagdes que tenham sido

concedidos por veiculo de divulgagao.

5.1.5.1.1 O disposto no subitem 5.1.5.1 ndo abrange os planos de incentivo concedidos
por veiculos de divulgagdo 8 CONTRATADA, nos termos do art. 18 da Lei n°® 12.232/2010.
5.1.5.2 A

CONTRATADA ndo podera, em nenhum caso, sobrepor os planos de incentivo aos interesses
da CONTRATANTE, preterindo veiculos de divulgacao que ndo os concedam ou priorizando
os que os oferecam, devendo sempre conduzir-se na orientagdo da escolha desses veiculos de
acordo com pesquisas e dados técnicos comprovados.

5.1.5.2.1 O desrespeito ao disposto no subitem 5.1.5.2 constituira grave violagdo aos
deveres contratuais por parte da CONTRATADA e a submetera a processo administrativo em
que, comprovado o comportamento injustificado, implicara a aplicacdo das sanc¢des previstas
neste contrato.

5.1.6 Negociar sempre as melhores condigdes de prego, até os percentuais maximos
constantes dos subitens 10.2.1.1 e 10.2.2, no tocante aos direitos patrimoniais sobre trabalhos
de arte e outros protegidos pelos direitos de autor e conexos e aos direitos patrimoniais sobre

obras consagradas, nos casos de reutilizacdes de pegas publicitdrias da CONTRATANTE.
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5.1.7

Observar as seguintes condi¢des para o fornecimento de bens e de servigos

especializados a CONTRATANTE:

5.1.7.1

I - fazer cotagdes prévias de precos para todos os bens e servigos
especializados a serem prestados por fornecedores;

IT - s6 apresentar cotacdes de precos obtidas junto a fornecedores previamente
cadastrados no Sistema de Referéncias de Custos (SIREF), mantido pela
Secretaria Especial de Comunicacao Social da Secretaria-Geral da Presidéncia
da Republica, de que trata o art. 20 da Instru¢do Normativa SECOM n° 2/2018,
aptos a fornecer a CONTRATADA bens e servicos especializados,
relacionados com as atividades complementares da execu¢do do objeto deste
contrato;

IIT - apresentar, no minimo, 03 (trés) cotagdes coletadas entre fornecedores de
bens e de servigos especializados cadastrados no SIREF que atuem no mercado
do ramo do fornecimento pretendido;

IV - exigir dos fornecedores que constem da cotagao de bens e de servigos
especializados, o detalhamento das especificacdes que compdem seus precos
unitarios e total;

V - a cotacdo devera ser apresentada em via original, em papel timbrado, com a
identificacdo do fornecedor (nome empresarial completo, CNPJ ou CPF,
endereco, telefone, entre outros dados) e a identificacdo (nome completo, cargo
na empresa, RG e CPF) e assinatura do responsavel pela cotacao;

VI - juntamente com a cotagdo deverdo ser apresentados comprovantes de que
o fornecedor esta inscrito — e em atividade — CNPJ ou no CPF e no cadastro de
contribuintes estadual ou municipal, se for o caso, relativos ao seu domicilio ou
sede, pertinentes a seu ramo de atividade e compativeis com o servigo a ser
fornecido;

VII - para cada orcamento encaminhado, deve ser observada a presenca da
seguinte declaracdo, assinada por funcionario da CONTRATADA responsavel
pela documentacgao:

“atestamos que este or¢camento e seus anexos foram conferidos e estdo de
acordo com a especificagdo técnica aprovada e as exigéncias contratuais”.

Quando o fornecimento de bens ou de servicos especializados tiver valor

superior a 0,5% (cinco décimos por cento) do valor global deste contrato, a CONTRATADA
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coletard or¢amentos dos fornecedores em envelopes fechados, que serdo abertos em sessdao
publica, convocada e realizada sob a fiscalizagdo da CONTRATANTE.
5.1.7.2 A CONTRATANTE procedera a verificagao prévia da adequagao dos precos
dos bens e dos servigos especializados cotados em relacao aos do mercado, podendo para isso
recorrer as informagdes disponiveis no SIREF, ou realizar cotagdo de pregos diretamente junto
a outros fornecedores.
5.1.7.3 Se ndo houver possibilidade de obter 03 (trés) cotacdes, a CONTRATADA
deverd apresentar as justificativas pertinentes, por escrito, para prévia decisdo da
CONTRATANTE.
5.1.7.4 Quando, julgar conveniente, a CONTRATANTE poderd supervisionar o
processo de selecdo dos fornecedores, realizado pela CONTRATADA, quando o
fornecimento de bens ou de servicos especializados tiver valor igual ou inferior a 0.5% (cinco
décimos por cento) do valor global deste contrato.
5.1.7.5 A CONTRATADA esta ciente de que devera incluir clausula de alerta em seus
pedidos de cotagdo junto a fornecedores de bens e de servicos especializados, quando
pertinente, no sentido de que, na produgao de pegas publicitarias destinadas a veiculacao pelas
emissoras de televisdo e em salas cinematograficas, seja considerado o disposto nos arts. 44 a
46 da Lei n° 12.288/2010.
5.1.7.6 Cabe a CONTRATADA informar, por escrito, aos fornecedores de bens e de
servicos especializados, acerca das condi¢des estabelecidas na Clausula Décima para a
reutilizacdo de pecas e materiais publicitarios, especialmente no tocante aos direitos
patrimoniais de autor e conexos.
5.1.7.7 As disposi¢cdes dos subitens 5.1.7 € 5.1.7.4 ndo se aplicam a compra de midia.
5.1.8 Submeter a contratacdo de fornecedores de bens e de servigos especializados,
para a execucdo do objeto deste contrato, a prévia e expressa anuéncia da CONTRATANTE.
5.1.8.1 E vedada a cotagdo prévia de pregos para o fornecimento de bens ou de
servicos especializados junto a fornecedores em que:
I - um mesmo socio ou cotista participe de mais de um fornecedor em um
mesmo procedimento de cotagao;
II — algum dirigente ou empregado da CONTRATADA tenha participacao
societaria ou vinculo comercial ou de parentesco até o terceiro grau.
5.1.9 Obter a autorizagao prévia da CONTRATANTE, por escrito, para realizar
despesas com bens e servicos especializados prestados por fornecedores, com veiculagdo e
com qualquer outra despesa relacionada com este contrato.
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5.1.9.1 A CONTRATADA s6 podera reservar e comprar espago ou tempo publicitario
de veiculos de divulgacdo, apds a aprovacdo da CONTRATANTE, se previamente tiver sido
por ela expressamente autorizada.

5.1.9.1.1 A autorizagdo a que se refere o subitem precedente nao exime da
CONTRATADA sua responsabilidade pela escolha e inclusdo de veiculos de divulgagdo nos
planejamentos de midia por ela apresentados, para as a¢des publicitarias a serem executadas
durante a vigéncia deste contrato.

5.19.1.2 Quando da programacao de veiculo de divulgagdo on-line, a CONTRATADA
obriga-se a providenciar Termo de Conduta, segundo o qual o veiculo se responsabiliza pelos
seus conteudos ou de sites parceiros, declarando estar de acordo com os termos do Marco
Civil da Internet, de forma a evitar agcdes publicitdirias da CONTRATANTE em veiculos de
divulgacdo que promovam conteudos ou atividades ilegais.

5.1.10 Apresentar 3 CONTRATANTE, para autorizagdo do plano de midia de cada
acdo ou campanha publicitaria, relagdo dos meios, pragas e veiculos de divulgagdo dos quais
serd possivel e dos quais se revela impossivel obter o relatorio de checagem de veiculagao, a
cargo de empresa independente, para fins do disposto no subitem 11.5, e a(s) justificativa(s)
que demonstre(m) tal impossibilidade, com o fim de atender ao disposto no art. 15 da Lei n°
12.232/2010.

5.1.11 Apresentar a CONTRATANTE, como alternativa ao subitem 5.1.10, estudo
prévio sobre os meios, pracas e veiculos de divulgacdo dos quais sera possivel e dos quais se
revela impossivel obter o relatério de checagem de veiculagcdo, a cargo de empresa
independente, para fins do disposto no subitem 11.5, e a(s) justificativa(s) que demonstre(m)
tal impossibilidade, com o fim de atender ao disposto no art. 15 da Lei n°® 12.232/2010.
5.1.11.1 O estudo de que trata o subitem 5.1.11 deve levar em conta os meios, pracas ¢
veiculos de divulgacdo habitualmente programados nos esfor¢os de publicidade da
CONTRATANTE, com vistas a realizagdo de negociacdo global entre as partes sobre o que
seja oneroso e o que seja suportdvel para a CONTRATADA.

5.1.11.1.1 O resultado da negociacdo global entre as partes prevista no subitem 5.1.11.1
vigera para os planos de midia que vierem a ser aprovados em até 12 (doze) meses da data de
assinatura deste contrato.

5.1.11.1.2 Ao final do periodo de 12 (doze) meses, a CONTRATADA apresentara novo
estudo, que vigorara durante os 12 (doze) meses seguintes, se houver a prorrogacdo da

vigéncia contratual, e assim sucessivamente.
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5.1.11.1.3 Se fato superveniente alterar significativamente as andlises e conclusdes do
estudo mencionado no subitem 5.1.11, a CONTRATANTE podera solicitar novo estudo a
CONTRATADA e, em decorréncia, podera promover nova negociagao global e determinar
seu novo periodo de vigéncia.

5.1.12 Encaminhar, sempre que solicitado pela CONTRATANTE, sem 0nus para esta, copia

de pecas produzidas, desde que ndo seja para uso em veiculacdo em midia paga, nos seguintes

formatos:
a) TV e Cinema: copias em XDCAN, DVD ou arquivos digitais;
b) Internet: arquivos digitais;
¢) Radio: arquivos digitais;
d) Midia impressa e material publicitario: arquivos digitais em alta resolugao,
abertos ou finalizados.
5.1.12.1 As pecas poderdo ser agrupadas em um mesmo DVD ou arquivos

disponibilizados pela nuvem, caso atenda a solicitagdo da CONTRATANTE.

5.1.13 Prestar os seguintes servicos a CONTRATANTE, como resultado da

concorréncia que deu origem a este instrumento, a suas expensas:
a) manutencdo de acervo da propaganda da CONTRATANTE, em meio
virtual, com as pecas produzidas durante a execugdo deste contrato e as
respectivas informagdes referentes a direitos autorais e prazos de validade

desses direitos;

b) manutencdo de banco de imagens, com as fotos e imagens produzidas
durante a execucao deste contrato e as respectivas informagdes referentes a

direitos autorais e prazos de validade desses direitos.

5.1.13.1 O acesso ao acervo virtual serd feito exclusivamente pela agéncia e a
CONTRATANTE, reservada a esta a faculdade de liberar seu uso a quem lhe aprouver.
5.1.14 Manter, durante o periodo de, no minimo, 05 (cinco) anos, apds a extingao
deste contrato, acervo comprobatorio da totalidade dos servigos prestados, compreendendo as
pecas e os materiais produzidos, com informagdes relativas aos prazos de cessdo dos direitos
autorais vinculados, independentemente do disposto nos subitens 5.1.12. ¢ 5.1.13.

5.1.15 Orientar a producdo e a impressao das pecas graficas aprovadas pela

CONTRATANTE.
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5.1.16 Entregar 8 CONTRATANTE, até o dia 10 (dez) do més subsequente, relatorio
das despesas de produgdo e veiculagdo autorizadas no més anterior e relatdrio dos servigos em
andamento, estes com os dados mais relevantes para avaliacao de seu estagio.

5.1.17. Registrar em relatorios de atendimento todas as reunides de servico realizadas
com a CONTRATADA ¢ as mensagens eletronicas mais relevantes sobre as demandas de
servigos, permutadas entre a CONTRATANTE ¢ a CONTRATADA, com o objetivo de
tornar transparentes os entendimentos havidos e também para que ambos tomem as
providéncias necessarias ao desempenho de suas tarefas e responsabilidades.

5.1.17.1 O relatorio sobre reunido de servico sera enviado eletronicamente pela
CONTRATADA a CONTRATANTE apo6s sua realizagdo. Ja o relatério com o teor das
mensagens eletronicas mais relevantes serd enviado mensalmente.

5.1.17.2 Se houver incorrecdo no registro dos assuntos tratados, a CONTRATANTE
solicitara a necessaria correcdo, no prazo maximo de 5 (cinco) dias uteis, a contar da data do
recebimento do respectivo relatério.

5.1.18 Tomar providéncias, imediatamente, em casos de alteracdes, rejeicdes,
cancelamentos ou interrup¢des de um ou mais servigos, mediante comunicagao da
CONTRATANTE, respeitadas as obrigagdes contratuais ja assumidas com fornecedores de
bens e de servigos especializados € com veiculos de divulgagdo, bem como os honorarios da
CONTRATADA pelos servigos realizados até a data dessas ocorréncias, desde que nao
causadas pela propria CONTRATADA ou pelos fornecedores e veiculos por ela contratados.
5.1.19 Nao divulgar informagdes acerca da prestagdo dos servicos objeto deste
contrato, que envolvam o nome da CONTRATANTE, sem sua prévia e expressa autorizacao.
5.1.20 Prestar esclarecimentos a CONTRATANTE sobre eventuais atos ou fatos
desabonadores noticiados que envolvam a CONTRATADA, independentemente de
solicitagdo.

5.1.21 Nao caucionar ou utilizar o presente contrato como garantia para qualquer
operagao financeira.

5.1.22 Manter, durante a execucao deste contrato, todas as condi¢oes de habilitacao e
qualificacdo, exigidas na concorréncia que deu origem a este instrumento, incluida a
certificagdo de qualificacdo técnica de funcionamento de que trata o § 1° do art. 4° da Lei n°
12.232/2010.

5.1.23 Cumprir todas as leis e posturas, federais, estaduais e municipais pertinentes ¢

responsabilizar-se por todos os prejuizos decorrentes de infragdes a que houver dado causa,
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bem assim, quando for o caso, a legislagdo estrangeira com relacdo a trabalhos realizados ou
distribuidos no exterior.

5.1.24 Cumprir a legislagdo trabalhista e securitaria com relagdo a seus empregados e,
quando for o caso, com relacdo aos empregados de fornecedores de bens e de servigos
especializados contratados.

5.1.25 Assumir, com exclusividade, todos os tributos e taxas que forem devidos em
decorréncia do objeto deste contrato, bem como as contribui¢des devidas a Previdéncia
Social, os encargos trabalhistas, prémios de seguro e de acidentes de trabalho, os encargos que
venham a ser criados e exigidos pelos Poderes Publicos e outras despesas que se fizerem
necessarias ao cumprimento do objeto pactuado.

5.1.26 Responsabilizar-se por recolhimentos indevidos ou pela omissdo total ou
parcial nos recolhimentos de tributos que incidam ou venham a incidir sobre os servigos
contratados.

5.1.27 Apresentar juntamente com as notas fiscais, a comprovacao de estarem sendo
satisfeitos todos os seus encargos e obrigagdes trabalhistas, previdenciarios e fiscais.

5.1.28 Executar todos os contratos, tacitos ou expressos, firmados com fornecedores
de bens e de servigos especializados e com veiculos de divulgagdo, bem como responder por
todos os efeitos desses contratos, perante seus signatarios e a propria CONTRATANTE.
5.1.29 Manter, por si, por seus prepostos e contratados, irrestrito e total sigilo sobre
quaisquer dados que lhe sejam fornecidos, sobretudo quanto a estratégia de atuacdo da
CONTRATANTE.

5.1.29.1 A infragdo a esse dispositivo poderd implicar a rescisdo deste contrato e
sujeitarda a CONTRATADA as penas da Lei n°® 9.279/1996, e as indenizagdes das perdas e
danos previstos na legislacdo ordinaria.

5.1.30 Responder perante a CONTRATANTE e fornecedores de bens e de servigos
especializados por eventuais prejuizos e danos, diretos e indiretos, decorrentes de sua demora,
omissdao ou erro, na condugdo dos servigos de sua responsabilidade, na veiculagdo de
publicidade ou em quaisquer servigos objeto deste contrato.

5.1.31 Responsabilizar-se por quaisquer 6nus decorrentes de omissdes ou erros na
elabora¢do de estimativa de custos e que redundem em aumento de despesas ou perda de
descontos para a CONTRATANTE.

5.1.32 Responsabilizar-se pelo 6nus resultante de quaisquer agdes, demandas, custos e
despesas decorrentes de danos causados por culpa, dolo ou omissdo de seus empregados,
prepostos ou contratados, bem como obrigar-se por quaisquer responsabilidades decorrentes
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de acdes administrativas ou judiciais que lhe venham a ser atribuidas por forca de lei,
relacionadas com o cumprimento do presente contrato.

5.1.32.1 Se houver acdo trabalhista envolvendo os servicos prestados, a
CONTRATADA adotarda as providéncias necessarias no sentido de preservar a
CONTRATANTE ¢ de manté-la a salvo de reivindicagdes, demandas, queixas ou
representacdes de qualquer natureza e, ndo o conseguindo, se houver condenagdo,
reembolsara 8 CONTRATANTE as importancias que este tenha sido obrigado a pagar, dentro
do prazo improrrogéavel de 10 (dez) dias tteis a contar da data do efetivo pagamento.

5.1.33 Responder por qualquer a¢do administrativa ou judicial movida por terceiros
com base na legislacdo de protecdo a propriedade intelectual, direitos de propriedade ou
direitos autorais, relacionadas com os servicos objeto deste contrato.

5.1.34 Adotar, na execucao dos servicos, boas praticas de sustentabilidade ambiental,
de otimizacdo de recursos, de redugdo de desperdicios e de reducdao da polui¢do, conforme

disposto no art. 3° da Lei n° 8.666/1993 e regulamentado pelo Decreto n® 7.746/2012.

CLAUSULA SEXTA - OBRIGACOES DA CONTRATANTE
6.1 Constituem obrigacdes da CONTRATANTE, além das demais previstas neste
contrato ou dele decorrentes:
a) cumprir todos os compromissos financeiros assumidos com a
CONTRATADA;
b) fornecer e colocar a disposicdo da CONTRATADA todos os elementos e
informagdes que se fizerem necessarios a execugdo dos servigos;
¢) proporcionar condigdes para a boa execucao dos servigos;
d) verificar o cumprimento das clausulas contratuais relativas aos honorarios
devidos a CONTRATADA ¢ as condi¢des de contratacdo de fornecedores de
bens e de servigos especializados, pela CONTRATADA;
e) notificar, formal e tempestivamente, a CONTRATADA sobre as
irregularidades observadas no cumprimento deste contrato;
f) notificar a CONTRATADA, por escrito e com antecedéncia, sobre multas,
penalidades e quaisquer débitos de sua responsabilidade.
g) efetuar os pagamentos 8 CONTRATADA nas condi¢des e precos pactuados.
6.2 A juizo da CONTRATANTE, a campanha publicitaria integrante da Proposta

Técnica que a CONTRATADA apresentou na concorréncia que deu origem a este
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instrumento poderd vir a ser produzida e distribuida durante sua vigéncia, com ou sem
modificagdes.

6.3 A CONTRATANTE comunicard 8 CONTRATADA por escrito sempre que o
ato exigir tal formalidade, admitindo-se, excepcionalmente, o uso de mensagem eletronica

para esse fim.

CLAUSULA SETIMA - FISCALIZACAO E ACEITACAO

7.1 A CONTRATANTE fiscalizara a execucdo dos servigos contratados ¢
verificard o cumprimento das especificagdes técnicas, podendo rejeitd-los, no todo ou em
parte, quando nao corresponderem ao solicitado ou especificado.

7.1.1 Sera nomeado gestor de contratos e fiscal de contratos, técnico e
administrativo, titular e substituto, para acompanhar e fiscalizar a execucao deste contrato e
registrar em relatdrio todas as ocorréncias, deficiéncias, irregularidades ou falhas porventura
observadas na execugdo dos servicos e terd poderes, entre outros, para notificar a
CONTRATADA, objetivando sua imediata corre¢ao.

7.2 A fiscalizacao pela CONTRATANTE em nada restringe a responsabilidade,
unica, integral e exclusiva, da CONTRATADA pela perfeita execucdo dos servigos objeto
deste contrato.

7.3 A ndo aceitagcdo de algum servigo, no todo ou em parte, ndo implicara a dilacao
do prazo de entrega, salvo expressa concordancia da CONTRATANTE.

7.4 A CONTRATADA adotard as providéncias necessarias para que qualquer
execucao, referente a producao, distribuicdo ou veiculagio, considerada ndo aceitavel, no todo
ou em parte, seja refeita ou reparada, nos prazos estipulados pela fiscalizagdo, sem 6nus para
a CONTRATANTE.

7.5 A autorizagdo, pela CONTRATANTE, dos planos de midia e dos servigos
executados pela CONTRATADA ou por seus fornecedores de bens e de servigos
especializados nao a desobrigara de sua responsabilidade quanto a perfeita execugao técnica e
comprovagao das veiculagdes e dos servigos.

7.6 A auséncia de comunicacdo por parte da CONTRATANTE, referente a
irregularidade ou falhas, ndo exime a CONTRATADA das responsabilidades determinadas
neste contrato.

7.7 A CONTRATADA permitira e oferecera condigdes para a mais ampla e

completa fiscalizacdo, durante a vigéncia deste contrato, fornecendo informagdes, propiciando
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o acesso a documentacao pertinente e aos servicos em execucao e atendendo as observagdes e
exigéncias apresentadas pela fiscalizagao.

7.8 A CONTRATADA se obriga a permitir que a auditoria interna da
CONTRATANTE ou auditoria externa por ela indicada tenham acesso a todos os
documentos que digam respeito aos servicos prestados 8 CONTRATANTE.

7.9 A CONTRATANTE ¢ facultado o acompanhamento de todos os servigos
objeto deste contrato, juntamente com representante credenciado pela CONTRATADA.

7.10 A CONTRATANTE avaliara os servigos prestados pela CONTRATADA,
pelo menos, cinco meses antes do encerramento de cada periodo contratual de 12 (doze)
meses.

7.10.1 A avaliagdo serda considerada pela CONTRATANTE para: apurar a
necessidade de solicitar da CONTRATADA corre¢des que visem maior qualidade dos
servigos prestados; decidir sobre prorrogacdo de vigéncia ou rescisdo contratual; e fornecer,
quando solicitado pela CONTRATADA, declaragdes sobre seu desempenho para servir de
prova de capacitacao técnica em licitagdes.

7.10.2 Copia do instrumento de avaliacdo de desempenho serd encaminhada ao gestor

ou fiscal deste contrato e ficara a disposi¢ao dos 6rgaos de controle interno e externo.

CLAUSULA OITAVA - REMUNERACAO

8.1 Pelos servigos prestados, a CONTRATADA sera remunerada conforme
disposto nesta Clausula.

1.1 . % (crerrreenreennn por cento) dos valores previstos na tabela referencial de
precos do Sindicato das Agéncias de Propaganda de estado de Minas Gerais, a titulo de
ressarcimento dos custos internos dos servigos executados pela CONTRATADA, referentes a
peca e ou material cuja distribuicdo ndo lhe proporcione o desconto de agéncia concedido

pelos veiculos de divulgacdo, nos termos do art. 11 da Lei n® 4.680/1965.

8.1.1.1 Os layouts, roteiros e similares reprovados nao serdo cobrados pela
CONTRATADA.
8.1.1.2 A CONTRATADA se compromete a apresentar, antes do inicio dos servigos,

planilha detalhada com os valores previstos na tabela referencial de precos do Sindicato das
Agéncias de Propaganda de estado de Minas Gerais e com os precos correspondentes a serem
cobrados da CONTRATANTE, conforme previsto no subitem 8.1.1, acompanhada de

exemplar da referida tabela impressa pelo Sindicato ou autenticada por ele.

86



8.1.2 Honorérios de ......... P23 OO por cento), incidentes sobre os precos dos
bens e dos servigos especializados prestados por fornecedores, com a intermediagdo e
supervisao da CONTRATADA, referentes a produgdo e a execucdo técnica de pega e ou
material cuja distribui¢do ndo lhe proporcione o desconto de agéncia concedido pelos veiculos
de comunicag¢do e divulgacdo, nos termos do art. 11 da Lei n® 4.680/1965.
8.1.3 Honorérios de ......... P23 OO por cento), incidentes sobre os precos dos
bens e dos servigos especializados prestados por fornecedores, com a intermediagdo e
supervisao da CONTRATADA, referentes:
I) ao planejamento e a execucdo de pesquisas € de outros instrumentos de
avaliagdo e de geracdo de conhecimento pertinentes ao objeto do presente
contrato; exceto no tocante a pesquisas de pré-teste.
IT) a renovacao do direito de autor e conexos e aos cachés, na reutilizagao de
peca ou  material  publicitario, exclusivamente ~ quando sua
distribuicao/veicula¢ao nio lhe proporcione o desconto de agéncia concedido
pelos veiculos de divulgagdo, nos termos do art. 11 da Lei n® 4.680/1965;
IIT) a reimpressao de pegas publicitarias.
8.1.3.1 Para fins do disposto no inciso III do subitem anterior, entende-se por
reimpressdo a nova tiragem de pega publicitaria que ndo apresente modificagdes no conteudo
ou na apresentacdo, em relacdo a edicdo anterior, exceto eventuais corregdes tipograficas ou
pequenas atualizagdes de marcas ¢ datas.
8.1.4 Honorérios de ........ P2 I CRO por cento), incidentes sobre os precos dos
bens e dos servigos especializados prestados por fornecedores, com a intermediagdo e
supervisao da CONTRATADA, referentes a criacao, a implementag¢ao e ao desenvolvimento
de formas inovadoras de comunicagdo publicitaria, destinadas a expandir os efeitos das
mensagens e das agdes publicitarias, em consonancia com novas tecnologias, cuja distribuicao
ndo lhe proporcione o desconto de agéncia concedido pelos veiculos de divulgagdo, nos
termos do art. 11 da Lei n® 4.680/1965.
8.2 Os honorarios de que tratam os subitens 8.1.2, 8.1.3 e 8.1.4 serdo calculados
sobre o prego efetivamente faturado, a ele ndo acrescido o valor dos tributos cujo
recolhimento seja de competéncia da CONTRATADA.
8.3 A CONTRATADA nio fara jus:
a) a honorarios ou a qualquer outra remuneragao incidentes sobre os precos dos
bens e dos servigos especializados prestados por fornecedores, com a
intermedia¢do e supervisio da CONTRATADA, referentes & produgdo e a
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execugdo técnica de peg¢a e ou material cuja distribui¢do lhe proporcione o
desconto de agéncia concedido pelos veiculos de divulgagdo, nos termos do art.
11 da Lei n°® 4.680/1965;
b) a honorarios ou a qualquer outra remuneracgao incidentes sobre os precos dos
bens e dos servigos especializados prestados por fornecedores, com a
intermediacdo e supervisdo da CONTRATADA, referente a renovacdo do
direito de autor e conexos e aos cachés, na reutilizagdo de peca ou material
publicitario, quando sua distribui¢do/veiculacao lhe proporcione o desconto de
agéncia concedido pelos veiculos de divulgagdo, nos termos do art. 11 da Lei
n°® 4.680/1965.
¢) a honorarios ou a qualquer outra remuneragao incidentes sobre os precos dos
bens e dos servigos especializados prestados por fornecedores, com a
intermediagdo e supervisdio da CONTRATADA, referentes a criacdo, a
implementagdo e ao desenvolvimento de formas inovadoras de comunicagdo
publicitaria, destinadas a expandir os efeitos das mensagens e das agodes
publicitarias, em consondncia com novas tecnologias, cuja distribui¢do lhe
proporcione o desconto de agéncia concedido pelos veiculos de divulgacdo,
nos termos do art. 11 da Lei n® 4.680/1965;
d) a nenhuma remunera¢do ou desconto de agéncia quando da utilizagdo, pela
CONTRATANTE, de créditos que a esta tenham sido eventualmente
concedidos por veiculos de divulgacdo, em qualquer acdo publicitaria
pertinente a este contrato.

8.4 Despesas com deslocamento e didrias de profissionais da CONTRATADA, de

seus representantes ou de fornecedores de bens e de servigos especializados por ela

contratados s@o de sua exclusiva responsabilidade.

8.4.1 Quando houver a autorizagdo excepcional da CONTRATANTE para o

ressarcimento dessas despesas, deverdao ser apresentados todos os comprovantes de

pagamento dos deslocamentos e diarias, a fim de aferir a execucdo e assegurar o reembolso

pelo valor liquido, sem a incidéncia de honorarios.

8.5 As formas de remuneragdo estabelecidas nesta clausula poderdo ser

renegociadas, no interesse da CONTRATANTE, quando da renovagdo ou da prorrogacgao

deste contrato.

CLAUSULA NONA - DESCONTO DE AGENCIA
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9.1 Além da remuneracdo prevista na Clausula Oitava, a CONTRATADA fard jus
ao desconto de agéncia concedido pelos veiculos de divulgagdo, em conformidade com o art.
11 da Lei n® 4.680/1965 e com o art. 7° do Regulamento para Execugdo da Lei n® 4.680/1965,
aprovado pelo Decreto n°® 57.690/1966.

9.1.1 O desconto de que trata o subitem precedente ¢ concedido a CONTRATADA
pela concepcdo, execugdo e distribuicdo de publicidade, por ordem e conta da
CONTRATANTE, nos termos do art. 19 da Lei n® 12.232/2010.

9.2 A CONTRATADA repassara a CONTRATANTE 1/4 (um quarto) do valor
correspondente ao desconto de agéncia a que faz jus, calculado sobre o valor acertado para
cada veiculagdo.

9.2.1 Nas veiculagdes realizadas no exterior, a CONTRATADA apresentara,
juntamente com as tabelas de precos dos veiculos de divulgacdo programados, declaragdo
expressa desses veiculos nas quais seja explicitada sua politica de pregos no que diz respeito a
remuneragao da agéncia.

9.2.1.1 Se a CONTRATADA fizer jus a beneficio similar ao desconto de agéncia de
que trata o subitem 9.1, repassara a CONTRATANTE o equivalente a 1/4 (um quarto) do

desconto que obtiver de cada veiculo de divulgagao.

CLAUSULA DECIMA - DIREITOS AUTORAIS

10.1 Os direitos patrimoniais do autor das ideias, campanhas, pecas € materiais
publicitarios concebidos pela CONTRATADA, por meio de seus empregados ou prepostos,
em decorréncia deste contrato passam a ser integralmente da CONTRATANTE, bem como
os estudos, andlises e planos vinculados a essas atividades.

10.1.1 A remuneragao dos direitos patrimoniais mencionados no subitem precedente ¢
considerada incluida nas modalidades de remuneragao definidas nas Clausulas Oitava ¢ Nona
deste contrato.

10.1.2 A CONTRATANTE podera, a seu juizo, utilizar referidos direitos diretamente
ou por meio de terceiros, durante a vigéncia deste contrato, sem que lhe caiba qualquer 6nus
perante a CONTRATADA, seus empregados e prepostos.

10.1.3 A juizo da CONTRATANTE, as pecas criadas pela CONTRATADA poderao
ser reutilizadas por outros 6rgaos ou entidades do Poder Executivo Federal, sem que caiba a
eles ou a CONTRATANTE qualquer 6nus perante a CONTRATADA.

10.1.3.1 Cabera a esses Orgdos ou entidades, diretamente ou por intermédio das
agéncias de propaganda com que mantenham contrato, quando couber, efetuar o acordo
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comercial com os eventuais detentores dos direitos de autor e conexos relacionados com a
producdo externa das pecas a serem reutilizadas.

10.2 Com vistas as contratagdes relacionadas a bens e servigos especializados que
envolvam direitos de autor e conexos, nos termos da Lei n® 9.610/1998, a CONTRATADA
solicitara, dos fornecedores, orcamentos que prevejam a cessdo dos respectivos direitos
patrimoniais pelo prazo definido pela CONTRATANTE.

10.2.1 A CONTRATADA utilizard os trabalhos de arte e outros protegidos pelos
direitos de autor e conexos dentro dos limites estipulados no respectivo ato de cessao e
condicionara a contratacdo ao estabelecimento, no ato de cessdo, orcamento ou contrato, de
clausulas em que o fornecedor dos bens e dos servicos especializados garanta a cessdo pelo
prazo definido pela CONTRATANTE, em cada caso, e se declare ciente e de acordo com as
condi¢des estabelecidas nos subitens 10.2.1.1 ¢ 10.2.2.

10.2.1.1 Na reutilizacdo de pegas por periodo igual ao inicialmente ajustado, o
percentual a ser pago pela CONTRATANTE em relacdo ao valor original dos direitos
patrimoniais de autor e conexos sera de no maximo 50% (cinquenta por cento). Para a
reutilizacdo por periodos inferiores, o percentual maximo serd obtido pela regra de trés
simples.

10.2.1.1.1 O valor inicialmente contratado podera ser reajustado tendo como parametros
basicos os pregos vigentes no mercado, aplicando-se, em tal caso, no maximo, a variacao do
Indice Geral de Precos de Mercado (IGP-M) Coluna 7, publicado pela Revista Conjuntura
Econdmica da Fundagdo Getulio Vargas, ocorrida no periodo, ou por outro indice que o venha
a substituir, desde que decorrido pelo menos um ano da cessao original dos direitos.

10.2.2 Na reutilizacdo de pegas por periodo igual ao inicialmente ajustado, o
percentual em relacdo ao valor original da cessdo de uso de obras consagradas incorporadas a
essas pegas, a ser pago pela CONTRATANTE aos detentores dos direitos patrimoniais de
autor e conexos dessas obras, serd de no maximo 50% (cinquenta por cento). Para a
reutilizagdo por periodos inferiores, o percentual maximo serd obtido pela regra de trés
simples.

10.2.2.1 O valor inicialmente contratado poderd ser reajustado tendo como parametros
basicos os precos vigentes no mercado, aplicando-se, em tal caso, no maximo, a variagdo do
indice Geral de Pregos de Mercado (IGP-M) Coluna 7, publicado pela Revista Conjuntura
Econdmica da Fundagao Gettlio Vargas, ocorrida no periodo, ou por outro indice que o venha

a substituir, desde que decorrido pelo menos um ano da cessao original dos direitos.
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10.2.3 Quando da reutiliza¢do de quaisquer pecas publicitarias, conforme previsto nos
subitens 10.2.1.1 e 10.2.2, o valor a ser pago pela CONTRATANTE serd negociado caso a
caso, tendo como parametros basicos a qualidade e os pregos praticados no mercado,
obedecidos os percentuais maximos definidos neste contrato.
10.3 Qualquer remuneragdo, devida em decorréncia da cessdo dos direitos
patrimoniais de autor e conexos, serd sempre considerada como ja incluida no custo de
producao.
10.4 A CONTRATADA se obriga a fazer constar, em destaque, os precos dos
cachés, os de cessdo de direito de uso de obra(s) consagrada(s), incorporada(s) a peca e os de
cessdo dos demais direitos patrimoniais de autor e conexos, nos or¢camentos de producao
aprovados pela CONTRATANTE, apds os procedimentos previstos no subitem 5.1.7.
10.5 A CONTRATADA se obriga a fazer constar dos respectivos ajustes que vier a
celebrar com fornecedores de bens e de servigos especializados, nos casos de tomadas de
imagens que ndo impliquem direitos de imagem e som de voz, cldusulas escritas
estabelecendo:
I - a cessdo dos direitos patrimoniais do autor desse material a
CONTRATANTE, que podera, a seu juizo, utilizar referidos direitos,
diretamente ou por intermédio de terceiros, durante o prazo de 05 (cinco) anos,
contados da data do pagamento do bem ou do servico especializado, pela
CONTRATADA ao fornecedor, sem que caiba 8 CONTRATANTE qualquer
onus adicional perante os cedentes desses direitos;
II - que, em decorréncia da cessdo prevista no inciso anterior, a
CONTRATANTE poderad solicitar copia de imagens contidas no material
bruto produzido, em midia compativel com seu uso e destinagdo, por
intermédio da CONTRATADA ou de outra empresa com que venha a manter
contrato para prestagao de servigos;
IIT - que qualquer remuneracdo devida em decorréncia da cessdo referida nos
incisos anteriores serd considerada como jé incluida no custo de producao.
10.5.1 Se a CONTRATANTE pretender utilizar imagens que impliquem direitos de
imagem e som de voz, constantes da copia mencionada no inciso II do subitem 10.5, adotara
as medidas cabiveis para a remuneracao dos detentores desses direitos, nos termos da
legislacao.
10.6 A CONTRATANTE podera aproveitar, para veiculagdo, pegas produzidas
para outros 6rgdos e entidades do Poder Executivo Federal. Nesses casos, quando couber, a
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CONTRATADA ficara responsavel pelo acordo comercial com os eventuais detentores dos
direitos patrimoniais de autor e conexos das pecas ¢ o submetera previamente a

CONTRATANTE.

CLAUSULA DECIMA PRIMEIRA - LIQUIDACAO E PAGAMENTO DE DESPESAS
11.1 Para a liquidacdo e pagamento de despesas referentes a bens e servigos
especializados, previamente autorizados pela CONTRATANTE, a CONTRATADA devera
apresentar:
I - a correspondente nota fiscal que serd emitida sem rasura, em letra legivel,
em nome da CONTRATANTE, CNPJ/MF n° 10.468.539/0001-05, da qual
constara o numero deste contrato e as informagdes para crédito em conta
corrente: nome e niumero do Banco, nome ¢ numero da Agéncia e nimero da
conta;
I A - nos casos em que obrigatoria, devera ser apresentada a Nota Fiscal
Eletronica (NF-e) ou Nota Fiscal de Servigos Eletronica (NFS-e), conforme
regime tributdrio aplicavel a transa¢do e fato gerador, e ao domicilio
tributario da contratada, ou outro critério legalmente aceitavel.
II - a primeira via do documento fiscal do fornecedor de bens e de servicos
especializados ou do veiculo de divulgacdo, que serd emitido em nome da
CONTRATANTE;
Il A - nos casos em que obrigatoria, deverd ser apresentada a Nota Fiscal
Eletronica (NF-e) ou Nota Fiscal de Servigos Eletronica (NFS-e), conforme
regime tributario aplicavel a transag¢do e fato gerador, e ao domicilio
tributario da contratada, ou outro critério legalmente aceitavel.
IIT - os documentos de comprovagdo da veiculacdo, da execucao dos servicos e,
quando for o caso, da sua entrega.
11.1.1 Os documentos de cobranca e demais informagdes necessarios a comprovagao
da execugdo e entrega dos servigos para a liquidagdo e pagamento de despesas deverdo ser
encaminhados pela CONTRATADA a CONTRATANTE.
11.1.2 Os fiscais, técnico e administrativos, ¢ o Gestor deste contrato somente
atestardo os documentos para pagamento quando cumpridas pela CONTRATADA todas as
condigdes pactuadas.
11.1.3 As notas fiscais emitidas pela CONTRATADA devem ter em seu verso a
seguinte declaracdo, assinada por funcionario da agéncia responsavel pela documentacao:
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“Atestamos que todos os bens e servicos especializados descritos no presente
documento, prestados por fornecedores ou por veiculos de divulgagdo, foram
entregues/realizados conforme autorizados pela contratante, sendo observados
ainda os procedimentos previstos no contrato quanto a regularidade de
contratagdo e de comprovagdo de execugdo.”
11.2 A liquidacao de despesas sera precedida das seguintes providéncias a cargo da
CONTRATADA:
I — execugdo de servigos internos: apresentagdo dos documentos de cobranga
de que tratam os incisos I e III do subitem 11.1;
IT - intermediagdo e supervisdo, pela CONTRATADA, de bens e de servigos
especializados prestados por fornecedores: apresentagdo dos documentos de
cobranca de que tratam os incisos I, II e III do subitem 11.1;
IIT - bens e servicos especializados prestados por fornecedores: apresentagdo
dos documentos de cobranga de que tratam os incisos I, II e Il do subitem
11.1;
IV - veiculagdo: apresentagao dos documentos de cobranga de que tratam os
incisos I, II e III do subitem 11.1, da demonstracdo do valor devido ao veiculo
de divulgagdo, dos correspondentes pedidos de inser¢do e, sempre que
possivel, do respectivo relatorio de checagem, a cargo de empresa
independente, nos termos do inciso III do subitem 11.5.
11.2.1 Na ocorréncia de falha local em uma programagdo em rede nacional de midia
eletronica, além das providéncias previstas no inciso III do subitem anterior, a
CONTRATADA devera apresentar documento do veiculo de divulgacao com a descrigao da
falha e do respectivo valor a ser abatido na liquidagao.
11.2.2 E da responsabilidade da CONTRATADA observar rigorosamente os pregos
de tabela de cada inser¢do e dos respectivos descontos, de que trata o art. 15 da Lei n°
12.232/2010, por ocasiao da apresentagdao dos planos de midia a CONTRATANTE.
11.3 O pagamento das despesas sera feito fora o més de producao ou veiculagdo, em
até¢ 30 (trinta) dias apds a apresentacdo e ateste dos documentos pelos fiscais, previstos nos
subitens 11.1 e 11.2.
11.4 Nos casos de veiculacao no exterior, as condigdes de liquidagcdo e pagamento
serdo adaptadas as praxes de cada pais e deverdo levar em conta as disposi¢des dos subitens

92.1e9.2.1.1.
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11.5

No tocante a veiculagdo, além do previsto no inciso III do subitem 11.2, a

CONTRATADA fica obrigada a apresentar, sem 6nus para a CONTRATANTE, os seguintes

comprovantes:

11.5.1

I - Revista: exemplar original;

IT - Jornal: exemplar ou a pagina com o anuncio, da qual devem constar as
informagdes sobre periodo ou data de circulagcdo, nome do Jornal e praga;

IIT - demais meios: relatdrio de checagem de veiculagdo, a cargo de empresa
independente, se ndo restar demonstrada, nos termos dos subitens 5.1.10 ou
5.1.11, perante a CONTRATANTE, a impossibilidade de fazé-lo.

Nos casos em que restar demonstrada, nos termos dos subitens 5.1.10 ou

5.1.11, a impossibilidade de obter o relatorio de checagem, a cargo de empresa independente,

a CONTRATADA devera apresentar:

a) TV, Radio e Cinema: documento usualmente emitido pelo veiculo de
divulgacdo (mapa ou comprovante de veiculagdo ou inser¢do ou irradiagdo e
similares) e declaracao de execugdo, sob as penas do art. 299 do Codigo Penal
Brasileiro, firmada pela empresa que realizou a veiculagdao, da qual devem
constar, pelo menos, nome empresarial e CNPJ da empresa, nome completo,
CPF e assinatura do responsavel pela declaracdo, local, data, nome do
programa, quando for o caso, dia e horario da veiculacdo;

al) como alternativa ao procedimento previsto na alinea ‘a’, a
CONTRATADA podera apresentar documento usualmente emitido pelo
veiculo de divulgagdo (mapa ou comprovante de veiculagdo ou insercdo ou
irradiacdo e similares) em que figure a declaracdo prevista na alinea ‘a’ deste
subitem, na frente ou no verso desse documento, mediante impressao eletronica
ou a carimbo, desde que essa declaracdo seja assinada e que esse documento
‘composto’ contenha todas as informagdes previstas na alinea ‘a’ deste
subitem;

a2) como alternativa ao conjunto de documentos previstos nas alineas ‘a’e ‘al’
deste subitem, a CONTRATADA poderé apresentar declaracdo de execucao,
sob as penas do art. 299 do Codigo Penal Brasileiro, emitida pela empresa que
realizou a veiculagdo, da qual devem constar, pelo menos, nome empresarial e
CNPJ da empresa, nome completo, CPF e assinatura do responsavel pela
declaragdo, local, data, nome do programa, quando for o caso, dia e horario da
veiculagao;
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b) Midia Exterior:

bl) Midia Out Off Home: relatério de exibicdo fornecido pela empresa que
veiculou a peca, de que devem constar as fotos, periodo de veiculagdo, local e
nome da campanha, datado e assinado, acompanhado de declaracao de
execugdo, sob as penas do art. 299 do Codigo Penal Brasileiro, firmada pela
empresa que realizou a veiculag¢do, da qual devem constar, pelo menos, nome
empresarial e CNPJ da empresa, nome completo, CPF e assinatura do
responsavel pela declaracao;

b2) Midia Digital Out Off Home: relatorio de exibicao, fornecido pela empresa
que veiculou a peca, ou por empresa de checagem contratada, de que devem
constar fotos por amostragem de no minimo 20% (vinte por cento) dos
monitores/displays programados, identificagdo do local da veiculagao,
quantidade de inser¢des, nome da campanha, periodo de veiculagdo, datado e
assinado, acompanhado de declaragdo de execucdo, sob as penas do art. 299 do
Codigo Penal Brasileiro, firmada pela empresa que realizou a veiculagdo, da
qual devem constar, pelo menos, nome empresarial ¢ CNPJ da empresa, nome
completo, CPF e assinatura do responsavel pela declaracdo;

b3) Carro de Som: relatério de veiculagdo fornecido pela empresa que veiculou
a peca, com relatério de GPS e fotos de todos os carros contratados, com
imagem de fundo que comprove a cidade em que a acdo foi realizada,
acompanhado de declaragdo de execu¢do, sob as penas do art. 299 do Cddigo
Penal Brasileiro, firmada pela empresa que realizou a veiculagdo, da qual
devem constar, pelo menos, nome empresarial ¢ CNPJ da empresa, nome
completo, CPF e assinatura do responsavel pela declaragao;

b3.1) Além disso, devera ser encaminhada filmagem de aproximadamente 01
(um) minuto, de pelo menos 30% (trinta por cento) do total de veiculos de
divulgacdo contratados. O video deve conter imagens dos veiculos de som,
onde seja possivel identificar nome da campanha, audio da peca veiculada e
local popular que comprove a cidade onde foi realizada a veiculagao;

¢) Internet: relatdrio de gerenciamento fornecido por empresas de tecnologia ou
relatorio de veiculagdo emitido, sob as penas do art. 299 do Cddigo Penal, pela
empresa que veiculou a peca, dependendo do que constar na relagao/estudo

citados nos subitens 5.1.10 ou 5.1.11.
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11.5.2 As formas de comprovagdo de veiculagdo em midias ndo previstas nas alineas
‘a’, ‘b’ e ‘c’ do subitem 11.5.1 serdo estabelecidas formalmente pela CONTRATANTE, antes
da autorizacao do respectivo plano de midia.

11.6 Antes da efetivacdo dos pagamentos sera realizada a comprovagdo de
regularidade da CONTRATADA, mediante consulta on-line, no Sistema de Cadastramento

Unificado de Fornecedores — SICAF e no site do Tribunal Superior do Trabalho.

11.6.1 Se a CONTRATADA nao estiver cadastrada no SICAF ou se sua situacao no
sistema apresentar documentacdo obrigatoria vencida, deverd apresentar Certificado de
Regularidade de Situa¢do do Fundo de Garantia do Tempo de Servico - FGTS, Certidao
Negativa de Débitos Trabalhistas — CNDT, Certidao Conjunta Negativa de Débitos Relativos
a Tributos Federais e a Divida Ativa da Unido, expedida por 6rgdos da Secretaria da Receita
Federal do Brasil e da Procuradoria Geral da Fazenda Nacional e certiddoes negativas de
débitos expedidas por 6rgdos das Secretarias de Fazenda do Estado e do Municipio.
11.7 Caso se constate erro ou irregularidade na documentagdo de cobranga, a
CONTRATANTE, a seu juizo, podera devolvé-la, para as devidas correcdes, ou aceita-la,
com a glosa da parte que considerar indevida.
11.7.1 Na hipdtese de devolugcdo, a documentacdo sera considerada como nido
apresentada, para fins de atendimento das condigdes contratuais.
11.8 No caso de eventual falta de pagamento pela CONTRATANTE nos prazos
previstos, o valor devido serd acrescido de encargos moratérios, mediante solicitagdo expressa
da CONTRATADA, desde o dia de seu vencimento até a data de seu efetivo pagamento, com
base na variagdo do IPCA — Indice de Precos ao Consumidor Amplo, mediante aplicagio da
seguinte formula:

AF = [(1+IPCA/100)™* -1 ]x VP, na qual:

® [PCA: Percentual atribuido ao indice de Pre¢os ao Consumidor Amplo, com

vigéncia a partir da data do adimplemento da etapa;

® AF: Atualizagao financeira;

® VP: Valor da etapa a ser paga, igual ao principal mais o reajuste;

® N: Numero de dias entre a data do adimplemento da etapa e a do efetivo

pagamento.
11.8.1 Considera-se etapa, para fins do subitem 11.8, os servigos prestados pela
CONTRATADA relativo aos os bens e servigos especializados prestados por fornecedores e
as contratacdes de espacgos ou tempos publicitarios, junto a veiculos de divulgagao.
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11.8.2 A CONTRATANTE ndo pagara nenhum acréscimo por atraso de pagamento
decorrente de fornecimento de servigos, por parte da CONTRATADA, com auséncia total ou
parcial da documentagdo habil ou pendente de cumprimento de quaisquer clausulas constantes
deste contrato.

11.9 A CONTRATANTE ndo pagard nenhum compromisso, assumido pela
CONTRATADA, que lhe venha a ser cobrado diretamente por terceiros.

11.10 A CONTRATANTE, na condicdo de fonte retentora, fara o desconto e o
recolhimento dos tributos e contribuicdes a que esteja obrigado pela legislagdo vigente ou

superveniente, referente aos pagamentos que efetuar.

CLAUSULA DECIMA SEGUNDA - GARANTIA DE EXECUCAO
12.1 A CONTRATADA, no prazo de 10 (dez) dias uteis, contados a partir da data
de assinatura deste contrato, prestara garantia de cumprimento das obrigagdes contratuais, no
valor correspondente a 5% (cinco por cento) do valor estimado para a execucao dos servigos,
conforme disposto no subitem 4.1 deste contrato.
12.1.1 Esse prazo poderd ser prorrogado por igual periodo, a juizo da
CONTRATANTE, a vista das justificativas que lhe forem apresentadas pela
CONTRATADA.
12.1.2 A inobservancia do prazo fixado para apresentagdo da garantia acarretard a
aplicacdo de multa, nos termos do inciso III do subitem 13.5.1 da Clausula Décima Terceira.
12.1.3 O atraso superior a 30 (trinta) dias corridos, apds os prazos previstos nos
subitens 12.1 e 12.1.1, autoriza a CONTRATANTE a promover a rescisdo deste contrato por
descumprimento ou cumprimento irregular de suas cldusulas, conforme dispdem os incisos I e
IT do art. 78 da Lei n° 8.666/1993, sem prejuizo de outras sangdes previstas na Lei e neste
contrato.
12.2 Cabera a CONTRATADA escolher uma das modalidades previstas no art. 56
da Lei n® 8.666/1993:

® cauc¢do em dinheiro ou titulos da divida publica;

® scguro-garantia;

® fianca bancaria.
12.3 Em se tratando de garantia prestada por meio de caucdo em dinheiro, o

deposito devera ser feito obrigatoriamente na Caixa Economica Federal, conforme determina
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o art. 82 do Decreto n® 93.872/1986, a qual serd devolvida atualizada monetariamente, nos

termos do § 4° do art. 56 da Lei n° 8.666/1993.

12.4

12.5

12.6

Se a opgao for pelo seguro-garantia:

a) a apolice indicara a CONTRATANTE como beneficiaria e deve ser emitida
por instituicdo autorizada pela Superintendéncia de Seguros Privados (SUSEP)
a operar no mercado securitario, que ndo se encontre sob regime de dire¢do
fiscal, intervengao, liquidagdo extrajudicial ou fiscalizacdo especial e que nao
esteja cumprindo penalidade de suspensdo imposta pela autarquia;

b) seu prazo de validade deverd corresponder ao periodo de vigéncia deste
contrato, acrescido de 90 (noventa) dias para apuracdo de eventual
inadimplemento da CONTRATADA — ocorrido durante a vigéncia contratual
— ¢ para a comunicagdo da expectativa de sinistro ou do efetivo aviso de
sinistro a instituicdo emitente, observados os prazos prescricionais pertinentes;
c) a apolice deve prever expressamente responsabilidade da seguradora por
todas e quaisquer multas de carater sancionatdrio aplicadas a CONTRATADA.
Se a opgao for pela fianca bancaria, o instrumento de fianga deve:

a) ser emitido por instituicdo financeira que esteja autorizada pelo Banco
Central do Brasil a funcionar no Brasil e que ndo se encontre em processo de
liquidagdo extrajudicial ou de intervencdo da autarquia;

b) ter prazo de validade correspondente ao periodo de vigéncia deste contrato,
acrescido de 90 (noventa) dias para apuracdo de eventual inadimplemento da
CONTRATADA - ocorrido durante a vigéncia contratual — e para a
comunicacdo do inadimplemento a institui¢ao financeira, observados os prazos
prescricionais pertinentes;

c¢) ter afirmagdo expressa do fiador de que, como devedor solidario, fard o
pagamento a CONTRATANTE, independentemente de interpelacdo judicial,
caso o afiangcado nao cumpra suas obrigagoes;

d) ter renuncia expressa do fiador ao beneficio de ordem e aos direitos
previstos nos arts. 827 e 838 do Codigo Civil Brasileiro.

Se a opgao for pelo titulo da divida publica, este devera:

a) ter sido emitido sob a forma escritural, mediante registro em sistema
centralizado de liquidacdo e de custddia autorizado pelo Banco Central do

Brasil,;
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b) ser avaliado por seu valor econdmico, conforme definido pelo Ministério da
Fazenda.
12.7 A garantia, qualquer que seja a modalidade escolhida, assegurara o pagamento
de:
I) prejuizos advindos do ndo cumprimento do objeto deste contrato e do nao
adimplemento das demais obrigagdes nele previstas;
II) prejuizos causados a CONTRATANTE ou a terceiro, decorrentes de culpa
ou dolo durante a execuc¢ao deste contrato;
III) multas moratoérias e punitivas aplicadas pela CONTRATANTE a
CONTRATADA; ¢
IV) obrigacdes trabalhistas, fiscais e previdenciarias de qualquer natureza, nao
adimplidas pela CONTRATADA.
12.7.1 A modalidade seguro garantia somente serd aceita se contemplar todos os
eventos indicados no subitem 12.7.
12.8 Nao serdo aceitos seguro-garantia ou fianca bancaria que contenham clausulas
contrarias aos interesses da CONTRATANTE.
12.9 Sem prejuizo das sangdes previstas em lei e neste contrato, a ndo prestagdo da
garantia exigida implicara sua imediata rescisao.
12.10 Se o valor da garantia vier a ser utilizado, total ou parcialmente, no pagamento
de qualquer obrigacdo vinculada a este ajuste, incluida a indenizacdo a terceiros, a
CONTRATADA devera proceder a respectiva reposi¢do, no prazo maximo de 10 (dez) dias
uteis, contados da data do recebimento da notificagio da CONTRATANTE.
12.11 Se houver acréscimo ao valor deste contrato, a CONTRATADA se obriga a
fazer a complementacdo da garantia no prazo maximo 10 (dez) dias uteis, contados da data do
recebimento da notificagdo da CONTRATANTE.
12.12 Na hipétese de prorrogacio deste contrato, a CONTRATANTE exigird nova
garantia, escolhida pela CONTRATADA entre as modalidades previstas na Lei n°
8.666/1993.
12.13 O documento de constituicio da nova garantia deverd ser entregue a
CONTRATANTE no prazo maximo de 10 (dez) dias uteis, contados da data de assinatura do
respectivo termo aditivo.
12.14 A garantia, ou seu saldo, sera liberada ou restituida, a pedido da

CONTRATADA, no prazo de 90 (noventa) dias apds o término do prazo de vigéncia deste
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contrato, mediante certificacdo, por seu gestor ou fiscal, de que os servigos foram realizados a
contento e desde tenham sido cumpridas todas as obrigagdes aqui assumidas.

12.15 A qualquer tempo, mediante entendimento prévio com a CONTRATANTE,
poderd ser admitida a substituigdo da garantia, observadas as modalidades previstas no
subitem 12.2 deste contrato.

12.15.1 Aceita pela CONTRATANTE, substituicdo da garantia serd registrada no

processo administrativo por meio de apostilamento.

CLAUSULA DECIMA TERCEIRA - SANCOES ADMINISTRATIVAS
13.1 O descumprimento das obrigagdes assumidas pela CONTRATADA, sem
justificativa aceita pela CONTRATANTE, resguardados os preceitos legais pertinentes,
podera acarretar as seguintes san¢des administrativas:

I — Adverténcia;

IT — Multa de mora e multa compensatoria;

I - Suspensdao temporaria de participagao de licitacdo e impedimento de

contratar com a Administragao por até 02 (dois) anos;

IV - Declaragao de inidoneidade para licitar ou contratar com a Administragao.
13.1.1 Nenhuma sanc¢do serd aplicada sem o devido processo administrativo,
assegurado a CONTRATADA o contraditorio e a ampla defesa.
13.1.2 As sangdes aplicadas s6 poderdao ser relevadas motivadamente e por

conveniéncia administrativa, mediante ato devidamente justificado da autoridade competente.

13.1.3 As sangoes aplicadas serdo registradas no Sistema de Cadastramento Unificado
de Fornecedores — SICAF pela CONTRATANTE.
13.1.3.1 A CONTRATANTE comunicard, por escrito, 8 CONTRATADA que a sangao

foi registrada no SICAF.
13.2 A aplicacgdo das sangdes observara as seguintes disposi¢des:
I - a adverténcia e as multas serdo aplicadas pelo gestor, fiscal ou autoridade
competente deste contrato;
Il - caberd ao autoridade competente aplicar a suspensdo temporaria de
participag¢do de licitagdo e impedimento de contratar com a Administracdo e
propor a declarac¢do de inidoneidade;
IIT - a aplicacdo da declaragao de inidoneidade compete privativamente ao
Ministério da Educagdo, ao qual o anunciante esta subordinado e vinculado.
13.3 A sang¢do de adverténcia podera ser aplicada nos seguintes casos:
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I - descumprimento parcial das obrigagdes e responsabilidades assumidas

contratualmente;

IT - outras ocorréncias que possam acarretar transtornos ao desenvolvimento

dos servicos, a juizo da CONTRATANTE, desde que ndo caiba a aplicacao de

san¢ao mais grave.

11.3.1 A falha na execuc¢do contratual restara configurada quando:

11.3.1.1 A CONTRATADA cometer, nos ultimos 12 (doze) meses continuos de

execucdo contratual, uma quantidade de infragdes cujo somatorio de pontos correspondentes,

conforme a Tabela 1, atinja ou ultrapasse 10 (dez) pontos:

Tabela 1 — Correspondéncia entre Grau da Infracdo e Quantidade de Pontos

Grau da infracio Quantidade de pontos atribuidos
Leve 1 ponto por infragdo
Média 2 pontos por infracao
Grave 3 pontos por infracao
11.3.1.2 Comprovadas as falhas e atingida a pontuacdo estabelecida no subitem

11.3.1.1, a CONTRATANTE podera aplicar as sang¢des, por infracdo, conforme os graus, as

correspondéncias, as descrigdes e as incidéncias estabelecidas na Tabela 2 e na Tabela 3,

apresentadas a seguir:

Tabela 2 — Grau e correspondéncia de cada infracdo

Grau da infracao

Correspondéncia

Adverténcia (na primeira infracao)

Leve Multa no valor de 0,025 %, por incidéncia, sobre o valor total deste

contrato ou valor do servigo (apds a primeira infragao).

Média

Multa no valor de 0,1 %, por incidéncia, sobre o valor total deste

contrato ou valor do servico.

QGrave

Multa no valor de 0,5 %, por incidéncia, sobre o valor total deste

contrato ou valor do servico.

Tabela 3 — Infracdes
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Item

Descricio

Grau

Incidéncia
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Nao operar como organizacdo completa
prejudicando o fornecimento dos servigos com

elevada qualidade.

Média
(passivel de

corregao)

Semestral

Demora para centralizar o comando da
publicidade da CONTRATANTE no estado,

onde, para esse fim, manterd escritorio,

Média

(passivel de

Por ocorréncia.

. corre¢ao
sucursal ou filial. ¢do)
Nao executar, com seus proprios recursos,
todos os servicos relacionados com o objeto
) Grave Semestral
deste contrato, mediante demanda da
CONTRATANTE.
Nao utilizar, na elaboragdo dos servigos objeto
deste contrato, os profissionais indicados na Leve
Proposta Técnica da concorréncia que deu | (passivel de Semestral
origem a este instrumento, para fins de| correcdo)
comprovagdo da Capacidade de Atendimento.
Substituir os profissionais envolvidos na Leve

execugdo contratual sem o conhecimento e

anuéncia da CONTRATANTE.

(passivel de

corregao)

Por ocorréncia

Nao envidar esforcos no sentido de obter as

melhores condigdes nas negociagoes
comerciais junto a fornecedores de bens e de
servicos especializados e a veiculos de
divulgacao ou nao transferir a

CONTRATANTE todas as vantagens obtidas.

QGrave

Por ocorréncia.

Nao observar rigorosamente as especificagdes
estipuladas pela CONTRATANTE no

fornecimento de  produtos e  servigos

relacionados com o objeto deste contrato.

QGrave

Por ocorréncia.

Nao exercer o controle de qualidade na

execucdo dos servicos prestados, com base nos

Grave

Por ocorréncia.
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parametros determinados pela

CONTRATANTE.

Nao atuar com aten¢do e responsabilidade na
claboragdo de estimativa de custos dos

produtos e servigos objeto deste contrato.

Grave

Por ocorréncia

10.

Nao observar as condigdes estabelecidas no
presente contrato para o fornecimento de bens e

de servigos especializados a CONTRATANTE

Média
(passivel de

corregao)

Semestral

11.

Nao observar os prazos estabelecidos pela
CONTRATANTE na condugdo dos servigos

objeto deste contrato.

Média
(passivel de

correcao)

Por ocorréncia

12.

Provocar prejuizos e danos a
CONTRATANTE devido a sua demora,
omissao ou erro, na condugdo dos servigos

objeto deste contrato.

Grave

Por ocorréncia

13.

Nao tomar providéncias, imediatamente, em
casos de alteragdes, rejeigdes, cancelamentos
ou interrupcdes de um ou mais Servigos,

mediante comunica¢do da CONTRATANTE.

QGrave

Por ocorréncia.

14.

Nado repassar a CONTRATANTE todas as
vantagens obtidas em negociacao de compra de
midia, incluidos os eventuais descontos e as
bonificagcdes na forma de espago, tempo ou
reaplicagdes que tenham sido concedidos por

veiculo de divulgacao.

Grave

Por ocorréncia.

15.

Sobrepor os planos de incentivo aos interesses
da CONTRATANTE, preterindo veiculos de
divulgagdo que ndo os concedam ou

priorizando os que os oferecam.

QGrave

Por ocorréncia.

16.

Nao negociar as melhores condi¢des de prego,

até os percentuais maximos estabelecidos neste

QGrave

Por ocorréncia.
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contrato, no tocante aos direitos patrimoniais
sobre trabalhos de arte e outros protegidos
pelos direitos de autor e conexos e aos direitos
patrimoniais sobre obras consagradas, nos
casos de reutilizagdes de pecas publicitarias da

CONTRATANTE.

17.

Nao incluir clausula de alerta em seus pedidos
de cotacdo junto a fornecedores de bens e de
servicos especializados, quando pertinente, no
sentido de que, na producdo de pegas
publicitarias destinadas a veiculacdo pelas
emissoras de televisdio e em  salas
cinematograficas, seja considerado o disposto
nos arts. 44 a 46 da Lei n® 12.288/2010.

(Igualdade racial)

Média
(passivel de

correcao)

Por ocorréncia.

18.

Contratar fornecedores de bens e de servicos
especializados ou reservar e comprar espago ou
tempo publicitario de veiculos de divulgagdo,
relacionados a execucao deste contrato, sem a
autorizagao escrito da

CONTRATANTE.

prévia e por

QGrave

Por ocorréncia.

19.

Nao providenciar Termo de Conduta, segundo
o qual o veiculo se responsabiliza pelos seus
conteudos ou de sites parceiros, declarando
estar de acordo com os termos do Marco Civil
da Internet, de forma a evitar acoes
publicitdrias da CONTRATANTE em veiculos
de divulgacdo que promovam conteudos ou

atividades ilegais.

Leve

(passivel de

corregao)

Por ocorréncia.

20.

Nado apresentar a CONTRATANTE, para
autoriza¢ao do plano de midia de cada acdo ou

campanha publicitdria, relagdo dos meios,

Leve

(passivel de

corregao)

Por ocorréncia.

105




pragas e veiculos de divulgacao dos quais sera
possivel e dos quais se revela impossivel obter
o relatorio de checagem de veiculagado, a cargo

de empresa independente.

21.

Cotar pregos para o fornecimento de bens ou de
servigos especializados junto a fornecedores em
que: um mesmo sOcio ou cotista participe de
mais de um fornecedor em um mesmo
procedimento de cotacdo; e que algum
dirigente ou empregado da CONTRATADA
tenha participacdo societdria ou vinculo

comercial ou de parentesco até o terceiro grau.

QGrave

Por ocorréncia.

22.

Realizar despesas com bens e servigos
especializados prestados por fornecedores, com
veiculagdo e com qualquer outra despesa
relacionada com este contrato, sem a

autorizacao prévia da CONTRATANTE.

QGrave

Por ocorréncia.

23.

Recusar a encaminhar, sempre que solicitado
pela CONTRATANTE, sem Onus para esta,
copia de pecas produzidas, desde que ndo seja
para uso em veiculacio em midia paga, nos

seguintes formatos.

Leve

(passivel de

COorrecao)

Por ocorréncia.

24.

Nao zelar pelo irrestrito e total sigilo sobre
quaisquer dados que lhe sejam fornecidos em
decorréncia da execu¢ao contratual, sobretudo
quanto a  estratégia de atuacdo da

CONTRATANTE.

QGrave

Por ocorréncia

25.

Divulgar informagdes acerca da prestagdo dos
servigos objeto deste contrato, mesmo que
acidentalmente, sem a prévia e expressa

autorizagdo da CONTRATANTE.

QGrave

Por ocorréncia.
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Recusar o ressarcimento a CONTRATANTE

de qualquer dano ou prejuizo oriundo de

26. o ] Grave Por ocorréncia.
eventual quebra de sigilo das informacdes
fornecidas.
Nao prestar o devido esclarecimento a
CONTRATANTE sobre eventuais atos ou _
27. o Grave Por ocorréncia
fatos desabonadores noticiados que envolvam a
CONTRATADA.
Caucionar ou utilizar o presente contrato como _
28. ) ) Grave Por ocorréncia
garantia para qualquer operagado financeira.
Nao cumprir todas as leis e posturas, federais, Média
79 | estaduais e municipais pertinentes ao objeto (passivel de Por ocorréncia.
deste contrato. corregio)
Nao cumprir a legislacdo trabalhista, fundiéria Média
30. | e securitaria com relagdo a seus empregados. (passivel de Por ocorréncia
corregao)
Nao manter durante a execugdo deste contrato o
Média
todas as condicoes de habilitacio e
31. . . . (passivel de Semestral
qualificacdo, exigidas na concorréncia que deu
. . corregao)
origem a este instrumento.
Nao apresentar, quando solicitado pela
CONTRATANTE, a comprovagao de estarem Leve
32. | sendo satisfeitos todos os seus encargos €| (passivel de Por ocorréncia
obrigagbes  trabalhistas, previdenciarios e | correcdo)
fiscais.
Gerar prejuizos e infracoes a
33. | CONTRATANTE na prestacdo dos servigos Grave Por ocorréncia
objeto deste contrato.
34. | Nao realizar de forma devida o pagamento de Média Por ocorréncia.

tributos e taxas que forem devidos em

decorréncia do objeto deste contrato, bem como

(passivel de
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as contribui¢des devidas a Previdéncia Social,
os encargos trabalhistas, prémios de seguro e
de acidentes de trabalho, os encargos que
venham a ser criados e exigidos pelos Poderes correcao)
Publicos e outras despesas que se fizerem
necessarias ao cumprimento do objeto

pactuado.

Nao observar na execugao dos servigos as boas Leve
; praticas de sustentabilidade ambiental, de S |
5. assivel de emestra
otimizacdo de recursos, de reducdo de (p

desperdicios e de reducdo da poluigao. corregao)

11.3.1.2.1 As penalidades decorrentes das condutas tipificadas acima podem ser aplicadas
cumulativamente entre si, desde que seu somatdrio ndo ultrapasse 10% (dez por cento) do
valor atualizado da contratacdo, sem prejuizo das demais sangdes dispostas no subitem 11.1.
13.3.2 No ato de adverténcia, a CONTRATANTE estipulara prazo para o
cumprimento da obrigagdo ou responsabilidade mencionadas no inciso I e para a correcao das
ocorréncias de que trata o inciso II, ambos do subitem 13.3.
13.4 A multa moratéria podera ser cobrada pelo atraso injustificado no
cumprimento do objeto ou de prazos estipulados.
13.4.1 O atraso sujeitard a CONTRATADA a multa de:
I —0,33% (zero virgula trinta e trés por cento) por dia de atraso na entrega de
material ou execucdo de servico, a contar do primeiro dia 1til da respectiva
data fixada, até o limite de 30 (trinta) dias uteis, calculada sobre o valor
correspondente a obrigacdo nao cumprida;
IT - 0,66% (zero virgula sessenta e seis por cento) por dia de atraso, na entrega
de material ou execucdo de servico, a contar do primeiro dia 1til da respectiva
data fixada, calculada sobre o valor correspondente a obrigacdo ndo cumprida,
em carater excepcional, se houve justificativa plausivel, a juizo da
CONTRATANTE, quando o atraso ultrapassar 30 (trinta) dias.
13.4.2 O atraso injustificado superior a 30 (trinta) dias na entrega de material ou
execugao de servigo caracterizara inexecugao total do objeto deste contrato.

13.4.3 A CONTRATADA estard sujeita a multa compensatdria de:
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I - 1% (por cento), calculada sobre o valor da nota fiscal correspondente ao
material ou ao servigco em que tenha ocorrida a falta, quando caracterizada a
inexecucdo parcial ou a execugdo insatisfatoria deste contrato;
IT - 1% (por cento), calculada sobre o valor que reste executar deste contrato ou
sobre o valor da dotagdo orcamentaria que reste executar, o que for menor,
pela:
a) inexecucao total deste contrato;
b) pela interrup¢ao da execugdo deste contrato, sem prévia autorizacdo da
CONTRATANTE.
I — 0.1% (zero virgula sete por cento) do valor deste contrato ou do valor da
dotagdo orcamentaria, o que for menor, por dia de atraso, observado o maximo
de 2% (por cento) pela recusa injustificada em apresentar a garantia prevista no
subitem 12.1 deste contrato;
IV - até 1% (um por cento) sobre o valor que reste executar deste contrato ou
sobre o valor da dotagdo orgamentaria que reste executar, o que for menor, pelo
descumprimento de qualquer cldusula contratual, respeitado o acima disposto
neste subitem.
13.5 A suspensdo do direito de licitar e contratar com a Administragdo poderd ser
aplicada a CONTRATADA se, por culpa ou dolo, prejudicar ou tentar prejudicar a execugao
deste ajuste, nos seguintes prazos e situacoes:
I - por até 06 (seis) meses:
a) atraso no cumprimento das obrigacdes assumidas contratualmente, que tenha
acarretado prejuizos financeiros para a CONTRATANTE;
b) execucdo insatisfatoria do objeto deste contrato, se antes tiver havido
aplica¢do da sancdo de adverténcia ou multa, na forma dos subitens 13.3, 13.4
e 13.5;
IT - por até 02 (dois) anos:
a) ndo conclusdo dos servigos contratados;
b) prestacdo do servico em desacordo com as especificagdes constantes da
Planilha de Autorizacdo de Producdo (PAP) ou da Planilha de Autorizagdo de
Veiculagdo (PAV) ou documento equivalente, depois da solicitacdo de correcao
efetuada pela CONTRATANTE;
¢) cometimento de quaisquer outras irregularidades que acarretem prejuizo a
CONTRATANTE, ensejando a rescisao deste contrato por sua culpa;
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d) condenacdo definitiva por fraude fiscal no recolhimento de quaisquer
tributos e contribuicdes, praticada por meios dolosos;
e) apresentagdo, a CONTRATANTE, de qualquer documento falso ou
falsificado, no todo ou em parte, com o objetivo de participar da licitagdo que
deu origem a este contrato, que venha ao conhecimento da CONTRATANTE
apoOs a assinatura deste contrato, ou para comprovar, durante sua execugdo, a
manutenc¢do das condi¢des apresentadas na habilitacao;
f) ocorréncia de ato capitulado como crime pela Lei n® 8.666/1993, praticado
durante o procedimento licitatorio, que venha ao conhecimento da
CONTRATANTE ap6s a assinatura deste contrato;
g) reprodugdo, divulgacdo ou utilizagcdo, em beneficio proprio ou de terceiros,
de quaisquer informagdes de que seus empregados tenham tido conhecimento
em razao da execucdo deste contrato, sem consentimento prévio e expresso da
CONTRATANTE.
13.6 A declaracdo de inidoneidade para licitar ou contratar com a Administracao
serda aplicada quando constatada ma-fé, acdo maliciosa e premeditada em prejuizo da
CONTRATANTE, atuagdo com interesses escusos, reincidéncia em faltas que acarretem
prejuizo a CONTRATANTE ou aplicacdes anteriores de sucessivas outras sangdes.
13.6.1 A declaragdo de inidoneidade sera aplicada a CONTRATADA se, entre outros
casos:
I - sofrer condenacdo definitiva por fraude fiscal no recolhimento de quaisquer
tributos, praticada por meios dolosos;
IT - demonstrar, a qualquer tempo, ndo possuir idoneidade para licitar ou
contratar com a CONTRATANTE, em virtude de atos ilicitos praticados;
III - reproduzir, divulgar ou utilizar, em beneficio proprio ou de terceiros,
quaisquer informacgdes de que seus empregados tenham tido conhecimento em
razdo da execucdo deste contrato, sem consentimento prévio da
CONTRATANTE.
13.6.2 A declaracdo de inidoneidade implica proibicdo da CONTRATADA de
transacionar com a Administragdo, enquanto perdurarem os motivos determinantes da puni¢ao
ou até que seja promovida a reabilitacdo, perante a autoridade que aplicou a penalidade, que
sera concedida sempre que a CONTRATADA ressarcir a CONTRATANTE pelos prejuizos
resultantes e depois de decorrido o prazo da sang¢do aplicada.
13.7 Da aplicacdo das san¢des de adverténcia, multa e suspensdo do direito de
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licitar ou contratar com a Administracdo cabera recurso, no prazo de 05 (cinco) dias uteis,
contados do primeiro dia util subsequente ao do recebimento da comunicagao.

13.7.1 O recurso referente a aplicacdo de sangdes devera ser dirigido a autoridade
imediatamente superior, por intermédio daquela responsavel pela sua aplicagdo, a qual podera
reconsiderar sua decis@o, no prazo de 05 (cinco) dias uteis, ou, nesse mesmo prazo, envia-lo a
instancia superior, devidamente motivado, devendo, neste caso, a decisdo ser proferida dentro

do prazo de 05 (cinco) dias uteis, contados do recebimento do recurso, conforme especificado

a seguir:
a) a adverténcia e a multa: a autoridade competente, por intermédio do gestor
do contrato;
b) suspensao do direito de licitar ou contratar com a Administragao, ao qual o
anunciante esta subordinado.

13.8 As sangdes aqui previstas sdo independentes entre si, podendo ser aplicadas

isoladas ou cumulativamente, sem prejuizo de outras medidas cabiveis, respondendo ainda a
CONTRATADA por qualquer indenizagao suplementar no montante equivalente ao prejuizo
excedente que causar, na forma do paragrafo tnico do art. 416 do Cddigo Civil Brasileiro.
13.9 A aplicacdo das sangdes previstas neste contrato ndo exclui a possibilidade de
aplicacdo de outras, previstas na Lei n® 8.666/1993, incluida a responsabilizagdo da
CONTRATADA por eventuais perdas e danos causados a CONTRATANTE.

13.10 O valor das multas poderé ser descontado da garantia constituida, do valor da
fatura de quaisquer servigos referentes ao presente contrato, cobrado diretamente ou, ainda,
quando for o caso, cobrado judicialmente da CONTRATADA.

13.10.1 O valor das multas devera ser recolhido no prazo méaximo de 20 (vinte) dias
corridos, a contar da data do recebimento da comunicagdo enviada pela CONTRATANTE.
13.10.1.1 Se ndo houver o recolhimento, no prazo concedido, a Administracdo
procedera a compensag¢do, por meio de retengdo ou glosa do correspondente valor em

Faturas de prestagdo de servigcos vincendas.
CLAUSULA DECIMA QUARTA - RESCISAO

14.1 O presente contrato podera ser rescindido pelos motivos previstos nos art. 77 e

78 e nas formas estabelecidas no art. 79, todos da Lei n°® 8.666/1993.
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14.1.1 Este contrato também poderd ser rescindido, independentemente de
interpelacdo judicial ou extrajudicial, desde que motivado o ato e assegurados o contraditdrio
e a ampla defesa, quando a CONTRATADA:
a) for atingida por protesto de titulo, execucdo fiscal ou outros fatos que
comprometam a sua capacidade economico-financeira;
b) for envolvida em escandalo publico e notdrio;
¢) quebrar o sigilo profissional;
d) utilizar, em beneficio proprio ou de terceiros, informagdes nao divulgadas ao
publico e as quais tenha acesso por forca de suas atribuigdes contratuais;
e) ndo prestar garantia suficiente para garantir o cumprimento das obrigagdes
contratuais;
f) der motivo a suspensao dos servigos por parte de autoridades competentes,
caso em que respondera por eventual aumento de custos dai decorrentes e por
perdas e danos que a CONTRATANTE, como consequéncia, venha a sofrer;
g) deixar de comprovar sua regularidade fiscal, inclusive contribui¢des
providenciarias ¢ depositos do FGTS, para com seus empregados, na forma
definida neste contrato;
h) vier a ser declarada inidonea por qualquer 6rgao da Administragao Publica;
1) ndo mantiver suas condi¢cdes de habilitacdo e qualificacdo, incluida a
comprovagao da qualificagdo técnica de funcionamento prevista no art. 4° da
Lein® 12.232/2010;
j) deixar de atender ao disposto nos subitens 5.1.5.2, 11.10, 11.10.1 e 11.10.2.1.
14.1.2 Exceto quando se tratar de caso fortuito, forca maior ou razdes de interesse
publico, a rescisdo acarretard, independentemente de qualquer procedimento judicial ou
extrajudicial, a reten¢do dos créditos decorrentes deste contrato, até o limite dos prejuizos
causados a CONTRATANTE, ou a execucdo da garantia contratual, para ressarcimento dos
valores das multas e indenizagdes a ele devidos.
14.1.2.1 Caso a retengdo nao possa ser efetuada, no todo ou em parte, na forma prevista
no subitem 14.1.2, a CONTRATADA sera notificada para, no prazo de 05 (cinco) dias tuteis,
a contar do recebimento da notificacdo, recolher o respectivo valor em agéncia bancaria a ser
indicada pela CONTRATANTE.
14.2 Os casos de rescisao contratual serdo formalmente motivados nos autos do

processo administrativo, assegurado o contraditdrio e a ampla defesa.
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14.2.1 A rescisdo unilateral ou amigavel devera ser precedida de autorizagdo escrita e
fundamentada da autoridade competente.

14.3 Fica expressamente acordado que, em caso de rescisdo, nenhuma remuneragao
serd cabivel, a ndo ser o ressarcimento de despesas autorizadas pela CONTRATANTE e
comprovadamente realizadas pela CONTRATADA, previstas no presente contrato.

14.4 Em caso de alteragdo das condigdes de habilitacio juridica da
CONTRATADA, em razao de fusdo, cisdo, incorporagdo, associagdo, cessao ou
transferéncia, total ou parcial, este contrato podera ser ratificado e sub-rogado para a nova
empresa, sem Onus para a CONTRATANTE, e com a concordancia desta, com transferéncia
de todas as obrigagdes aqui assumidas, independentemente de notificacdo judicial ou
extrajudicial.

14.4.1 A CONTRATANTE se reserva o direito de continuar ou nao com a execucao
deste contrato com a empresa resultante da alteracdo social.

14.4.2 Em caso de cisdo, a CONTRATANTE podera rescindir este contrato ou
continuar sua execucdo, em relacdo ao prazo restante deste contrato, pela empresa que, entre
as surgidas da cisdo, melhor atenda as condicdes inicialmente pactuadas.

1443 Em qualquer das hipoteses previstas no subitem 14.4, a ocorréncia devera ser
formalmente comunicada 8 CONTRATANTE, anexando-se o documento comprobatoério da
alteracdo social, devidamente registrada.

14.4.3.1 A ndo apresentagao do comprovante em até 05 (cinco) dias uteis apos o
registro da alteragdo social podera implicar a aplica¢do das sang¢des previstas neste contrato e

em lei.

CLAUSULA DECIMA QUINTA - DISPOSICOES GERAIS

15.1 A CONTRATADA guiar-se-a pelo Coédigo de Etica dos profissionais de
propaganda e pelas normas correlatas, com o objetivo de produzir publicidade que esteja de
acordo com o Codigo de Defesa do Consumidor e demais leis vigentes, a moral e os bons
costumes.

15.2 E vedada a utilizagio, na execu¢io dos servigos prestados pela
CONTRATADA, de empregado que seja familiar de agente publico ocupante de cargo em
comissao ou fun¢do de confiangca na CONTRATANTE, nos termos do art. 7° do Decreto n°
7.203/2010.
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15.3 A CONTRATANTE providenciara a publicagdo do extrato deste contrato e de
seus eventuais termos aditivos no Diario Oficial da Unido, a suas expensas, na forma prevista

no paragrafo tnico do art. 61 da Lei n° 8.666/1993.

154 Constituem direitos e prerrogativas da CONTRATANTE, além dos previstos
em outras leis, os constantes da Lei n° 8.666/1993, que a CONTRATADA aceita ¢ a eles se
submete.

15.5 A omissdo ou tolerancia das partes — em exigir o estrito cumprimento das

disposicdes deste contrato ou em exercer prerrogativa dele decorrente — nao constituird
novagdo ou renincia nem lhes afetard o direito de, a qualquer tempo, exigirem o fiel
cumprimento do avengado.

15.6 As informacdes sobre a execu¢do deste contrato, com os nomes dos
fornecedores de bens e de servigos especializados e dos veiculos de divulgacdo, serdo
publicadas no sitio da CONTRATANTE na internet.

15.6.1 As informacdes sobre valores pagos pelos bens e servigos especializados
contratados serao divulgadas pelos totais destinados para cada tipo de fornecedor e para cada

meio de comunicagao.

CLAUSULA DECIMA SEXTA - FORO

16.1 As questoes decorrentes da execucdo deste contrato que nao puderem ser
dirimidas administrativamente serdo processadas e julgadas no Foro da Justica Federal, Secao
Judicidria de Minas Gerais, Subsecdo Judiciaria de Pouso Alegre-MG.

E, por estarem justos e acordados, assinam o presente contrato em 02 (duas) vias.

local e data

autoridade competente do 6rgdo/entidade
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representante legal da contratada

ANEXO V — Declaracoes

Declaragao do Fornecedor do Conhecimento dos Termos do Edital:

DECLARACAO DE CIENCIA E ACEITACAO

Concorréncia n°;: 01/2020

Processo n® 23343.001933.2020-91

(RAZAO SOCIAL)............ , inscrita no CNPJ n° ................ , declaro que estou ciente e concordo
com as condi¢des contidas no edital e seus anexos, bem como de que cumpro plenamente os

requisitos de habilitagdao definidos no edital.

Local e data

Assinatura e carimbo

(representante legal)

Observacdes: Esta declaracdo deverd ser emitida em papel que identifique a licitante.
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Declaragao de inexisténcia de fato de superveniente:

DECLARACAO

Concorréncia n°: 01/2020

Processo n° 23343.001933.2020-91

(RAZAO SOCIAL)....... , CNPJ n°......, sediada (ENDERECO COMPLETO)......, declara, sob as
penas da lei, que até a presente data inexistem fatos impeditivos para sua habilitacdo no presente

processo licitatorio, ciente da obrigatoriedade de declarar ocorréncia posterior.

LOCAL, DATA

(nome e numero da identidade do declarante)

Observacoes: Esta declaracdo devera ser emitida em papel que identifique a licitante.

Declaragao de Acessibilidade:

Declaragao de Acessibilidade

Concorréncia n° 01/2020

Processo n® 23343.001933.2020-91

(Identificagdo completa do representante da empresa), inscrita no CNPJ n® XXXXX-XX, declara

que, conforme disposto no art. 93 da Lei n® 8.213, de 24 de julho de 1991, estd ciente do
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cumprimento da reserva de cargos prevista em lei para pessoa com deficiéncia ou para reabilitado
da Previdéncia Social e que, se aplicado ao niumero de funcionarios da sua empresa, atende as

regras de acessibilidade previstas na legislagao.

(Municipio), em de de

Nome do representante legal da empresa
Cargo

RG

CPF

Observacdes: Esta declaracdo deverd ser emitida em papel que identifique a licitante.

Declaracao de ndo utilizacdo de trabalho degradante ou forcado:

Declaragao do Fornecedor de Nao Utilizagao de Trabalho Degradante ou Forgado

Concorréncia n° 01/2020

Processo n°® 23343.001933.2020-91

(Identificagcdo completa do representante da empresa), inscrita no CNPJ n® XXXXX-XX, declara
que ndo possui, em sua cadeia produtiva, empregados executando trabalho degradante ou forgado,
observando o disposto nos incisos III e IV do art.1° e no inciso III do art.5° da Constituigao

Federal.

(Municipio), em de de
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Nome do representante legal da empresa
Cargo

RG

CPF

Observacdes: Esta declaracdo deverd ser emitida em papel que identifique a licitante.

Declaragao Menor:

A

Comissao Especial de Licitacao

Referente Concorréncia n°® 01/2020

Processo n°® 23343.001933.2020-91

<nome da licitante, se for o caso. consércio>, inscrita no CNPJ sob o

n° , por intermédio de seu representante
legal , portador(a) da Carteira de Identidade
n° / , inscrito(a) no CPF sob o n° ,

DECLARA, para fins do disposto no inciso V do art. 27 da Lei n° 8.666/1993, que nao
emprega menor de 18 (dezoito) anos em trabalho noturno, perigoso ou insalubre e nao

emprega menor de 16 (dezesseis) anos.

<se for o caso, acrescentar a ressalva a seguir:>

Ressalva: emprega menor, a partir de 14 (catorze) anos, na condi¢ao de aprendiz.

<local e data>
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<representante legal da licitante, se for o caso, consorcio>

Declaragao de elaboragao independente de proposta:

A

Comissao Especial de Licitagao

Referente Concorréncia n° 01/2020

Processo n° 23343.001933.2020-91

<identificagdo completa>, como representante devidamente constituido pela <nome da

licitante, se for o caso, consdrcio>, doravante denominada nome de fantasia, para fins do

disposto na alinea ‘b’ do subitem 18.2.5 do Edital, declara, sob as penas da lei, em especial o

art. 299 do Codigo Penal Brasileiro, que:

a) a proposta apresentada para participar dessa Concorréncia foi elaborada de maneira

independente pela <nome da licitante, se for o caso, consércio>, e o conteudo da proposta ndo

foi, no todo ou em parte, direta ou indiretamente, informado, discutido ou recebido de
qualquer outro participante, potencial ou de fato, dessa Concorréncia, por qualquer meio ou

por qualquer pessoa;

b) a intengdo de apresentar a proposta elaborada para participar dessa Concorréncia nao foi
informada, discutida ou recebida de qualquer outro participante, potencial ou de fato, dessa

Concorréncia, por qualquer meio ou por qualquer pessoa;

¢) que nao tentou, por qualquer meio ou por qualquer pessoa, influir na decisao de qualquer
outro participante, potencial ou de fato, dessa Concorréncia quanto a participar ou nao da

referida licitacao;

d) que o conteudo da proposta apresentada para participar dessa Concorréncia nao sera, no

todo ou em parte, direta ou indiretamente, comunicado ou discutido com qualquer outro
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participante, potencial ou de fato, dessa Concorréncia, antes da adjudicacdo do objeto da

referida licitagao;
e) que o conteudo da proposta apresentada para participar dessa Concorréncia ndo foi, no todo
ou em parte, direta ou indiretamente, informado, discutido ou recebido de qualquer integrante

do ANUNCIANTE, antes da abertura oficial das propostas; e

f) que estd plenamente ciente do teor e da extensdo desta declaracdo e que detém plenos

poderes e informagdes para firma-la.

<local e data>

<representante legal da licitante <se for o caso> consorcio>

Declaragao ME/EPP:

DECLARACAO DE MICRO E PEQUENAS EMPRESAS

(NOME DA EMPRESA), CNPJ N° , sediada (endereco completo),

declara, sob as penas da Lei, que ndo ultrapassei o limite de faturamento e cumpro os requisitos
estabelecidos no Art. 3° da Lei Complementar n° 123, de 14 de dezembro de 2006, sendo apto a
usufruir do tratamento favorecido estabelecido nos artigos 42 ao 49 da referida Lei

Complementar.

de de 201X.
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(Nome, e assinatura do Responsavel Legal da empresa licitante).

Obs.: Para a empresa usufruir o beneficio da ME ou EPP estabelecido na Lei Complementar n°

123/2006, a empresa devera realizar a Declaragao de ME/EPP.

Observacgdes: Esta declaragdo devera ser emitida em papel que identifique a licitante.
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